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	Формы обучения
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	2 года
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	имеются
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	Какие ЕГЭ нужны для поступления (предметы)
	Вступительный междисциплинарный экзамен по менеджменту

	О программе https://imguu.ru/page20214174.html 
	Программа предназначена для будущих руководителей направления развития брендов организаций различных секторов экономики, владеющих современными методами, инструментами и технологиями проектирования конкурентоспособной экосистемы бренда и его капитализации.
Подготовка магистров направлена на формирование управленческих навыков проектирования и капитализации брендов.
В образовательную программу органично включены мастер-классы ведущих руководителей российских и зарубежных компаний, что в сочетании с теоретической подготовкой дает выпускникам возможность овладеть передовым опытом управления бизнесом.

	Примеры востребованных профессий 
	Руководители-аналитики компаний и структурных подразделений, способные:
Проводить исследования 
потребительских предпочтений, ценностей и активов бренда. проведение коммуникационных кампаний, рекламных мероприятий с учетом бизнес-задач и маркетинговых целей
Проектировать и формировать
бренд-платформу и экосистему бренда, идентичность, репутационный капитал и систему взаимоотношений бренда. Внедрять проекты по созданию, развитию и капитализации брендов
Организовывать работу
бренд-менеджера, бренд-аналитика, специалиста по бренд-коммуникациям, криэйтора, специалиста по бренд-айдентике, комьюнити-менеджера, ивент-менеджера, менеджера по управлению потребительским опытом, аккаунт-менеджера, менеджера по управлению фирменным сервисом, HR-менеджера


	Цитата выпускника 
	Владимир Быстров
выпускник программы «Проектирование и капитализации бренда»
продакт-менеджер АО «Фармасинтез»
Обучение в магистратуре дало мне управленческие компетенции и возможность видеть бизнес сквозь призму управления брендом. Я принял решение ещё глубже изучать маркетинг и сейчас работаю над диссертацией.

	Ключевые дисциплины программы 
	1. Мировой опыт бренд-менеджмента
2. Тренды ИКТ в цифровом обществе
3. Экосистемные технологии формирования конкурентных преимуществ 
4. Философия потребления и поведение потребителей 
5. Разработка бренд-платформы 
6. Проектирование идентичности бренда 
7. Исследование ценностей бренда и его активов 
8. Управление капиталом бренда
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	И.Ю. Окольнишникова, заведующий кафедрой, д.э.н., профессор;
Л.П. Стеблякова, д.э.н., профессор;
С.А. Силина, к.э.н., доцент;
Н.В. Кокорева к. пед.н., доцент; 
В.Н. Довжик, к.пс.н., доцент;
Е.А. Вечкинзова, к.э.н., доцент;
Ю.В. Шишакова, к.э.н., доцент;
Н.А. Башкина, ст. преподаватель;
Н.В. Клым-Еремина, ст. преподаватель;
Г.А. Крючкова, ст. преподаватель, генеральный директор ООО «Рекламная группа «Драйв»;
А.В. Недокус, преподаватель, основатель консалтинговой онлайн-платформы Brandaq, ген. директор ООО «Биосигм»;
С.В. Бусаров, преподаватель, руководитель складского комплекса «Новый Ай Ти Проект»

	Сайт института
	http://imguu.ru/ 

	Места практики и деловые партнеры 
	· АНО "Агентство по содействию устойчивому развитию общества - ИМПАКТО"
· АО "Нейротренд"
· ООО "Новый Ай Ти Проект"
· ООО "Биосигм"
·  Tiburon Research 
· NielsenIQ
· Zenith Optimedia Group Russia
· ВЦИОМ 
· Romir  
· Текарт
· Brand Analytics 
· RealWeb 
· Студия Артемия Лебедева
· Газпром Медиа
· Рекламный холдинг BBDO
· Рекламное агентство EMG 
· ИТАР ТАСС
· Яндекс 
· Мегафон 
· Вымпелком (Билайн)
· Теле2



