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РАЗДЕЛ 1. ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ

1.1. Общая характеристика вузовской основной образовательной программы ВО по направлению подготовки 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» 
1.1.1. Цель  ОП бакалавриата:

Цель основной образовательной программы:

- подготовка специалистов, стремящихся решать социальные и бизнес-задачи компаний, связанные с разработкой и совершенствованием социальных и коммерческих коммуникаций в медиапространстве, в сфере массовых и персонализированных коммуникаций. 

Основными областями деятельности студентов и выпускников являются реклама, связи с общественностью, реклама и маркетинговые коммуникации в Digital-среде, копирайтинг, организация и проведение специальных мероприятий, управление работой пресс-службы, взаимодействие со СМИ и многое другое.

Программа позволяет овладеть навыками разработки рекламных и коммуникационных кампаний, создания и управления контентом в различных медиа, формирования и поддержания имиджа компании, медиапланирования, проведения маркетинговых исследований, организации программы продвижения в интернет-среде, в том числе социальных медиа.
Подготовка выпускников направлена на последующую работу, в том числе на основных должностных позициях, связанных с аналитической и креативной работой в ведущих коммуникационных и рекламных агентствах.
Миссия основной образовательной программы: 

- формирование высококвалифицированных кадров в сфере рекламы и связей с общественностью, обладающих социально-личностными, общенаучными, инструментальными и профессиональными компетенциями, отвечающими современным международным требованиям и актуальным потребностям российского рынка.
1.1.2. Срок освоения и трудоемкость ОП бакалавриата

Срок освоения Основной Образовательной Программы по направлению подготовки 42.03.01   -   4 года в соответствии с ФГОС ВО по данному направлению.

Трудоемкость освоения ОП по направлению подготовки 42.03.01 - «Реклама и связи с общественностью»  - 240 зачетных единиц за весь период обучения в соответствии с ФГОС ВО по данному направлению и включает все виды аудиторной и самостоятельной работы студента, практики и время, отводимое на контроль качества освоения студентом ОП.

1.2. Требования к уровню подготовки, необходимому для освоения ОП бакалавриата

Для освоения ОП подготовки бакалавра абитуриент должен иметь документ государственного образца о среднем (полном) общем образовании или среднем профессиональном образовании. 
Раздел 2.  ХАРАКТЕРИСТИКА ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ВЫПУСКНИКА
2.1. Область профессиональной деятельности выпускника

Область профессиональной  деятельности выпускника направления подготовки бакалавриата  42.03.01 - «Реклама и связи с общественностью» включает:

коммуникационные процессы в межличностной, социальной, политической, экономической, культурной, образовательной и научной сферах; техники и технологии массовых, деловых и персональных коммуникаций; технологии и техники пропаганды конкурентных свойств товаров, услуг, коммерческих компаний, некоммерческих и общественных организаций, государственных учреждений и органов, их позиционирование в рыночной среде; общественное мнение.
2.2. Объекты профессиональной деятельности выпускника

Объектами профессиональной деятельности выпускника направления подготовки бакалавриата 42.03.01 - «Реклама и связи с общественностью» являются:

- государственные структуры федерального, регионального и местного уровней, органы местного самоуправления; 

- негосударственные, общественные и коммерческие учреждения и организации, средства массовой информации; 

- научные и образовательные учреждения и организации.
2.3. Виды профессиональной деятельности выпускника
Бакалавр по направлению подготовки 42.03.01 - «Реклама и связи с общественностью» готовится к следующим видам профессиональной деятельности: организационно-управленческая, проектная, коммуникационная, рекламно-информационная, рыночно-исследовательская и прогнозно-аналитическая.
Выпускник программы бакалавриата с присвоением квалификации «академический бакалавр» в соответствии с видом (видами) профессиональной деятельности, на который (которые) ориентирована программа бакалавриата, готов решать следующие профессиональные задачи:

организационно-управленческая деятельность:


участие в управлении и организации работы рекламных служб и служб по связям с общественностью фирмы и организации; 

осуществление оперативного планирования и оперативного контроля за рекламной работой, деятельностью по связям с общественностью; проведение мероприятий по повышению имиджа организации, продвижению товаров и услуг фирмы на рынок; 

оценка эффективности рекламной деятельности и связей с общественностью; 

участие в формировании эффективных внутренних коммуникаций, создании благоприятного психологического климата в коллективе, мотивация сотрудников на активную деятельность и развитие организации; 

осуществление работы по повышению квалификации и общего культурного и профессионального уровня сотрудников; 
проектная деятельность:


участие в проектировании программ и отдельных мероприятий в области рекламы и связей с общественностью, обеспечение средств и методов реализации проектов, участие в организации работы проектных команд; 

подготовка проектной и сопутствующей документации (технико-экономическое обоснование, техническое задание, бизнес-план, креативный бриф, соглашение, договор, контракт); 
коммуникационная деятельность:


участие в создании эффективной коммуникационной инфраструктуры организации, обеспечении внутренней и внешней коммуникации, в том числе с государственными службами, общественными организациями, коммерческими структурами, средствами массовой информации; участие в формировании и поддержании корпоративной культуры; 
участие в планировании, подготовке и проведении коммуникационных кампаний и мероприятий в соответствии с целями и задачами организации на основе результатов исследований; 
рекламно-информационная деятельность:


разработка, подготовка к выпуску, производство и распространение рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы; 
рыночно-исследовательская и прогнозно-аналитическая деятельность:


участие в организации и проведении маркетинговых исследований с целью составления прогноза развития рынка, его емкости и динамики спроса и предпочтений потребителей и разработки мер по повышению конкурентной позиции фирмы, организации, товаров и услуг; 

участие в организации и проведении социологических исследований с целью составления прогноза общественного мнения и разработки мер по улучшению имиджа фирмы, организации, товаров и услуг; 
проведение рыночного наблюдения, опросов, анкетирования, эксперимента с целью улучшения имиджа и конкурентной позиции фирмы, организации, товаров и услуг; 
сбор, обработка и анализ полученных данных; подготовка, организация и проведение анкетирования и опросов мнения потребителей и общественного мнения; 
обработка и подготовка данных для анализа; 
сбор и систематизация научно-практической информации по теме исследований в области рекламы и связей с общественностью; 
составление и оформление материалов для экспертных заключений и отчетов;
написание аналитических справок, обзоров и прогнозов.
2.4. Направленность (профиль образовательной программы)
Образовательная программа полностью соответствует образовательному стандарту направления подготовки «Реклама и связи с общественностью» (без профиля)
РАЗДЕЛ 3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОСВОЕНИЯ ОП ВО
3.1. Характеристика требуемых компетенций, приобретаемых выпускниками

Результаты освоения ОП бакалавриата определяются приобретаемыми выпускником компетенциями, т.е. его способностью применять знания, умения и личные качества в соответствии с задачами профессиональной деятельности.

В результате освоения данной ОП бакалавриата выпускник должен обладать следующими компетенциями: 
общекультурными компетенциями (ОК): 

владением культурой мышления, способностью к обобщению, анализу, восприятию информации, постановке цели и выбору путей её достижения (ОК-1);

умением логически верно, аргументировано и ясно строить устную и письменную речь (ОК-2);

готовностью к кооперации с коллегами, работе в коллективе (ОК-3);

способностью находить организационно-управленческие решения в нестандартных ситуациях и готовностью нести за них ответственность (ОК-4);

умением использовать нормативные правовые документы в своей деятельности (ОК-5);

стремлением к саморазвитию, повышению своей квалификации и мастерства (ОК-6);

умением критически оценивать свои достоинства и недостатки, намечать пути и выбирать средства развития достоинств и устранения недостатков (ОК-7);

осознанием социальной значимости своей будущей профессии, высокой мотивацией к выполнению профессиональной деятельности (ОК- 8);

способностью использовать основные положения и методы социальных, гуманитарных   и   экономических   наук   при   решении   социальных  и профессиональных задач, способностью  анализировать социально-значимые проблемы и процессы (ОК-9);

способностью использовать основные законы естественнонаучных дисциплин в профессиональной деятельности, применять методы математического анализа и моделирования, теоретического и экспериментального исследования (ОК-10);

способностью понимать сущность и значение информации в развитии современного информационного общества, осознавать опасности и угрозы, возникающие в этом процессе, соблюдать основные требования информационной безопасности, в том числе защиты государственной тайны (ОК-11);

владением основными методами, способами и средствами получения, хранения, переработки информации, иметь навыки работы с компьютером как средством управления информацией (ОК-12);

способностью работать с информацией в глобальных компьютерных сетях (ОК-13);

владением одним из иностранных языков на уровне не ниже разговорного (ОК-14);

владением новыми методами защиты производственного персонала и населения от возможных последствий аварий, катастроф, стихийных бедствий (ОК- 15);

владением средствами самостоятельного, методически правильного использования методов физического воспитания и самовоспитания для повышения адаптационных резервов организма, укрепления здоровья, коррекции физического развития (ОК-16);

знанием своих прав и обязанностей как гражданина своей страны; умением использовать действующее законодательство Российской Федерации, правовые документы в своей деятельности; демонстрировать готовность и стремление к совершенствованию и развитию общества на принципах гуманизма, свободы и демократии (ОК-17).

профессиональными компетенциями (ПК):
· Общепрофессиональными  компетенциями:

способностью осуществлять под контролем профессиональные функции в области рекламы и связей с общественностью в государственных, общественных, коммерческих структурах, средствах массовой информации, в социальной сфере, сфере политики, экономики, производства, торговли, науки, культуры, спорта (ПК-1);

владением знаниями и навыками работы в пресс-центрах, пресс-службах, в отделах печати, средствах массовой информации (СМИ), отделах по связям с общественностью, центрах общественных связей, отделах рекламы, в коммуникационных агентствах (ПК-2);

способностью под контролем планировать и осуществлять коммуникационные кампании и мероприятия (ПК-3);

способностью под контролем использовать методики и техники проведения опросов общественного мнения и фокус-групп в рыночных исследованиях (ПК-4);

владением основ речи, знанием ее видов, правил речевого этикета и ведения диалога, законов композиции и стиля, приемов убеждения (ПК-5);

обладанием базовыми навыками создания текстов и документов, используемых в сфере связей с общественностью и рекламы, владением навыками литературного редактирования, копирайтинга (ПК-6);

обладанием базовыми навыками бренд-менеджмента (ПК-7);

обладанием базовыми навыками медиапланирования (ПК-8);

обладанием базовыми навыками общения, умением устанавливать, поддерживать и развивать межличностные отношения,  деловые отношения с представителями     различных     государственных,     финансовых, общественных структур, политических организаций, СМИ, информационными, рекламными, консалтинговыми агентствами (ПК-9);

способностью обсуждать профессиональные проблемы, отстаивать свою точку зрения, объяснять сущность явлений, событий, процессов, делать выводы, давать аргументированные ответы (ПК-10);

способностью проводить исследования в конкретной предметной области, понимать результаты экспериментальных и наблюдательных способов проверки научных теорий (ПК-11);

способностью реализовывать знания в области рекламы и связей с общественностью  как сфере профессиональной деятельности (ПК-12);

владением навыками работы в отделе рекламы, маркетинговом отделе, отделе по связям с общественностью, в рекламном агентстве (ПК-13);

умением осуществлять рекламные, информационные и пропагандистские кампании и мероприятия (ПК-14);

умением использовать методику и технику проведения маркетинговых исследований, организации опросов потребителей с целью выявления их лояльности к товару и фирме, с целью выявления конкурентных преимуществ и недостатков фирмы и организации (ПК-15).

· Компетенциями организационно-управленческой  деятельности:

обладанием понимания основ менеджмента и маркетинга (ПК-16);

знанием истории и основных теорий менеджмента, владением основными управленческими функциями (планирование, организация, координация, учет, контроль, принятие решений, лидерство, мотивация, адаптация) и методами их реализации; знанием основ бизнес-процессов (ПК-17);

способностью оперативно принимать решения, в том числе в кризисных ситуациях; способен к выработке нестандартных решений (ПК-18);

способностью принимать участие в управлении и организации работы рекламных служб и служб по связям с общественностью фирмы и организации, осуществлять оперативное планирование и оперативный контроль за рекламной работой, деятельностью по связям с общественностью, проводить мероприятия по повышению имиджа организации, продвижению товаров и услуг фирмы на рынок, оценивать эффективность рекламной деятельности и связей с общественностью (ПК-19);

владением навыками по организации и оперативному планированию своей деятельности и деятельности фирмы и организации (ПК-20);

владением навыками организационно-управленческой работы с малыми коллективами (ПК-21);

способностью участвовать в формировании эффективных внутренних коммуникаций, создавать и поддерживать благоприятный психологический климат в коллективе, мотивировать сотрудников на активную деятельность и развитие организации; осуществлять работу по повышению квалификации и общего культурного и профессионального уровня сотрудников (ПК-22).

· Компетенциями проектной деятельности:

способностью к участию в проектировании в области рекламы и связей с общественностью фирмы, организации, обеспечению средств и методов по реализации проектов, участию в организации работы проектных команд (ПК-23);

владением навыками подготовки проектной документации (технико-экономическое обоснование, техническое задание, бизнес-план, бриф на креатив, соглашение, договор, контракт) (ПК-24);

способностью реализовать проекты и владеет методами их реализации (ПК-25).

· Компетенциями коммуникационной  деятельности:

способностью участвовать в создании эффективной коммуникационной инфраструктуры организации, обеспечении внутренней и внешней коммуникации, в том числе с государственными учреждениями, общественными организациями, коммерческими структурами, средствами массовой информации; участвовать в формировании и поддержании корпоративной культуры (ПК-26);

способностью принимать участие в планировании, подготовке и проведении коммуникационных кампаний и мероприятий в соответствии с целями и задачами организации на основе результатов исследований (ПК-27).

· Компетенциями рекламно-информационной деятельности:

способностью организовывать подготовку к выпуску, производство и распространение рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы (ПК-28).

· Компетенциями исследовательской
 и прогнозно-аналитической  деятельности:

способностью организовывать и проводить маркетинговые исследования с целью составления прогноза развития рынка, его емкости и динамики спроса и предпочтений потребителей и разработки мер по повышению конкурентной позиции организации (ПК-29);

способностью организовывать и проводить социологические исследования с целью составления прогноза общественного мнения и разработки мер по повышению имиджа фирмы, организации (ПК-30);

способностью организовывать и проводить рыночное наблюдение, опросы, анкетирование, эксперимент с целью повышения имиджа и конкурентной позиции организации и фирмы на рынке; осуществлять сбор, обработку и анализ полученных данных (ПК-31);

способностью подготавливать, организовывать и проводить опросы потребителей и общественного мнения; осуществить обработку и подготовку данных для анализа (ПК-32);

способностью собирать и систематизировать научно-практическую информацию по теме исследований в области связей с общественностью и рекламы (ПК-33);

владением навыками написания аналитических справок, обзоров и прогнозов (ПК-34);

владением навыками составления и оформления материалов для экспертных заключений и отчетов (ПК-35).
3.2. Матрица соответствия составных частей ОП и компетенций, формируемых ОП, с этапами формирования(семестр/модуль)
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РАЗДЕЛ 4. ДОКУМЕНТЫ, РЕГЛАМЕНТИРУЮЩИЕ СОДЕРЖАНИЕ И ОРГАНИЗАЦИЮ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО ПРОЦЕССА ПРИ РЕАЛИЗАЦИИ ОП
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4.2. Учебный план

	по направлению подготовки 42.03.01  "Реклама и связи с общественностью" (бакалавриат)

	
	
	
	Квалификация (степень) - бакалавр                        Нормативный срок обучения - 4   года

	№ п/п
	Наименование дисциплин                                                                                   (в том числе практик)
	Трудоемкость
	Примерное распределение по семестрам

	
	
	Зачетные единицы
	Академические часы
	1-й семестр
	2-й семестр
	3-й семестр
	4-й семестр
	5-й семестр
	6-й семестр
	7-й семестр
	8-й семестр
	Форма промежуточной  аттестации
	Примечание

	
	
	
	
	Количество недель
	
	

	
	
	
	
	18
	16
	18
	16
	18
	16
	18
	16
	
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14

	Б1 Гуманитарный, социальный и экономический цикл
	60
	2160
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Б1.Б. Базовая часть  
	35
	1260
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Б1.Б.1.
	Иностранный язык
	10
	360
	Х
	Х
	Х
	
	
	
	
	
	зачет (1 семестр), экзамен (2, 3 семестры)
	

	Б1.Б.2.
	Культурология
	2
	72
	
	Х
	
	
	
	
	
	
	зачет
	 

	Б1.Б.3.
	Отечественная история
	3
	108
	Х
	
	
	
	
	
	
	
	зачет
	

	Б1.Б.4.
	Психология
	4
	144
	Х
	
	
	
	
	
	
	
	экзамен
	

	Б1.Б.5.
	Русский язык и культура речи
	4
	144
	Х
	
	
	
	
	
	
	
	     экзамен
	

	Б1.Б.6.
	Социология
	4
	144
	Х
	
	
	
	
	
	
	
	экзамен
	 

	Б1.Б.7.
	Философия
	4
	144
	
	Х
	
	
	
	
	
	
	экзамен
	 

	Б1.Б.8.
	Экономика
	4
	144
	
	
	
	Х
	
	
	
	
	экзамен
	 

	Б1.В. Вариативная часть
	25
	900
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


	Б1.В.ОД.    Обязательные дисциплины
	16
	576
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Б1.В.ОД.1.
	Методы сбора и анализа социальной информации в рекламе и связях с общественностью
	8
	288
	Х
	Х
	
	
	
	
	
	
	зачет (1 семестр), экзамен (2 семестр)
	

	Б1.В.ОД.2.
	Социальная значимость профессий в области рекламы и связей с общественностью
	4
	144
	Х
	
	
	
	
	
	
	
	экзамен
	

	Б1.В.ОД.3.
	Стилистика и литературное редактирование
	4
	144
	
	Х
	
	
	
	
	
	
	экзамен
	

	Б1.В.ДВ. Дисциплины по выбору
	9
	324
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	 

	Б1.В.ДВ.1.1.
	Качественные методы исследований в рекламе и связях с общественностью
	3
	72
	
	
	Х
	
	
	
	
	
	зачет
	

	Б1.В.ДВ.1.2.
	Методы специальных исследований в рекламе и связях с общественностью
	3
	72
	
	
	Х
	
	
	
	
	
	зачет
	

	Б1.В.ДВ.1.3.
	Неопросные методы исследований в рекламе и связях с общественностью
	3
	72
	
	
	Х
	
	
	
	
	
	зачет
	

	Б1.В.ДВ.2.1.
	Статистические методы  анализа социальной информации
	3
	108
	
	Х
	
	
	
	
	
	
	экзамен
	

	Б1.В.ДВ.2.2.
	Математические методы анализа социальной информации
	3
	108
	
	Х
	
	
	
	
	
	
	экзамен
	

	Б1.В.ДВ.2.3.
	Анализ качественных данных
	3
	108
	
	Х
	
	
	
	
	
	
	экзамен
	

	Б1.В.ДВ.3.1.
	   Социальная реклама
	4
	144
	
	
	
	Х
	
	
	
	
	экзамен
	

	Б1.В.ДВ.3.2.
	История рекламы и связей с общественностью
	4
	144
	
	
	
	Х
	
	
	
	
	экзамен
	

	Б1.В.ДВ.3.3.
	История маркетинговых коммуникаций
	4
	144
	
	
	
	Х
	
	
	
	
	экзамен
	

	Б.2 Математический и естественнонаучный цикл
	15
	540
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	 

	Б2.Б. Базовая часть 
	10
	360
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	 

	Б2.Б.1.
	Компьютерные технологии и информатика
	6
	216
	
	Х
	Х
	
	
	
	
	
	зачет (2 семестр),
экзамен (3 семестр)
	 

	Б2.Б.2.
	Математика и статистика
	4
	144
	Х
	
	
	
	
	
	
	
	зачет
	 

	Б2.В. Вариативная часть
	5
	180
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Б2.В.ОД.  Обязательные дисциплины
	2
	72
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Б2.В.ОД.1.
	Информационные компьютерные технологии в рекламе и связях с общественностью
	2
	72
	
	
	
	Х
	
	
	
	
	зачет
	

	Б2.В.ДВ. Дисциплины по выбору
	3
	108
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	 

	Б2.В.ДВ.1.1.
	Программы компьютерной графики
	3
	108
	
	
	
	Х
	
	
	
	
	зачет
	

	Б2.В.ДВ.1.2
	Графический дизайн
	3
	108
	
	
	
	Х
	
	
	
	
	зачет
	

	Б2.В.ДВ.1.3
	Программные продукты графического дизайна
	3
	108
	
	
	
	Х
	
	
	
	
	зачет
	

	Б.3 Профессиональный цикл
	124
	4464
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	 

	Б3.Б. Базовая часть  
	56
	2016
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	 

	Б3.Б.1
	Безопасность жизнедеятельности
	2
	72
	
	Х
	
	
	
	
	
	
	зачет
	 

	Б3.Б.2
	Маркетинговые исследования и ситуационный анализ
	3
	108
	
	
	
	
	Х
	
	
	
	зачет
	 

	Б3.Б.3
	Организация работы отделов рекламы и связей с общественностью
	5
	180
	
	
	
	
	
	
	
	Х
	экзамен,
КР
	 

	Б3.Б.4
	Основы интегрированных коммуникаций (рекламы и связей с общественностью)
	13
	468
	
	
	
	Х
	Х
	
	
	
	зачет (в 4 семестре),

экзамен (в 5 семестре),

КР

	 

	Б3.Б.5
	Основы маркетинга
	7
	252
	
	
	Х
	Х
	
	
	
	
	зачет (в 3 семестре), 

экзамен (в 4 семестре)
	 

	Б3.Б.6
	Основы менеджмента
	4
	144
	
	Х
	Х
	
	
	
	
	
	зачет (во 2 семестре), 

экзамен (в 3 семестре)
	 

	Б3.Б.7
	Основы теории коммуникации
	4
	144
	
	Х
	
	
	
	
	
	
	экзамен
	 

	Б3.Б.8
	Психология массовых коммуникаций
	6
	216
	
	
	Х
	
	
	
	
	
	экзамен,

КР
	

	Б3.Б.9
	Социология массовых коммуникаций
	4
	144
	
	
	Х
	
	
	
	
	
	экзамен
	 

	Б3.Б.10
	Теория и практика массовой информации
	8
	288
	
	
	
	Х
	Х
	
	
	
	зачет (в 4 семестре), 

экзамен (в 5 семестре)
	 

	Б3.В. Вариативная часть,  в т.ч. дисциплины по выбору студента
	68
	2448
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Б3.В.ОД. Обязательные дисциплины
	55
	1980
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Б3.В.ОД.1
	Анализ деятельности конкурентов
	3
	108
	
	
	
	
	
	Х
	
	
	экзамен
	

	Б3.В.ОД.2
	Деловое общение
	3
	108
	
	
	
	Х
	
	
	
	
	зачет
	

	Б3.В.ОД.3
	Интернет-коммуникации
	2
	72
	
	
	Х
	
	
	
	
	
	зачет
	

	Б3.В.ОД.4
	Консалтинг в связях с общественностью и рекламе
	4
	144
	
	
	
	
	Х
	
	
	
	экзамен
	

	Б3.В.ОД.5
	Копирайтинг
	2
	72
	
	
	
	
	
	
	Х
	
	зачет
	

	Б3.В.ОД.6
	Маркетинг стартапов
	2
	72
	
	
	
	
	
	
	Х
	
	зачет
	

	Б3.В.ОД.7
	Маркетинговая модель рекламного продукта
	3
	108
	
	
	
	Х
	
	
	
	
	экзамен, КП
	

	Б3.В.ОД.8
	Медиапланирование
	2
	72
	
	
	
	
	
	Х
	
	
	зачет
	

	Б3.В.ОД.9
	Организация эффективной рекламной коммуникации
	2
	72
	
	
	
	
	
	
	Х
	
	зачет
	


	Б3.В.ОД.10
	Организация работы пресс-службы
	3
	108
	
	
	
	
	
	Х
	
	
	зачет
	

	Б3.В.ОД.11
	Основы брендинга
	3
	108
	
	
	
	
	
	Х
	
	
	экзамен
	

	Б3.В.ОД.12
	Персонализированные коммуникации
	2
	72
	
	
	Х
	
	
	
	
	
	зачет
	

	Б3.В.ОД.13
	Психология потребителей
	5
	180
	
	
	
	
	
	Х
	
	
	экзамен,

КР
	

	Б3.В.ОД.14
	Разработка креативной идеи рекламного сообщения
	2
	72
	
	
	
	
	
	
	Х
	
	зачет
	

	Б3.В.ОД.15
	Разработка управленческих решений
	3
	108
	
	
	
	
	Х
	
	
	
	зачет
	

	Б3.В.ОД.16
	Рекламный менеджмент
	5
	180
	
	
	
	
	
	Х
	
	
	экзамен
	

	Б3.В.ОД.17
	Технологии презентации рекламных проектов
	2
	72
	
	
	
	
	
	
	Х
	
	зачет
	

	Б3.В.ОД.18
	Технологии производства рекламного продукта
	3
	108
	
	
	
	
	
	
	
	Х
	зачет
	

	Б3.В.ОД.19
	Управление рекламными и PR проектами
	4
	144
	
	
	
	
	Х
	
	
	
	экзамен
	

	Б3.В.ДВ. Дисциплины по выбору
	13
	468
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Б3.В.ДВ.1.1
	Интерактивная реклама
	2
	72
	
	
	
	
	Х
	
	
	
	зачет
	

	Б3.В.ДВ.1.2
	PR и реклама в социальных сетях
	2
	72
	
	
	
	
	Х
	
	
	
	зачет
	

	Б3.В.ДВ.1.3
	Реклама и PR в Интернете
	2
	72
	
	
	
	
	Х
	
	
	
	зачет
	

	Б3.В.ДВ.2.1
	Технологии Event-менеджмента
	1
	36
	
	
	
	
	
	
	Х
	
	экзамен
	

	Б3.В.ДВ.2.2
	PR в цифровых медиа
	1
	36
	
	
	
	
	
	
	Х
	
	экзамен
	

	Б3.В.ДВ.2.3
	Разработка корпоративных сайтов
	1
	36
	
	
	
	
	
	
	Х
	
	экзамен
	

	Б3.В.ДВ.3.1
	Рекламные исследования
	2
	72
	
	
	
	
	
	
	Х
	
	зачет
	

	Б3.В.ДВ.3.2
	Анализ поведения потребителей
	2
	72
	
	
	
	
	
	
	Х
	
	зачет
	

	Б3.В.ДВ.3.3
	Правовое регулирование рекламной и PR-деятельности
	2
	72
	
	
	
	
	
	
	Х
	
	зачет
	

	Б3.В.ДВ.4.1
	Реклама в цифровой среде 
	4
	144
	
	
	
	
	
	
	
	Х
	экзамен
	

	Б3.В.ДВ.4.2
	Управление рекламным контентом
	4
	144
	
	
	
	
	
	
	
	Х
	экзамен
	

	Б3.В.ДВ.4.3
	Программное обеспечение рекламы
	4
	144
	
	
	
	
	
	
	
	Х
	экзамен
	

	Б3.В.ДВ.5.1
	Современные медиатехники
	1
	36
	
	
	
	
	
	
	Х
	
	зачет
	

	Б3.В.ДВ.5.2
	Инновационные технологии
	1
	36
	
	
	
	
	
	
	Х
	
	зачет
	

	Б3.В.ДВ.5.3
	Инновационные медиатехники
	1
	36
	
	
	
	
	
	
	Х
	
	зачет
	

	Б3.В.ДВ.6.1
	Стратегии коммуникации в ритейле
	3
	108
	
	
	
	
	
	
	
	Х
	зачет
	

	Б3.В.ДВ.6.2
	Брендинг территорий
	3
	108
	
	
	
	
	
	
	
	Х
	зачет
	

	Б3.В.ДВ.6.3
	Управление проектами BTL
	3
	108
	
	
	
	
	
	
	
	Х
	зачет
	

	 Б.4 Физическая культура
	2
	400
	
	
	Х
	
	 
	  
	Х
	 
	зачет
	 

	Б.5 Практики, НИР
	24
	864
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Б5.Б.1
	Производственная практика 
	15
	540
	 
	
	
	
	
	
	Х
	
	зачет с оценкой
	 

	Б5.Б.2
	Учебная практика  
	9
	324
	 
	
	
	
	
	Х
	
	
	зачет с оценкой
	 

	Б.6 Итоговая государственная аттестация
	15
	540
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	
	ВКР 
Госэкзамен
	

	Б6.Б.1
	Выпускная квалификационная работа
	12
	432
	
	
	
	
	
	
	
	Х
	
	

	Б6.Б.2
	Государственный экзамен
	3
	108
	
	
	
	
	
	
	
	Х
	
	

	 
	Всего:
	240
	8640
	
	
	
	
	
	
	
	
	 
	 


4.3. Аннотации рабочих программ учебных дисциплин
4.3.1. Б.1.Б Аннотации рабочих программ учебных дисциплин базовой части гуманитарного, социального  и экономического цикла учебного плана образовательной программы «Реклама и связи с общественностью»
Б1. Б.1.  Аннотация рабочей программы учебной дисциплины «Иностранный язык»
	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина «Иностранный язык» относится к гуманитарному, социальному и экономическому циклу базовой части  ОП. 

 Цель изучения дисциплины - расширение активного словаря иностранного языка и специальной терминологии, формирование билингвистического понятийно-терминологического аппарата в области рекламы и связей с общественностью (включая «реалии» различных стран).


	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ОК-2 умение логически верно, аргументировано и ясно строить устную и письменную речь 
ОК-6 стремление к саморазвитию, повышению своей квалификации и мастерства
ОК-7 умение критически оценивать свои достоинства и недостатки, намечать пути и выбирать средства развития достоинств и устранения недостатков
ОК-12 владение основными методами, способами и средствами получения, хранения, переработки информации, обладание навыками работы с компьютером как средством управления информацией
ОК-13 способность работать с информацией в глобальных компьютерных сетях
ОК-14 владение одним из иностранных языков на уровне не ниже разговорного

	Методы обучения
	Аудирование, анализ информационного содержания текста профессиональной направленности, профессионально ориентированное интервью

	Язык обучения
	Английский/французский/немецкий/испанский

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате освоения дисциплины студент должен:
знать: 
двуязычную терминологию рекламы и связей с общественностью (начальный уровень – 200 терминов, средний уровень –350 терминов, продвинутый уровень – 500 терминов);

уметь: 
читать и переводить без словаря иностранные тексты соответствующего уровня сложности по основным темам рекламы и связей с общественностью; задавать и отвечать на вопросы по содержанию прочитанного материала; кратко излагать прочитанный материал и делать письменные рефераты; делать двусторонний перевод по тематике рекламы и связей с общественностью; - выступать с краткими сообщениями по тематике рекламы и связей с общественностью.

владеть: 
иностранным языком на уровне, обеспечивающем эффективную профессиональную деятельность; устной монологической и диалогической речью в пределах изучаемой тематики.

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Раздел 1. Профессиональная коммуникация
Раздел 2. Особенности полного стиля произношения, характерные для сферы профессиональной коммуникации.

Раздел 3. Языковая ситуация в странах языка.

Раздел 4. Лексический минимум в необходимом объеме учебных лексических единиц общего и терминологического характера.

Раздел 5. Основные способы словообразования в области профессиональной лексики.

Раздел 6. Грамматические навыки, обеспечивающие профессиональную коммуникацию.

Раздел 7. Синтаксические схемы разных видов профессиональной коммуникации.

Раздел 8. Формирование и развитие навыков основных видов речевой деятельности в разных коммуникативных сферах.
Раздел 8. Диалогическая и монологическая речь в профессиональной коммуникации.

Раздел 9. Основы публичной речи.

Раздел 10. Понимание (аудирование) диалогической и монологической речи в сфере профессиональной коммуникации.

Раздел 11. Чтение профессиональных текстов.

Раздел 12. Основы подготовки письменных текстов: аннотация, реферат, тезисы, сообщения, деловое письмо.

	Используемые инструментальные и программные средства
	Аудио и видео материалы

	Формы текущего контроля
	Домашние задания (чтение дополнительной литературы, подготовка докладов, сообщений, анализов), тестирование

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Зачет (в 1 семестре), экзамен (во 2 и 3 семестрах) 



Б.1.Б.2. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины «Культурология»
	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина «Культурология» относится к гуманитарному, социальному и экономическому циклу базовой части  ОП. 

Целью данной учебной дисциплины является изучение культуры как феномена, основных этапов и особенностей ее исторического развития; анализ процесса осмыс​ления культуры в культурологии как комплексной гуманитарной дисциплине, изучающей сущность, закономерности, человеческое значение и спосо​бы постижения культуры.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ОК-1 владение культурой мышления, способностью к обобщению, анализу, восприятию информации, постановке цели и выбору путей её достижения
ОК-3 готовность к кооперации с коллегами, работе в коллективе
ОК-4 способность находить организационно-управленческие решения в нестандартных ситуациях и готовностью нести за них ответственность
ОК-8 осознание социальной значимости своей будущей профессии, высокая мотивация к выполнению профессиональной деятельности

	Методы обучения
	Пассивные, активные, интерактивные

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате освоения дисциплины студент должен:
знать:
историю мировой культуры, сущность, закономерности, человеческое значение и способы постижения культуры.

уметь:
представлять и анализировать культурологические концепции, разработанных как российскими, так и западными учеными.

владеть:
понятийным аппаратом науки «культурология».

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Раздел 1. Научные основы культурологии 

Тема 1. Культурология как наука
Раздел 2. История культуры

Тема 2. Первобытная культура

Тема 3. Культура древних цивилизаций 

Тема 4. Античная культура

Тема 5. Средневековая культура. Культура Византии, арабо-мусульманская культура и культура западноевропейского Средневековья 

Тема 6. Культура эпохи Возрождения. Итальянский Ренессанс и культура Северного Возрождения. Реформация и контрреформация

Тема 7. Культура Нового времени. Культура XVII века, культура эпохи Просвещения, культура XIX века

Тема 8. Культура XX века и постмодернизм 

Тема 9. Культура XXI века

Раздел 3.  Культура. Экономика. Управление
Тема 10. Экономика и управление как феномены культуры 

	Используемые инструментальные и программные средства
	Пассивные, активные, интерактивные

	Формы текущего контроля
	Рефераты, тестирование 



	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Зачет 


Б1.Б.3. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины «Отечественная история»

	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина «Отечественная история» относится к гуманитарному, социальному и экономическому циклу базовой части  ОП. 

Цель данного курса -  уметь осуществлять анализ истории России как неотъемлемой части всемирной истории.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ОК-6 стремление к саморазвитию, повышению своей квалификации и мастерства
ОК-7 умение критически оценивать свои достоинства и недостатки, намечать пути и выбирать средства развития достоинств и устранения недостатков
ОК-9 способность использовать основные положения и методы социальных, гуманитарных   и   экономических   наук   при   решении   социальных  и профессиональных задач, способность  анализировать социально-значимые проблемы и процессы
ОК-11 способность понимать сущность и значение информации в развитии современного информационного общества, осознавать опасности и угрозы, возникающие в этом процессе, соблюдать основные требования информационной безопасности, в том числе защиты государственной тайны

	Методы обучения
	Активные, пассивные, интерактивные

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате освоения дисциплины студент должен:
знать:
​основополагающие понятия, термины и категории исторической науки, основные этапы отечественной истории, исторические факты, даты, события и имена исторических деятелей России;

​актуальные проблемы социально-экономического, политического и культурного развития России; конкретно исторический материал, содержащийся в документальных источниках и рекомендованной учебной литературе;

уметь:
​выражать и обосновывать свою позицию по вопросам, касающимся ценностного отношения к историческому прошлому России;

​объективно анализировать и оценивать формы организации и эволюцию государственного и общественного устройства России на различных этапах ее развития;

​выявлять и обосновывать значимость исторических знаний для анализа экономического развития и политического процесса в России;
владеть:

​навыками самостоятельной работы с рекомендуемыми источниками и научной литературой по истории, осуществлять сравнительный анализ исторических фактов, событий и явлений общественной жизни на основе исторического материала, вести дискуссии по основным проблемам изучаемой дисциплины.

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Этнокультурные и социально политические процессы становления русской государственности. 
Тема 2. Специфика формирования единого российского государства. 
Тема 3. Реформы Петра I. 
Тема 4. Век Екатерины. 
Тема 5. Предпосылки и особенности складывания российского абсолютизма. 
Тема 6. Крепостное право в России. 
Тема 7. Становление индустриального общества в России: Россия в начале XX в. 
Тема 8. Россия в условиях мировой войны и общенационального кризиса. 
Тема 9. Революция 1917 г. 
Тема 10. НЭП. 
Тема 11. Образование СССР. 
Тема 12. Великая Отечественная война. 
Тема 13. Социально – экономическое развитие, общественно – политическая жизнь, культура, внешняя политика СССР в послевоенные годы. 
Тема 14. Попытки осуществления политических и экономических реформ. 
Тема 15. НТР и ее влияние на ход общественного развития. 
Тема 16. Распад СССР. 
Тема 17. Россия на пути радикальной социально – экономической модернизации.

	Используемые инструментальные и программные средства
	Проектор, ноутбук

	Формы текущего контроля
	Контрольные работы; тестирование; защита рефератов

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Зачет 


Б1.Б.4. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины «Психология»

	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина «Психология» относится к гуманитарному, социальному и экономическому циклу базовой части  ОП. 

Цель данного курса -  вооружить студентов надежными знаниями о происхождении, формировании и развитии психологических явлений и процессов, особенностях их проявления в жизни и деятельности людей, направлениях наиболее эффективного использования в будущей профессии специалистов по рекламе и связям с общественностью..

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ОК-3 готовность к кооперации с коллегами, работе в коллективе
ОК-6 стремление к саморазвитию, повышению своей квалификации и мастерства
ОК-7 умение критически оценивать свои достоинства и недостатки, намечать пути и выбирать средства развития достоинств и устранения недостатков
ПК-21 владение навыками организационно-управленческой работы с малыми коллективами


	Методы обучения
	Пассивные, активные, интерактивные

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате освоения дисциплины студент должен:
знать:
сущность, содержание и основные характеристики психики, индивидуального и группового поведения, их роли и значения в общественной жизни и деятельности людей; методологические и естественно-научные основы проявления психологических явлений и процессов; происхождение и развитие психики в филогенезе и онтогенезе; направления и школы в зарубежной и отечественной психологии; историческое развитие психологических идей и исследований;
уметь:

с помощью психологических знаний правильно и адекватно ориентироваться в сложной и своеобразной обстановке общественной жизни людей; эффективно применять полученные при изучении дисциплины «Психология» знания в практической деятельности специалистов по рекламе и связям с общественностью; использовать основные методы и методики исследования и интерпретации психологических феноменов в интересах профессиональной деятельности;
владеть:
навыками составления социально-психологического портрета личности или группы в интересах деятельности специалистов по рекламе и связям с общественностью; умениями предупреждения и профилактики конфликтов и дискомфортных состояний различных категорий и слоев населения в условиях психологического воздействия на них.

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Психология как наука. 
Тема 2. Методологические и естественно-научные основы психологии. 
Тема 3. Характеристика различных школ и направлений психологической науки. 
Тема 4. Общее представление о сенсорно-перцептивных явлениях (процессах) и их значении в жизни и деятельности людей. 
Тема 5. Память и внимание. 
Тема 6. Мышление и речь. 
Тема 7. Психические состояния и образования, их роль в деятельности специалиста по рекламе и связям с общественностью. 
Тема 8. Понятие о личности и индивидуальности человека. 
Тема 9. Своеобразие свойств личности и их учет в жизни и деятельности людей. 
Тема 10. Общая характеристика социально-психологических явлений и процессов.

	Используемые инструментальные и программные средства
	Интерактивные, пассивные, активные

	Формы текущего контроля
	Контрольные работы, тестирование, коллоквиум

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Экзамен 


Б1.Б.5. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины 
«Русский язык и культура речи»

	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина «Русский язык и культура речи» относится к гуманитарному, социальному и экономическому циклу базовой части  ОП. 

 Цель изучения дисциплины - повышение языковой компетенции студентов, формирование навыков эффективного общения, повышение уровня культуры речевого поведения в сферах устной и письменной коммуникации.

Задачами курса являются:

- повышение уровня культуры речевого поведения в сферах устной и письменной коммуникации;

- формирование необходимых языковых, социокультурных знаний в области коммуникативной компетенции будущего специалиста (виды общения, вербальные и невербальные средства коммуникации, коммуникативные барьеры, принципы коммуникационного сотрудничества и т.д.);
- формирование практических умений в области стратегии и тактики речевого поведения в различных формах и видах коммуникации (письменные, устные формы и жанры речи; монологический, диалогический, полилогический виды речи).

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ОК-2 умение логически верно, аргументировано и ясно строить устную и письменную речь 
 ОК-12 владение основными методами, способами и средствами получения, хранения, переработки информации, обладание навыками работы с компьютером как средством управления информацией
ОК-13 способность работать с информацией в глобальных компьютерных сетях
ОК-14 владение одним из иностранных языков на уровне не ниже разговорного
ПК-5 владение основами речи, знание ее видов, правил речевого этикета и ведения диалога, законов композиции и стиля, приемов убеждения
ПК-6 обладание базовыми навыками создания текстов и документов, используемых в сфере связей с общественностью и рекламы, владением навыками литературного редактирования, копирайтинга

	Методы обучения
	Активные, пассивные, интерактивные

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате освоения дисциплины студент должен:
знать:
виды общения, вербальные и невербальные средства коммуникации, коммуникативные барьеры, принципы коммуникационного сотрудничества;

уметь:
использовать разные тактики речевого поведения в различных формах и видах коммуникации (письменные, устные формы и жанры речи; монологический, диалогический, полилогический виды речи);

осуществлять речевое общение в письменной и устной форме в социально и профессионально значимых сферах: социально-бытовой, социокультурной, научно-практической, профессионально-деловой;

владеть:
системой знаний по всем уровням языка: фонетическому (орфоэпия, орфография), грамматическому (морфология, синтаксис, словообразование, пунктуация), лексическому (выбор слова, сочетаемость слов и т.д.), стилистическому (стили языка и речи);
умениями организовывать речь в соответствии с видом и ситуацией общения, а также правилами речевого этикета;
умениями трансформировать вербально (словесно) и невербально представленный материал в соответствии с коммуникативной задачей, осуществлять переход от одного типа речевого высказывания к другому (от описания к повествованию и рассуждению т.д.).

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Структурные и коммуникативные свойства языка (лингвистика и семиотика, структура языка и его уровни, соотношение языка и речи, типы монологической речи: информационная, убеждающая, побуждающая). 
Тема 2. Функциональные стили речи (факторы, влияющие на выделение функциональных стилей речи, жанры письменной научной речи, официально-деловая письменная речь).
Тема 3. Основы речевой коммуникации (основные единицы речевого общения: речевое событие, речевая ситуация, дискурс, структура речевой коммуникации, эффективность речевой коммуникации, понятие речевого воздействия, механизмы восприятия и понимания). 
Тема 4. Деловая риторика, главной целью которой является отражение особенностей делового общения. 
Тема 5. Культура речи. 
Тема 6. Основы ораторского искусства, виды и роды красноречия.

Тема 7. Искусство спора (полемика, дискуссия, дебаты, прения, умение четко определить предмет спора, основные формально-логические законы, полемические приемы, уловки в споре).

	Используемые инструментальные и программные средства
	Ноутбук, проектор

	Формы текущего контроля
	Контрольные работы, домашние задания, тестирование. 



	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Экзамен 


Б.1.Б.6. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины «Социология»

	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина «Социология» относится к гуманитарному, социальному и экономическому циклу базовой части  ОП. 

 Цель изучения дисциплины – изучить структуру современного социологического знания, социальные законы и теории, методологию социологии, специфику социологического исследования.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ОК-1 владение культурой мышления, способностью к обобщению, анализу, восприятию информации, постановке цели и выбору путей её достижения
ОК-4 способность находить организационно-управленческие решения в нестандартных ситуациях и готовностью нести за них ответственность
ОК-8 осознание социальной значимости своей будущей профессии, высокая мотивация к выполнению профессиональной деятельности
ОК-9 способность использовать основные положения и методы социальных, гуманитарных   и   экономических   наук   при   решении   социальных  и профессиональных задач, способность  анализировать социально-значимые проблемы и процессы
ОК-11 способность понимать сущность и значение информации в развитии современного информационного общества, осознавать опасности и угрозы, возникающие в этом процессе, соблюдать основные требования информационной безопасности, в том числе защиты государственной тайны
ПК-21 владение навыками организационно-управленческой работы с малыми коллективами

	Методы обучения
	Активные, пассивные, интерактивные

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате освоения дисциплины студент должен:
знать:
основные этапы развития социологической мысли, классические и современные социологические теории, структуру современного социологического знания, социальные законы и закономерности, методологию социологии, специфику социологического исследования;
уметь:
преломлять теоретические положения к действительности, разрабатывать программу социологического исследования;
владеть:
понятийным аппаратом науки «социология»

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Основные этапы становления и развития социологии
Тема 2. Эволюция социологической мысли

Тема 3. Общество как социальная система
Тема 4. Культура и ее основные элементы
Тема 5. Понятие личности
Тема 6. Виды социальных статусов и ролей
Тема 7. Теория социального контроля
Тема 8. Социология девиантного поведения
Тема 9. Теории социальной стратификации
Тема 10. Понятия социальных групп и формальных организаций Тема 11. Методы социологического исследования

	Используемые инструментальные и программные средства
	Пассивные, активные, интерактивные

	Формы текущего контроля
	Контрольные работы, индивидуальные и групповые задания по темам дисциплины

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Экзамен 


Б1.Б.6. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины «Философия»
	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина «Философия» относится к гуманитарному, социальному и экономическому циклу базовой части  ОП. 

 Цель изучения дисциплины - овладеть основами философского мировоззрения, моральными и этическими принципами; приобщиться к общечеловеческим ценностям; ориентироваться в сложных общественных процессах; систематизировано усвоить принципы и методы познания, развить навыки логического мышления в условиях информационного общества.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ОК-1 владение культурой мышления, способностью к обобщению, анализу, восприятию информации, постановке цели и выбору путей её достижения
ОК-3 готовность к кооперации с коллегами, работе в коллективе
ОК-4 способность находить организационно-управленческие решения в нестандартных ситуациях и готовностью нести за них ответственность
ОК-8 осознание социальной значимости своей будущей профессии, высокая мотивация к выполнению профессиональной деятельности

	Методы обучения
	Активные, пассивные, интерактивные

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате освоения дисциплины студент должен:

знать:
основы философского мировоззрения, моральные и этические принципы, принципы и методы познания;
уметь: 
ориентироваться в сложных общественных процессах, самостоятельно мыслить, обосновывать, аргументировано доказывать и отстаивать собственные убеждения;
владеть:

навыками логического мышления

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Античная философия
Тема 2. Реализм и номинализм
Тема 3. Методология эмпиризма
Тема 4. Рационализм философии Нового времени
Тема 5. Связь русской философии с мировой философской традицией
Тема 6. Исторические и духовные предпосылки экзистенциализма
Тема 7. Постпозитивизм и философия науки второй половины 20 века
Тема 8. Наука и истина: модели развития научного знания
Тема 9. Философский структурализм
Тема 10. Философский постмодернизм
Тема 11. Критика интеллектуальной ценности культурного плюрализма
Тема 12. Постнеклассические модели философского анализа современной цивилизации
Тема 13. Духовное бытие как продукт сознания и самосознания, научного и художественного творчества
Тема 14. Системный подход и системный анализ
Тема 15. Научное познание
Тема 16. Специфика естественных, технических, гуманитарных и социальных наук
Тема 17. Основные теоретико-методологические подходы к осмыслению общества
Тема 18. Целостное единство всех сфер общества

	Используемые инструментальные и программные средства
	Компьютер, проектор

	Формы текущего контроля
	Контрольные работы, домашние задания.

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Экзамен 



Б1.Б.8. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины «Экономика»
	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина «Экономика» относится к гуманитарному, социальному и экономическому циклу базовой части  ОП. 

Целью дисциплины является развитие у студентов знаний, умений и навыков, необходимых при осуществлении научно-исследовательской и экспертной работы, умение анализировать потенциальные или актуальные проблемы экономики и предлагать варианты их решения.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ОК-9 способность использовать основные положения и методы социальных, гуманитарных   и   экономических   наук   при   решении   социальных  и профессиональных задач, способность  анализировать социально-значимые проблемы и процессы
ОК-10 способность использовать основные законы естественнонаучных дисциплин в профессиональной деятельности, применять методы математического анализа и моделирования, теоретического и экспериментального исследования
ОК-11 способность понимать сущность и значение информации в развитии современного информационного общества, осознавать опасности и угрозы, возникающие в этом процессе, соблюдать основные требования информационной безопасности, в том числе защиты государственной тайны

	Методы обучения
	Активные, пассивные, интерактивные

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате освоения дисциплины студент должен:
знать:

место и роль человека в экономике, иметь представление об экономической теории как науке, ее предмете и методе, важнейшие направления и школы экономического анализа;
уметь:

рассматривать принципы потребительского поведения, теории фирмы и организационные формы бизнеса, анализировать проблемы управления конкурентными и монопольными фирмами на товарных и ресурсных рынках;
владеть:

основами анализа причин колебания экономической активности, а также закономерностей изменения цен и их влияния на занятость и экономический рост.

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Предмет и метод экономической теории. 
Тема 2. Возникновение экономических учений. Исторические мифы. 
Тема 3. Потребности и блага. Собственность и ее роль в экономике. 
Тема 4. Экономическая мысль Древней Греции. 
Тема 5. Натуральное и товарное производство как формы организации многоукладной экономики. Разделение труда, товарное производство. 
Тема 6. Теория денег. История развития денежного обращения. Современные деньги. 
Тема 7. Рынок и его структура. 
Тема 8. Экономическая мысль 17-18 веков. 
Тема 9. Монополия и конкуренция. Теории монополистической и несовершенной конкуренции. 
Тема 10. Капитал как экономическая категория. Рынок капитала. Тема 11. Теория производства фирмы. 
Тема 12. Формы предпринимательской деятельности. 
Тема 13. Домохозяйства в экономической системе. 
Тема 14. Прибавочная стоимость и ее формы. Ценообразование на рынках ресурсов. 
Тема 15. Земельные отношения. 
Тема 16. Национальная экономика и формы продукта. Макроэкономическое равновесие. 
Тема 17. Инфляция и ее виды. 
Тема 18. Финансовая система и бюджетно-налоговая политика.
Тема 19. Международные экономические отношения и формы международных экономических связей. 
Тема 20. Глобальные проблемы современной экономики.

	Используемые инструментальные и программные средства
	Ноутбук, проектор

	Формы текущего контроля
	Контрольные работы, тестирование, защита рефератов

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Экзамен 


4.3.2. Б1.В.ОД. Аннотации рабочих программ обязательных учебных дисциплин вариативной части гуманитарного, социального и экономического цикла учебного плана
 образовательной программы «Реклама и связи с общественностью»
Б1.В.ОД.1. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины 

«Методы сбора и анализа социальной информации в рекламе и связях с общественностью»
	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина «Методы сбора социальной информации» относится к обязательным дисциплинам вариативной части гуманитарного, социального и экономического цикла ОП. Главная цель курса – формирование у студентов представлений о специфике методов сбора и анализа социальной информации, применяемых в области рекламы и связей с общественностью.



	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ПК-4 способность под контролем использовать методики и техники проведения опросов общественного мнения и фокус-групп в рыночных исследованиях

ПК-11 способность проводить исследования в конкретной предметной области, понимать результаты экспериментальных и наблюдательных способов проверки научных теорий
ПК-15 умение использовать методику и технику проведения маркетинговых исследований, организации опросов потребителей с целью выявления их лояльности к товару и фирме, с целью выявления конкурентных преимуществ и недостатков фирмы и организации
ПК-29 способность организовывать и проводить маркетинговые исследования с целью составления прогноза развития рынка, его емкости и динамики спроса и предпочтений потребителей и разработки мер по повышению конкурентной позиции организации
ПК-30 способность организовывать и проводить социологические исследования с целью составления прогноза общественного мнения и разработки мер по повышению имиджа фирмы, организации
ПК-31 способность организовывать и проводить рыночное наблюдение, опросы, анкетирование, эксперимент с целью повышения имиджа и конкурентной позиции организации и фирмы на рынке; осуществлять сбор, обработку и анализ полученных данных
ПК-32 способность подготавливать, организовывать и проводить опросы потребителей и общественного мнения; осуществить обработку и подготовку данных для анализа

	Методы обучения
	1. Обсуждение вопросов по материалам прослушанных лекций. 

2. Проверка выполнения домашних заданий. Анализ полученных результатов и их комментирование.

3. Подготовка устных докладов на заданную тему.

4. Практикумы по написанию методологического и методического инструментария.

5. Проведение деловой игры.

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате освоения дисциплины студент должен:
знать:
1. Определение и классификацию эмпирических исследований. Основные этапы и процедуры проведения эмпирического исследования;

2. Структуру программы исследования, характеристику основных структурных элементов;
3. Социально-психологические особенности проведения анкетного опроса и группового интервью;
4. Особенности проведения почтового опроса, опроса в СМИ, Интернет опроса, телефонного опроса; 
5. Принципы формирования вероятностной и невероятностной выборки исследования; 
6. Принципы разработки методического инструментария, необходимого для проведения эмпирических исследований;
7. Особенности организации и проведения глубинного  интервью и фокус-групп, специфику анализа качественной информации;

8. Специфику методологичес- кого и методического инструментария для неопросных методов исследования: анализ документов, наблюдение и эксперимент;

9.  Структуру отчета и особенности презентации результатов исследования заказчику;
уметь:

1. использовать основные положения и методы социальных, гуманитарных и экономических наук при решении социальных и профессиональных задач;

2.  анализировать социально-значимые проблемы и процессы;
3. осуществлять рекламные, информационные и пропагандистские кампании и мероприятия;
использовать методику и технику проведения маркетинговых кабинетных и внекабинетных исследований рынка, организации опросов потребителей с целью выявления их лояльности к товару и фирме, с целью выявления конкурентных преимуществ и недостатков фирмы и организации;
владеть:

1. навыками под контролем планировать и осуществлять коммуникационные кампании и мероприятия;

2. навыками  организовать и провести анкетирование и опросы мнения потребителей и общественного мнения; осуществить обработку и анализ полученных данных.

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Социологическое исследование: определение, функции, этапы и процедуры проведения. Классификация и характеристика социологических исследований. 

Тема 2. Программа социологического исследования: определение, структура  и основные функции. Общая характеристика ее структурных элементов.

Тема 3. Системный анализ объекта исследования. Определение и основные виды интерпретации понятий. 
Тема 4. Основные понятия выборочного метода. Объем выборки и обоснование репрезентативности исследования. Основные виды выборки исследования. 

Тема 5. Понятие измерения социальных показателей и способы ее решения.   Стадии измерения. Основные виды измерительных шкал. 
Тема 6. Оценка надежности измерения социологической информации.

Тема 7. Опрос как метод сбора эмпирической информации. Познавательные возможности и ограничения метода опроса.

Тема 8. Анкетный опрос. Логика и структура построения анкеты. Виды анкетного опроса. Вопрос как инструмент получения первичной эмпирической информации.

Тема 9. Интервью как разновидность метода опроса. Социально - психологические проблемы интервью. Основные виды интервью. Специфика их организации и проведения.

Тема 10. Статистические методы анализа данных в социальных исследованиях.

Тема 11. Метод экспертных оценок в социальных и поведенческих науках.

Тема 12. Особенности качественных опросных методов в социологических исследованиях.   

Тема 13. Индивидуальное фокусированное интервью: сфера применения и методика.
Тема 14. Групповое фокусированное интервью: организация и методика проведения. Специфика анализа полученных данных.
Тема 15. Метод анализа документов, его познавательные возможности и ограничения. Основные виды анализа документов.

Тема 16. Наблюдение как метод сбора эмпирических данных. Классификация видов социологического наблюдения. Методика проведения наблюдения

Тема 17. Экспериментальный метод. Типология экспериментов. Логическая структура эксперимента, основные этапы и методика проведения.

Тема 18. Подготовка отчета и рекомендаций по результатам социологического исследования. Презентация отчета заказчику.
Тема 19. Основные методы анализа данных.

	Используемые инструментальные и программные средства
	MS Office, Power Sound Editor Free, Free Audio Recorder, Advego Plagiatus


	Формы текущего контроля
	Контрольная работа, тестирование

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Зачет (в 1 семестре), курсовая работа, экзамен (во 2 семестре)


Б1.В.ОД.2. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины 
«Социальная значимость профессий в области рекламы и связей с общественностью»

	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина Социальная значимость профессий в области рекламы и связи с общественностью»  относится к гуманитарному, социальному и экономическому циклу базовой части  ОП. 
Дисциплина «Социальная значимость профессий в области рекламы и связи с общественностью» направлена на формирование у студентов-первокурсников представлений о своей будущей профессии.  Структура программы выстроена таким образом, чтобы студенты с первого года обучения были включены в проблематику современного рынка рекламы и связей с общественностью, вырабатывали стремление к получению знаний в рамках профессии, изучение новых тенденций в развитии новых инновационных технологий.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ОК-1 владение культурой мышления, способностью к обобщению, анализу, восприятию информации, постановке цели и выбору путей её достижения
ОК-4 способность находить организационно-управленческие решения в нестандартных ситуациях и готовностью нести за них ответственность
ОК-7 умение критически оценивать свои достоинства и недостатки, намечать пути и выбирать средства развития достоинств и устранения недостатков
ОК-8 осознание социальной значимости своей будущей профессии, высокая мотивация к выполнению профессиональной деятельности
ПК-9 обладание базовыми навыками общения, умение устанавливать, поддерживать и развивать межличностные отношения,  деловые отношения с представителями     различных     государственных,     финансовых, общественных структур, политических организаций, СМИ, информационными, рекламными, консалтинговыми агентствами
ПК-10 способность обсуждать профессиональные проблемы, отстаивать свою точку зрения, объяснять сущность явлений, событий, процессов, делать выводы, давать аргументированные ответы

ПК-22 способность участвовать в формировании эффективных внутренних коммуникаций, создавать и поддерживать благоприятный психологический климат в коллективе, мотивировать сотрудников на активную деятельность и развитие организации; осуществлять работу по повышению квалификации и общего культурного и профессионального уровня сотрудников
ПК-26 способность участвовать в создании эффективной коммуникационной инфраструктуры организации, обеспечении внутренней и внешней коммуникации, в том числе с государственными учреждениями, общественными организациями, коммерческими структурами, средствами массовой информации; участвовать в формировании и поддержании корпоративной культуры

	Методы обучения
	Активные, пассивные, интерактивные.

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения 
	В результате освоения дисциплины студент должен:
знать: 
этапы и закономерности развития современной рекламы и связей с общественностью, типологии коммуникационных агентств, структуру и принципы их работы, базовую информацию об общих принципах разработки рекламной и PR-стратегии;

уметь: 

проводить анализ рекламной и PR-деятельности ведущих рекламодателей, работы рекламных и PR-агентств, проводить анализ рекламных и PR-кампаний;

владеть: 

навыками анализа рекламной и PR-деятельности ведущих рекламодателей, работы рекламных и PR-агентств, навыками анализа рекламных и PR-кампаний.

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Введение в дисциплину «Социальная значимость профессий в области рекламы и связи с общественностью».

Тема 2. Исторический аспект развития рекламы и связей с общественностью.

Тема 3.  Реклама и связи с общественностью в системе интегрированных коммуникаций

Тема 4. Тенденции развития современного коммуникационного рынка.

Тема 5. Современное рекламное / ПР агентство.

Тема 6. Планирование стратегии интегрированных коммуникаций.

	Используемые инструментальные и программные средства
	В процессе обучения используются ноутбук, проектор, онлайн коммуникации.

	Формы текущего контроля
	Контрольная работа, домашние задания, сообщения на семинарах

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Экзамен, курсовая работа


Б1.В.ОД.3. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины 
«Стилистика и литературное редактирование»

	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина «Стилистика и литературное редактирование» относится к обязательным дисциплинам вариативной части гуманитарного, социального и экономического цикла ОП. Главная цель курса – формирование у студентов представлений о функциональных стилях современного русского языка и особенностях литературного редактирования.

В ходе изучения дисциплины «Стилистика и литературное редактирование» студенты должны приобрести знания об основных стилях современного русского языка, а также получить умения и навыки:

1) лексико-стилистического анализа текста;

2) стилистического анализа материалов прессы, телевидения и радиовещания;

3) литературного редактирования публицистических текстов, а также текстов PR-обращений и рекламы.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ПК-5 владение основами речи, знание ее видов, правил речевого этикета и ведения диалога, законов композиции и стиля, приемов убеждения
ПК-6 обладание базовыми навыками создания текстов и документов, используемых в сфере связей с общественностью и рекламы, владением навыками литературного редактирования, копирайтинга
ПК-34 владение навыками написания аналитических справок, обзоров и прогнозов
ПК-35 владение навыками составления и оформления материалов для экспертных заключений и отчетов

	Методы обучения
	Пассивные, активные, интерактивные 


	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате освоения дисциплины студент должен:
знать:
1.Объектно-предметную область стилистики и литературного редактирования
2. Систему функциональных стилей современного русского языка
3. Логические аспекты литературного редактирования
уметь:
1. Адекватно использовать стилистические ресурсы лексики

2. Отбирать языковые средства в соответствии с функциональным стилем современного русского языка
3. Выявлять и устранять смысловые ошибки в тексте

владеть:
1. Алгоритмом написания различного текстового материала
2. Навыками работы над языком и стилем текста
3. Основными видами редакторской правки

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Объект и предмет стилистики 

Тема 2. Основные тенденции развития современного русского языка. 

Тема 3  Система функциональных стилей современного русского  языка 

Тема 4. Стилистические ресурсы лексики

Тема 5. Стилистические возможности морфологии 

Тема 6. Стилистический синтаксис

Тема 7. Выразительные средства языка и стилистические фигуры
Тема 8. Текст как объект литературного редактирования.

Тема 9. Научная и методическая базы редактирования

Тема 10. Логические аспекты редактирования текста 

Тема 11. Методика и техника правки рукописи.

	Используемые инструментальные и программные средства
	Компьютерные технологии

	Формы текущего контроля
	Контрольные работы, индивидуальные и групповые задания по темам дисциплины

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Экзамен 


4.3.3. Б1.В.ДВ. Аннотации дисциплин по  выбору вариативной части гуманитарного, социального и экономического цикла учебного плана образовательной программы «Реклама и связи с общественностью»
Б1.В.ДВ.1.1.  Аннотация рабочей программы учебной дисциплины 

«Качественные методы исследований в рекламе и связях с общественностью»
	Краткое описание  дисциплины
	Дисциплина относится к дисциплинам по выбору вариативной части гуманитарного, социального и экономического цикла ОП.
Цель изучения дисциплины - дать обучающимся представление о социологических исследованиях, выполненных в традиции качественной социологии.

Задачи дисциплины:

· проанализировать различные методологические и методические подходы к планированию и организации исследования;

· представить проблемы развития отечественной и зарубежной эмпирической социологии;

· показать особенности качественных методов сбора информации и качественной методологии в исследовании;

· подготовить обучающихся к использованию качественных методов в практике социологических исследований;

· показать возможности применения качественных методов для проведения исследований;

способствовать формированию высоких профессиональных стандартов – социологических, общенаучных (воспитательная задача).

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ОК-10 способность использовать основные законы естественнонаучных дисциплин в профессиональной деятельности, применять методы математического анализа и моделирования, теоретического и экспериментального исследования
ПК-4 способность под контролем использовать методики и техники проведения опросов общественного мнения и фокус-групп в рыночных исследованиях

ПК-11 способность проводить исследования в конкретной предметной области, понимать результаты экспериментальных и наблюдательных способов проверки научных теорий
ПК-15 умение использовать методику и технику проведения маркетинговых исследований, организации опросов потребителей с целью выявления их лояльности к товару и фирме, с целью выявления конкурентных преимуществ и недостатков фирмы и организации
ПК-29 способность организовывать и проводить маркетинговые исследования с целью составления прогноза развития рынка, его емкости и динамики спроса и предпочтений потребителей и разработки мер по повышению конкурентной позиции организации
ПК-30 способность организовывать и проводить социологические исследования с целью составления прогноза общественного мнения и разработки мер по повышению имиджа фирмы, организации
ПК-31 способность организовывать и проводить рыночное наблюдение, опросы, анкетирование, эксперимент с целью повышения имиджа и конкурентной позиции организации и фирмы на рынке; осуществлять сбор, обработку и анализ полученных данных
ПК-32 способность подготавливать, организовывать и проводить опросы потребителей и общественного мнения; осуществить обработку и подготовку данных для анализа

	Методы обучения
	Пассивные, активные, интерактивные

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения 
	В результате освоения дисциплины студент должен:
знать: 
основные способы обработки и анализа первичной информации;
уметь:

собирать информацию (проводить опрос), вводить данные в специальный статистический пакет, обрабатывать и анализировать первичную информацию;
владеть:

методами сбора, обработки и анализа первичной информации с помощью специального программного обеспечения

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Программа социального исследования

Тема 2.  Метод анализа документов

Тема 3.  Измерение социальных характеристик

Тема 4.  Валидность и надежность измерения

Тема 5.  Основные виды статистического анализа данных

Тема 6. Анализ данных качественного исследования

	Используемые инструментальные и программные средства
	Компьютер, ноутбук, проектор, компьютерный класс, статистический пакет SPSS

	Формы текущего контроля
	Контрольные работы, коллоквиумы

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Зачет


Б1.В.ДВ.1.2. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины

 «Методы специальных исследований в рекламе и связях с общественностью»
	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к дисциплинам по выбору вариативной части гуманитарного, социального и экономического цикла ОП.
Цель изучения дисциплины - сформировать у обучающихся базовые знания и умения в области проведения эмпирических исследований, а именно методов сбора и анализа первичной эмпирической информации, выработать практические навыки проведения реальных исследований и применения результатов этих исследований в профессиональной деятельности специалистов по рекламе и связям с общественностью.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ОК-10 способность использовать основные законы естественнонаучных дисциплин в профессиональной деятельности, применять методы математического анализа и моделирования, теоретического и экспериментального исследования
ПК-4 способность под контролем использовать методики и техники проведения опросов общественного мнения и фокус-групп в рыночных исследованиях

ПК-11 способность проводить исследования в конкретной предметной области, понимать результаты экспериментальных и наблюдательных способов проверки научных теорий
ПК-15 умение использовать методику и технику проведения маркетинговых исследований, организации опросов потребителей с целью выявления их лояльности к товару и фирме, с целью выявления конкурентных преимуществ и недостатков фирмы и организации
ПК-29 способность организовывать и проводить маркетинговые исследования с целью составления прогноза развития рынка, его емкости и динамики спроса и предпочтений потребителей и разработки мер по повышению конкурентной позиции организации
ПК-30 способность организовывать и проводить социологические исследования с целью составления прогноза общественного мнения и разработки мер по повышению имиджа фирмы, организации
ПК-31 способность организовывать и проводить рыночное наблюдение, опросы, анкетирование, эксперимент с целью повышения имиджа и конкурентной позиции организации и фирмы на рынке; осуществлять сбор, обработку и анализ полученных данных
ПК-32 способность подготавливать, организовывать и проводить опросы потребителей и общественного мнения; осуществить обработку и подготовку данных для анализа

	Методы обучения
	Пассивные, активные, интерактивные

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения 
	В результате освоения дисциплины студент должен:
знать:

основные способы обработки и анализа первичной информации;
уметь:

собирать информацию (проводить опрос), вводить данные в специальный статистический пакет, обрабатывать и анализировать первичную информацию;
владеть:

методами сбора, обработки и анализа первичной информации с помощью специального программного обеспечения.

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Программа исследования

Тема 2.  Метод контент-анализа документов

Тема 3.  Измерение характеристик
Тема 4.  Валидность и надежность измерения

Тема 5. Основные виды статистического анализа данных, полученных в ходе проведения специальных исследований
Тема 6. Анализ данных специального исследования

	Используемые инструментальные и программные средства
	Компьютер, ноутбук, проектор, компьютерный класс, статистический пакет SPSS

	Формы текущего контроля
	Контрольные работы, тестирование

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Зачет


Б1.В.ДВ.1.3. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины

«Неопросные методы исследований в рекламе и связях с общественностью»
	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к дисциплинам по выбору вариативной части гуманитарного, социального и экономического цикла ОП.
Цель изучения дисциплины - дать обучающимся представление о социологических исследованиях, выполненных в традиции неопросных методов в социологии. 
Задачи:

· проанализировать различные методологические и методические подходы к планированию и организации исследования с использованием неопросных методов;

· представить проблемы развития отечественной и зарубежной эмпирической социологии;

· показать особенности неопросных методов сбора информации;

· подготовить обучающихся к использованию неопросных методов в практике социологических исследований в области рекламы и связей с общественностью;

· показать возможности применения неопросных методов для проведения исследований в области рекламы и связей с общественностью.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	 ОК-10 способность использовать основные законы естественнонаучных дисциплин в профессиональной деятельности, применять методы математического анализа и моделирования, теоретического и экспериментального исследования
ПК-4 способность под контролем использовать методики и техники проведения опросов общественного мнения и фокус-групп в рыночных исследованиях

ПК-11 способность проводить исследования в конкретной предметной области, понимать результаты экспериментальных и наблюдательных способов проверки научных теорий
ПК-15 умение использовать методику и технику проведения маркетинговых исследований, организации опросов потребителей с целью выявления их лояльности к товару и фирме, с целью выявления конкурентных преимуществ и недостатков фирмы и организации
ПК-29 способность организовывать и проводить маркетинговые исследования с целью составления прогноза развития рынка, его емкости и динамики спроса и предпочтений потребителей и разработки мер по повышению конкурентной позиции организации
ПК-30 способность организовывать и проводить социологические исследования с целью составления прогноза общественного мнения и разработки мер по повышению имиджа фирмы, организации
ПК-31 способность организовывать и проводить рыночное наблюдение, опросы, анкетирование, эксперимент с целью повышения имиджа и конкурентной позиции организации и фирмы на рынке; осуществлять сбор, обработку и анализ полученных данных
ПК-32 способность подготавливать, организовывать и проводить опросы потребителей и общественного мнения; осуществить обработку и подготовку данных для анализа

	Методы обучения
	Пассивные, активные, интерактивные

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения 
	В результате освоения дисциплины студент должен:
знать:

основные способы обработки и анализа первичной информации с использованием неопросных методов
уметь:

собирать информацию (проводить опрос), вводить данные в специальный статистический пакет, обрабатывать и анализировать первичную информацию, собранную с использованием неопросных методов
владеть:

методами сбора, обработки и анализа первичной информации с помощью специального программного обеспечения

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Разработка программы социального исследования

Тема 2.  Метод анализа документов

Тема 3.  Измерение социальных характеристик

Тема 4.  Метод наблюдения в рекламе и связях с общественностью
Тема 5.  Эксперимент
Тема 6. Анализ данных исследования

	Используемые инструментальные и программные средства
	Компьютер, ноутбук, проектор, компьютерный класс, статистический пакет SPSS

	Формы текущего контроля
	Контрольные работы, коллоквиумы, тестирование

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Зачет


Б1.В.ДВ.2.1. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины 

«Статистические методы анализа социальной информации»
	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к дисциплинам по выбору вариативной части гуманитарного, социального и экономического цикла ОП.
Цель изучения дисциплины - сформировать у обучающихся базовые знания и умения в области обработки и анализа первичной эмпирической информации: модификации данных с помощью специального статистического пакета SPSS и основных видов анализа результатов обработки данных в профессиональной деятельности специалистов по рекламе и связям с общественностью.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ПК-4 способность под контролем использовать методики и техники проведения опросов общественного мнения и фокус-групп в рыночных исследованиях

ПК-11 способность проводить исследования в конкретной предметной области, понимать результаты экспериментальных и наблюдательных способов проверки научных теорий
ПК-15 умение использовать методику и технику проведения маркетинговых исследований, организации опросов потребителей с целью выявления их лояльности к товару и фирме, с целью выявления конкурентных преимуществ и недостатков фирмы и организации
ПК-29 способность организовывать и проводить маркетинговые исследования с целью составления прогноза развития рынка, его емкости и динамики спроса и предпочтений потребителей и разработки мер по повышению конкурентной позиции организации
ПК-30 способность организовывать и проводить социологические исследования с целью составления прогноза общественного мнения и разработки мер по повышению имиджа фирмы, организации
ПК-31 способность организовывать и проводить рыночное наблюдение, опросы, анкетирование, эксперимент с целью повышения имиджа и конкурентной позиции организации и фирмы на рынке; осуществлять сбор, обработку и анализ полученных данных
ПК-32 способность подготавливать, организовывать и проводить опросы потребителей и общественного мнения; осуществить обработку и подготовку данных для анализа
ПК-33 способность собирать и систематизировать научно-практическую информацию по теме исследований в области связей с общественностью и рекламы

	Методы обучения
	Пассивные, активные, интерактивные

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения 
	В результате освоения дисциплины студент должен:
знать:

основные способы обработки и анализа первичной информации
уметь:

собирать информацию (проводить опрос), вводить данные в специальный статистический пакет, обрабатывать и анализировать первичную информацию
владеть:

методами сбора, обработки и анализа первичной информации с помощью специального программного обеспечения.

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Обработка социологической информации
Тема 2. Статистический компьютерный пакет SPSS
Тема 3. Программный продукт Statgraphics
Тема 4. Программный продукт Statistica
Тема 5. Программный продукт Stadia
Тема 6. Представление результатов анализа данных исследования

	Используемые инструментальные и программные средства
	Компьютер, ноутбук, проектор, компьютерный класс, статистический пакет SPSS

	Формы текущего контроля
	Контрольные работы, коллоквиумы

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Экзамен


Б1.В.ДВ.2.2. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины

«Математические методы анализа социальной информации»
	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к дисциплинам по выбору вариативной части гуманитарного, социального и экономического цикла ОП.
Цель изучения дисциплины - сформировать у обучающихся базовые знания и умения в области обработки и анализа первичной эмпирической информации: модификации данных с помощью специального статистического пакета SPSS и основных видов анализа результатов обработки данных в профессиональной деятельности специалистов по рекламе и связям с общественностью.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ПК-4 способность под контролем использовать методики и техники проведения опросов общественного мнения и фокус-групп в рыночных исследованиях

ПК-11 способность проводить исследования в конкретной предметной области, понимать результаты экспериментальных и наблюдательных способов проверки научных теорий
ПК-15 умение использовать методику и технику проведения маркетинговых исследований, организации опросов потребителей с целью выявления их лояльности к товару и фирме, с целью выявления конкурентных преимуществ и недостатков фирмы и организации
ПК-29 способность организовывать и проводить маркетинговые исследования с целью составления прогноза развития рынка, его емкости и динамики спроса и предпочтений потребителей и разработки мер по повышению конкурентной позиции организации
ПК-30 способность организовывать и проводить социологические исследования с целью составления прогноза общественного мнения и разработки мер по повышению имиджа фирмы, организации
ПК-31 способность организовывать и проводить рыночное наблюдение, опросы, анкетирование, эксперимент с целью повышения имиджа и конкурентной позиции организации и фирмы на рынке; осуществлять сбор, обработку и анализ полученных данных
ПК-32 способность подготавливать, организовывать и проводить опросы потребителей и общественного мнения; осуществить обработку и подготовку данных для анализа
ПК-33 способность собирать и систематизировать научно-практическую информацию по теме исследований в области связей с общественностью и рекламы

	Методы обучения
	Пассивные, активные, интерактивные

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения 
	В результате освоения дисциплины студент должен:
знать:

основные способы обработки и анализа первичной информации
уметь: 
собирать информацию (проводить опрос), вводить данные в специальный статистический пакет, обрабатывать и анализировать первичную информацию.

владеть:

методами сбора, обработки и анализа первичной информации с помощью специального программного обеспечения

	Перечень разделов/тем дисциплины 
	Тема 1. Понятие математических методов анализа социальной информации

Тема 2. Описательная статистика и меры центральной тенденции

Тема 3. Ассоциативный анализ данных (перекрестные распределения и меры связи, линейный регрессионный анализ, корреляционный анализ данных)
Тема 3. Анализ различий (Т-тесты и дисперсионный анализ данных)

Тема 4.  Классификационный анализ данных (дискриминантный анализ, кластерный анализ, факторный анализ данных).

	Используемые инструментальные и программные средства
	Компьютер, ноутбук, проектор, компьютерный класс, статистический пакет SPSS

	Формы текущего контроля
	Контрольные работы, коллоквиумы, тестирование

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Экзамен


Б1.В.ДВ.2.3. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины

«Анализ качественных данных»
	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к дисциплинам по выбору вариативной части гуманитарного, социального и экономического цикла ОП.
Цель изучения дисциплины - дать обучающимся представление о социологических исследованиях, выполненных в традиции качественной социологии, а также об анализе качественных данных.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ПК-4 способность под контролем использовать методики и техники проведения опросов общественного мнения и фокус-групп в рыночных исследованиях

ПК-11 способность проводить исследования в конкретной предметной области, понимать результаты экспериментальных и наблюдательных способов проверки научных теорий
ПК-15 умение использовать методику и технику проведения маркетинговых исследований, организации опросов потребителей с целью выявления их лояльности к товару и фирме, с целью выявления конкурентных преимуществ и недостатков фирмы и организации
ПК-29 способность организовывать и проводить маркетинговые исследования с целью составления прогноза развития рынка, его емкости и динамики спроса и предпочтений потребителей и разработки мер по повышению конкурентной позиции организации
ПК-30 способность организовывать и проводить социологические исследования с целью составления прогноза общественного мнения и разработки мер по повышению имиджа фирмы, организации
ПК-31 способность организовывать и проводить рыночное наблюдение, опросы, анкетирование, эксперимент с целью повышения имиджа и конкурентной позиции организации и фирмы на рынке; осуществлять сбор, обработку и анализ полученных данных
ПК-32 способность подготавливать, организовывать и проводить опросы потребителей и общественного мнения; осуществить обработку и подготовку данных для анализа
ПК-33 способность собирать и систематизировать научно-практическую информацию по теме исследований в области связей с общественностью и рекламы

	Методы обучения
	Пассивные, активные, интерактивные

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения 
	В результате освоения дисциплины студент должен:
знать:

основные способы обработки и анализа качественной информации
уметь:

собирать информацию с использованием качественных методов
владеть: методами сбора, обработки и анализа качественной информации

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Понятие об анализе качественных данных

Тема 2. Особенности изучения текстов (в том числе и документов) в рамках различных видов анализа

Тема 3. Текстовый анализ
Тема 4. Контент-анализ 
Тема 5. Биографический анализ
Тема 6. Анализ нарративного интервью

	Используемые инструментальные и программные средства
	Компьютер, ноутбук, проектор, компьютерный класс, статистический пакет SPSS

	Формы текущего контроля
	Контрольные работы, коллоквиумы, тестирование

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Экзамен


Б1.В.ДВ.3.1. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины

«Социальная реклама»
	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к дисциплинам по выбору вариативной части гуманитарного, социального и экономического цикла ОП.
Цель данного курса - усвоение системы знаний в области социальной рекламы как прикладной дисциплины, изучение основных этапов, школ и форм ее развития; особенностей российской, европейской и американской социальной рекламы, а также современных методов и методик исследования конкретных форм социальной рекламы, умения применять их на практике; а также формирование у будущих специалистов способности осуществлять профессиональную деятельность с учетом социального контекста.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ОК-6 стремление к саморазвитию, повышению своей квалификации и мастерства
ОК-9 способность использовать основные положения и методы социальных, гуманитарных   и   экономических   наук   при   решении   социальных  и профессиональных задач, способность  анализировать социально-значимые проблемы и процессы
ОК-11 способность понимать сущность и значение информации в развитии современного информационного общества, осознавать опасности и угрозы, возникающие в этом процессе, соблюдать основные требования информационной безопасности, в том числе защиты государственной тайны

	Методы обучения
	Неимитационные, игровые имитационные, неигровые имитационные методы. 

	Язык обучения
	Русский 

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате освоения дисциплины студент должен:
знать: 
знать  основные понятия курса и уметь ими оперировать; иметь представление об основных характеристиках социальной рекламы; знать основные нормативно - правовые акты, которые используются в процессе работы в области социальной рекламы; иметь представления о специфике деятельности в области социальной рекламы
уметь: 
оперировать основными терминами и понятиями; воспроизводить содержание тем дисциплины, апеллируя к необходимым источникам;  использовать полученные знания и навыки в практике профессиональной деятельности
владеть: 
навыками научной организации своего труда; концептуальными основами и теоретическим аппаратом в области социального благополучия;  навыками современного поиска и обработки информации; методами критической оценки информации

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Значение социальной рекламы в современном общества. Особенности социальной рекламы.
Тема 2. История возникновения и развития социальной рекламы.

Тема 3. Планирование социальной рекламной кампании.

Тема 4. Технологические аспекты проектирования социальной рекламы.

Тема 5. Вербальная составляющая социальной рекламы

Тема 6. Оценка эффективности социальной рекламы.

	Используемые инструментальные и программные средства
	Компьютерные технологии

	Формы текущего контроля
	Контрольные работы, индивидуальные и групповые задания по темам дисциплины

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Экзамен


Б1.В.ДВ.3.2. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины

«История рекламы и связи с общественностью»
	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к дисциплинам по выбору вариативной части гуманитарного, социального и экономического цикла ОП.
Учебная дисциплина «История рекламы и связи с общественностью» направлена на формирование у студентов систематизированных представлений об историческом становлении рекламной и PR деятельности, ее экономических, политических, культурных, эстетических, социально-психологических предпосылках.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ОК-6 стремление к саморазвитию, повышению своей квалификации и мастерства
ОК-9 способность использовать основные положения и методы социальных, гуманитарных   и   экономических   наук   при   решении   социальных  и профессиональных задач, способность  анализировать социально-значимые проблемы и процессы
ОК-11 способность понимать сущность и значение информации в развитии современного информационного общества, осознавать опасности и угрозы, возникающие в этом процессе, соблюдать основные требования информационной безопасности, в том числе защиты государственной тайны

	Методы обучения
	Неимитационные, игровые имитационные, неигровые имитационные методы. 

	Язык обучения
	Русский 

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате изучения дисциплины  студент должен:

знать:

1. основные историческое этапы развитие рекламы и PR, их место в структуре  гуманитарного знания и роль в обществе;

2.  базовые принципы и инструменты рекламной и PR деятельности, основанные на теоретическом анализе опыта в сфере рекламы и связей с общественностью предыдущих поколений;
3. тенденции развития современной рекламы и связей с общественностью
уметь:

1. оперировать основными терминами и понятиями;

2.  применить полученные знания в процессе осуществления рекламной и PR деятельности;

3. самостоятельно получать необходимые знания в области истории рекламы и связей с общественностью с целью повышения уровня профессиональной компетентности

владеть:

1. навыками анализа прошлых рекламных и коммуникационных кампаний

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Связи с общественностью и реклама в системе современных коммуникаций

Тема 2. История связей с общественностью
Тема 3. История рекламы
Тема 4. Жанровая система связей с общественностью
Тема 5. Виды рекламы в эволюционном развитии

	Используемые инструментальные и программные средства
	Компьютерные технологии

	Формы текущего контроля
	Контрольные работы, индивидуальные и групповые задания по темам дисциплины.

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Экзамен


Б1.В.ДВ.3.3. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины

«История маркетинговых коммуникаций»
	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к дисциплинам по выбору вариативной части гуманитарного, социального и экономического цикла ОП.
Учебная дисциплина «История маркетинговых коммуникаций» направлена на формирование у студентов систематизированных представлений об историческом становлении маркетинговой деятельности, ее экономических, политических, культурных, эстетических, социально-психологических предпосылках.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ОК-6 стремление к саморазвитию, повышению своей квалификации и мастерства
ОК-9 способность использовать основные положения и методы социальных, гуманитарных   и   экономических   наук   при   решении   социальных  и профессиональных задач, способность  анализировать социально-значимые проблемы и процессы
ОК-11 способность понимать сущность и значение информации в развитии современного информационного общества, осознавать опасности и угрозы, возникающие в этом процессе, соблюдать основные требования информационной безопасности, в том числе защиты государственной тайны

	Методы обучения
	Неимитационные, игровые имитационные, неигровые имитационные методы. 

	Язык обучения
	Русский 

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате изучения дисциплины  студент должен:

знать:

4. основные историческое этапы развитие маркетинговых коммуникаций, их место в структуре  гуманитарного знания и роль в обществе;

5.  базовые принципы и инструменты маркетинговой деятельности, основанные на теоретическом анализе опыта в сфере маркетинга предыдущих поколений;
6. тенденции развития современного маркетинга
уметь:

4. оперировать основными терминами и понятиями;

5.  применить полученные знания в процессе осуществления маркетинговой  деятельности;

6. самостоятельно получать необходимые знания в области истории маркетинговых коммуникаций с целью повышения уровня профессиональной компетентности
владеть:

2. навыками самостоятельного анализа элементов маркетинговой деятельности

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Значение маркетинговых коммуникаций в современном обществе
Тема 2. Предпосылки  возникновения и развития маркетинговых коммуникаций
Тема 3. Становление маркетинговых коммуникаций в  США
Тема 4. Историческое развитие маркетинговых коммуникаций в России
Тема 5. Современное состояние и перспектив развития маркетинговых коммуникаций  в России и в мире

	Используемые инструментальные и программные средства
	Компьютерные технологии

	Формы текущего контроля
	Контрольные работы, индивидуальные и групповые задания по темам дисциплины

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Экзамен


4.3.4. Б.2.Б. Аннотации рабочих программ учебных дисциплин базовой части математического и естественнонаучного цикла учебного плана
Б2.Б1. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины
«Компьютерные технологии и информатика»

	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к дисциплинам базовой части математического и естественнонаучного цикла ОП.
Целью изучения дисциплины является подготовка у будущих бакалавров базовых теоретических знаний и практических навыков работы на ПЭВМ. 

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ПК-33 способность собирать и систематизировать научно-практическую информацию по теме исследований в области связей с общественностью и рекламы
ПК-34 владение навыками написания аналитических справок, обзоров и прогнозов
ПК-35 владение навыками составления и оформления материалов для экспертных заключений и отчетов

	Методы обучения
	Пассивные, активные, интерактивные

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате изучения курса студент должен:

знать:

основные понятия и определения информатики и компьютерных технологий; состав программного обеспечения; приемы создания, хранения, воспроизведения, обработки и передачи данных средствами вычислительной техники, а также принципы функционирования этих средств и методы управления ими; основные компоненты и характеристики компьютерных сетей;
уметь:

использовать в профессиональной деятельности возможности вычислительной техники и программного обеспечения для работы с текстами, электронными таблицами, презентациями, базами данных, графикой, для проведения прикладных исследований в социальных науках; использовать возможности Всемирной сети Интернет для решения поисковых, образовательных и исследовательских задач;
владеть:

средствами ввода, вывода, отображения, преобразования и редактирования графических объектов на персональной электронно-вычислительной машине (ПЭВМ); основными методами работы на ПЭВМ с прикладными программными средствами; навыками работы в компьютерной сети Интернет

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Технические средства информатики
Тема 2. Программные средства информатики
Тема 3. Пакеты прикладных программ офисного назначения

Тема 4. Основы работы с комплексом программ статистической обработки данных

Тема 5. Основы компьютерной графики
Тема 6. Компьютерные сети, интернет

	Используемые инструментальные и программные средства
	Компьютер, ноутбук, проектор, компьютерный класс, статистический пакет SPSS

	Формы текущего контроля
	Контрольные работы, коллоквиумы

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Зачет (во 2 семестре), экзамен (в 3 семестре)


Б2.Б2. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины «Математика и статистика»

	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к дисциплинам базовой части математического и естественнонаучного цикла ОП.
Основной целью дисциплины является приобретение умения свободно производить аналитические действия со случайными событиями и вероятностями их осуществления, свободно производить аналитические действия с количественными случайными величинами и их характеристиками,      оперировать с наиболее употребляемыми в практике законами распределения, усвоение  основных понятий, методов и приемов математического анализа, основных понятий и методов  теории вероятностей и математической статистики.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ПК-24 владение навыками подготовки проектной документации (технико-экономическое обоснование, техническое задание, бизнес-план, бриф на креатив, соглашение, договор, контракт)


	Методы обучения
	Пассивные, активные, интерактивные

	Язык обучения
	русский

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате освоения дисциплины студент должен:

знать:
основные понятия, методы и приемы математического анализа, основные понятия и методы  теории вероятностей и математической статистики, основные типы распределения вероятностей, используемые в рыночных исследованиях,   основные числовые характеристики количественных случайных величин и их выборочные аналоги, прикладные аспекты предельных теорем теории вероятностей, этапы первичной обработки выборочных данных, основные этапы статистической проверки гипотез, основные параметрические и непараметрические критерии проверки гипотез, задачи дисперсионного анализа, задачи регрессионного анализа и метод наименьших квадратов, коэффициенты связи количественных, ранговых и категоризованных случайных величин, пакет прикладных программ «Анализ данных» MicrosoftExcel и иметь сведения о  пакетах прикладных программ «SPSS» и «STATISTICA»;
уметь:

свободно производить аналитические действия со случайными событиями и вероятностями их осуществления, свободно производить аналитические действия с количественными случайными величинами и их характеристиками,      оперировать с наиболее употребляемыми в практике законами распределения, рассчитывать точечный и интервальный прогноз средних значений характеристик развития рынка, исходя из содержания конкретной задачи исследования рынка, динамики спроса и предпочтений потребителей, формулировать основную и альтернативную гипотезы, подобрать критерий проверки основной гипотезы и реализовать процедуру ее проверки, проводить исследования статистических зависимостей с привлечением программ «Однофакторный анализ», «Двухфакторный дисперсионный анализ с повторениями», «Корреляция» и «Регрессия» пакета прикладных программ «Анализ данных» MicrosoftExcel,. рассчитывать (с привлечением пакета прикладных программ «SPSS» или «STATISTICA») коэффициенты связи количественных, ранговых и категоризованных случайных величин;
владеть:

основными аналитическими приемами математического и вероятностно-статистического анализа, навыками численного расчета основных характеристик и зависимостей при использовании статистических методов в задачах, связанных с рекламопроизводством и исследованиями по изучению общественного мнения, пакетом прикладных программ «Анализ данных» Microsoft.

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1.  Основные понятия и методы математического анализа, включающие теорию пределов и непрерывные функции, понятие о производной и ее приложения, понятие об интеграле и его приложения, предмет теории вероятностей и математической статистики
Тема 2. Использование вероятностно-статистических методов в  задачах рекламопроизводства и маркетинга, при изучении общественного мнения
Тема 3. Основы теории вероятностей (случайные события и их вероятности, количественные случайные величины, закон больших чисел)
Тема 5. Статистическое изучение случайных величин, включая параметрические и широко используемые в практике рекламопроизводства и при изучении общественного мнения

Тема 6. Непараметричесие критерии проверки статистических гипотез
Тема 7. Изучение зависимостей (основы дисперсионного, и регрессионного анализа; коэффициенты корреляции количественных и ранговых случайных величин; таблицы сопряженности и коэффициенты связи категоризованных случайных величин)

	Используемые инструментальные и программные средства
	Компьютер, ноутбук, проектор, компьютерный класс, статистический пакет SPSS

	Формы текущего контроля
	Контрольные работы, коллоквиумы

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Зачет


4.3.5. Б.2.В. Аннотации рабочих программ обязательных учебных дисциплин вариативной части математического и естественнонаучного цикла учебного плана

Б2.В.ОД.1. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины

«Информационные компьютерные технологии в рекламе и связях с общественностью»

	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к обязательным дисциплинам вариативной части математического и естественнонаучного цикла ОП.
Цель изучения дисциплины – совершенствование формирования способности студентов свободно оперировать знаниями, творчески применять их для решения конкретных задач, использовать в своей практической деятельности широкие возможности, предоставляемые персональным компьютером.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ПК-33 способность собирать и систематизировать научно-практическую информацию по теме исследований в области связей с общественностью и рекламы
ПК-34 владение навыками написания аналитических справок, обзоров и прогнозов
ПК-35 владение навыками составления и оформления материалов для экспертных заключений и отчетов

	Методы обучения
	Пассивные, активные, интерактивные

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате освоения дисциплины студент должен:
знать: 
основные источники информации для рекламных исследований и работы с формализованными наборами информации в виде баз данных; основы построения баз данных, их основные архитектуры; основы функционирования глобальной сети Интернет;
уметь:
работать в локальной сети с устройствами сетевого окружения; самостоятельно работать со специализированными приложениями на рабочем месте клиента в локальной сети: программами для статистической обработки результатов исследований и прогнозирования реакции рекламной аудитории,  находить и использовать информацию в глобальной сети Интернет; уметь использовать для рекламных целей электронную почту; работать с поисковыми серверами и информационными порталами; ориентироваться в технологиях и стандартах баннерной рекламы, в работе сетевых рекламных агентств и сетей баннерного обмена;
владеть:
навыками работы с автоматизированными системами обработки данных, базами данных; макетирования печатной рекламы; по сбору, формированию и поиску необходимой информации с применением современных информационных технологий, которые могут быть использованы в дальнейшем в практической деятельности.

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Раздел 1. Общие сведения о компьютерных и информационных технологиях в рекламе и связях с общественностью.

Тема 1. Применение компьютерных технологий в рекламе и связях с общественностью.

Тема 2. Информационная база рекламных исследований. 
РАЗДЕЛ 2. Компьютерные технологии и программные средства

Тема 3. Компьютерные технологии в исследованиях, планировании и оценке эффективности деятельности в области связей с общественностью и рекламе.

Тема 4. Автоматизированные системы хранения и обработки баз данных

Тема 5. Пакеты прикладных программ.

РАЗДЕЛ 3. Интернет в рекламе и связях с общественностью

Тема 6. Интернет и реклама.

Тема 7. Интернет и связи с общественностью.

	Используемые инструментальные и программные средства
	Компьютер, ноутбук, проектор, компьютерный класс, статистический пакет SPSS

	Формы текущего контроля
	Контрольные работы, коллоквиумы

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Зачет


4.3.6. Б.2.В.ДВ. Аннотации рабочих программ учебных  дисциплин по выбору вариативной части математического и естественнонаучного цикла учебного плана
Б2.В.ДВ.1.1. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины

«Программы компьютерной графики»
	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к дисциплинам по выбору вариативной части математического и естественнонаучного цикла ОП.
Курс “ Программы компьютерной графики” позволяет ознакомить обучающихся с современными средствами программной реализации задач графического дизайна. 
Целью изучения учебной дисциплины является формирование у студентов практических навыков по использованию программных средств графического дизайна для решения различного рода профессиональных задач.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ПК-28 способность организовывать подготовку к выпуску, производство и распространение рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы
ПК-33 способность собирать и систематизировать научно-практическую информацию по теме исследований в области связей с общественностью и рекламы

	Методы обучения
	Пассивные, активные, интерактивные

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате изучения дисциплины студент должен:

знать:

программные продукты, а также типы задач в области графического дизайна;
уметь:

осуществлять выбор программных продуктов, соответствующих задачам профессиональной деятельности данной области, создавать технологические сценарии проектирования графических задач;
владеть:

методами и технологиями графического дизайна.

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Инструменты и материалы графического дизайна

Тема 2. Проектирование в графическом дизайне,
основные типы проектных задач
Тема 3. Классификация методов и средств дизайна
Тема 4. Основные элементы и этапы разработки дизайна и  графического оформления компьютерной продукции
Тема 5. Шрифт – основные характеристики шрифтов
Тема 6. Компьютерный дизайн -  создание фирменных стилей и макетирования

Тема 7. Технологии полиграфии

	Используемые инструментальные и программные средства
	Компьютер, ноутбук, проектор, компьютерный класс

	Формы текущего контроля
	Контрольные работы, проектные задания

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Зачет


Б2.В.ДВ.1.2. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины

 «Графический дизайн»
	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к дисциплинам по выбору вариативной части математического и естественнонаучного цикла ОП.
Курс “Графический дизайн” позволяет ознакомить обучающихся с современными средствами интерактивной компьютерной графики. Целью изучения учебной дисциплины “Компьютерная графика” является формирование у студентов практических навыков по использованию средств компьютерной графики для решения различного рода профессиональных задач.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ПК-28 способность организовывать подготовку к выпуску, производство и распространение рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы
ПК-33 способность собирать и систематизировать научно-практическую информацию по теме исследований в области связей с общественностью и рекламы

	Методы обучения
	Пассивные, активные, интерактивные

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате изучения дисциплины студент должен:

знать:

основные свойства графических объектов, принципы построения и функционирования основных программных пакетов, реализующих графику;
уметь:

грамотно использовать программные средства компьютерной графики для визуализации данных при решении профессиональных задач, применять основные алгоритмы отображения графической информации;
владеть:

навыками по использованию средств компьютерной графики для решения  прикладных задач по синтезу и обработке изображений.

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Прикладное значение графического дизайна в области рекламы и связей с общественностью

Тема 2. Технология подготовки печатной рекламы
Тема 3. Трёхмерная компьютерная графика
Тема 4. Компьютерная графика в интернет-рекламе

	Используемые инструментальные и программные средства
	Компьютер, ноутбук, проектор, компьютерный класс, 

	Формы текущего контроля
	Контрольные работы, проектные задания

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Зачет


Б2.В.ДВ.1.3. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины

«Программные продукты графического дизайна»

	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к обязательным дисциплинам вариативной части математического и естественнонаучного цикла ОП.
Курс “Программные продукты графического дизайна” позволяет ознакомить обучающихся с современными средствами программной реализации задач графического дизайна. Целью изучения учебной дисциплины является формирование у студентов практических навыков по использованию программных средств графического дизайна для решения различного рода профессиональных задач.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ПК-28 способность организовывать подготовку к выпуску, производство и распространение рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы
ПК-33 способность собирать и систематизировать научно-практическую информацию по теме исследований в области связей с общественностью и рекламы

	Методы обучения
	Пассивные, активные, интерактивные

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате изучения дисциплины  студент должен:

знать:

программные продукты, а также типы задач в области графического дизайна;
уметь:

осуществлять выбор программных продуктов, соответствующих задачам профессиональной деятельности данной области, создавать технологические сценарии проектирования графических задач;
владеть: методами и технологиями графического дизайна

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Инструменты и материалы графического дизайна

Тема 2. Проектирование в графическом дизайне
Тема 3. Основные типы проектных задач
Тема 4. Классификация методов и средств дизайна
Тема 5. Основные элементы и этапы разработки дизайна и  графического оформления компьютерной продукции
Тема 6. Основные виды шрифтов
Тема 7. Компьютерный дизайн -  создание фирменных стилей и макетирования

	Используемые инструментальные и программные средства
	Компьютер, ноутбук, проектор, компьютерный класс

	Формы текущего контроля
	Контрольные работы, проектные задания

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Зачет


4.3.7. Б3.Б. Аннотации рабочих программ учебных дисциплин базовой части профессионального цикла учебного плана

Б3.Б.1. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины 
«Безопасность жизнедеятельности»

	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к учебным дисциплинам базовой части профессионального цикла ОП.

Цель изучения дисциплины - приобретение знаний и умений необходимых для сохранения своей жизни и здоровья; для обеспечения безопасности  человека в современных экономических и социальных условиях; в области защиты населения и территорий в чрезвычайных ситуациях мирного и военного времени, необходимых для спасения людей и материальных ценностей.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ОК-15 владение новыми методами защиты производственного персонала и населения от возможных последствий аварий, катастроф, стихийных бедствий
ОК-16 владение средствами самостоятельного, методически правильного использования методов физического воспитания и самовоспитания для повышения адаптационных резервов организма, укрепления здоровья, коррекции физического развития

	Методы обучения
	Пассивные, активные, интерактивные 

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате изучения дисциплины студент должен: 

знать:

правовые, нормативно-технические и организационные основы обеспечения безопасности жизнедеятельности; последствия воздействия на человека негативных факторов внешней среды; социальные и медицинские опасности; основы противодействия терроризму; средства и методы предупреждения, профилактики и обеспечения безопасности деятельности, в том числе пожарной безопасности; основы управления охраной труда на предприятии; основные понятия, термины и определения по вопросам прогнозирования, предотвращения и управления безопасностью в чрезвычайных ситуациях в процессе ликвидации их последствий; нормативные и правовые документы по ГО и РСЧС; классификацию чрезвычайных ситуаций природного и техногенного характера по характеру источника их возникновения и по размерам стихийного бедствия; поражающие факторы чрезвычайных ситуаций, их влияние на человека, здания и сооружения, технику, инфраструктуру региона и экономику в целом; нормы радиационной безопасности; очаги и зоны поражения в чрезвычайных ситуациях, степени поражения, предельно-допустимые нормы; порядок организации эвакуации, защитныесооружения, средства индивидуальной и медицинские средства индивидуальной защиты; порядок формирования нештатных аварийно-спасательных формирований; технические средства радиационной и химической разведки, дозиметрического контроля; вопросы исследования и оценки устойчивости функционирования объектов экономики; организацию и проведение аварийно-спасательных и других неотложных работ;
уметь:
использовать в профессиональной деятельности нормативные и правовые документы по обеспечению безопасности жизнедеятельности, РСЧС и ГО; планировать и разрабатывать мероприятия по безопасности профессиональной деятельности, пожарной, социальной и медицинской безопасности; проводить обучение по нормам и правилам охраны труда; проводить расследование и учет несчастных случаев; использовать средства по тушению пожаров; осуществлять прогнозирование и оценку обстановки в чрезвычайных ситуациях; использовать средства индивидуальной и индивидуальной медицинской защиты,  а также подручные средства; работать с приборами радиационной и химической разведки и радиационного контроля; действовать по установленным сигналам оповещения; проводить оценку устойчивости работы объекта экономики в чрезвычайных ситуациях и определять мероприятия по повышению устойчивости;
владеть:

навыками эффективного использования знаний и умений в области обеспечения безопасности жизнедеятельности, защиты в чрезвычайных ситуациях, охраны труда; оказания первой помощи.

	Перечень разделов/тем дисциплины
	1. Основные положения и принципы обеспечения безопасности.

2. Основные закономерности адаптации организма человека к различным условиям. 

3. Антропогенные опасности.

4. Социальные опасности.

5. Природные опасности.

6. Биологические опасности.

7. Техногенные опасности.

8. Экологические опасности. 

9. Чрезвычайных ситуации (ЧС) и их классификация. 

10. Основные способы и средства защиты населения. 

11. Устойчивость функционирования объектов экономики. 

12. Организация государственной системы предупреждения и ликвидации ЧС.

	Используемые инструментальные и программные средства
	В процессе обучения применяются компьютерные технологии, интерактивные средства обучения, разработанные кейсы и  проектные задания.

	Формы текущего контроля
	Контрольные работы, задания по темам дисциплины.

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Зачет


Б3.Б.2. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины

«Маркетинговые исследования и ситуационный анализ»
	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к учебным дисциплинам базовой части профессионального цикла ОП.

Целью освоения дисциплины является формирование теоретических  знаний в области маркетинговых исследований рынков, товаров, конкурентов и потребителей, а также освоение практических навыков организации и проведения маркетинговых исследований.  

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ПК-4 способность под контролем использовать методики и техники проведения опросов общественного мнения и фокус-групп в рыночных исследованиях

ПК-11 способность проводить исследования в конкретной предметной области, понимать результаты экспериментальных и наблюдательных способов проверки научных теорий
ПК-15 умение использовать методику и технику проведения маркетинговых исследований, организации опросов потребителей с целью выявления их лояльности к товару и фирме, с целью выявления конкурентных преимуществ и недостатков фирмы и организации
ПК-29 способность организовывать и проводить маркетинговые исследования с целью составления прогноза развития рынка, его емкости и динамики спроса и предпочтений потребителей и разработки мер по повышению конкурентной позиции организации
ПК-30 способность организовывать и проводить социологические исследования с целью составления прогноза общественного мнения и разработки мер по повышению имиджа фирмы, организации
ПК-31 способность организовывать и проводить рыночное наблюдение, опросы, анкетирование, эксперимент с целью повышения имиджа и конкурентной позиции организации и фирмы на рынке; осуществлять сбор, обработку и анализ полученных данных
ПК-32 способность подготавливать, организовывать и проводить опросы потребителей и общественного мнения; осуществить обработку и подготовку данных для анализа
ПК-34 владение навыками написания аналитических справок, обзоров и прогнозов
ПК-35 владение навыками составления и оформления материалов для экспертных заключений и отчетов

	Методы обучения
	Пассивные, активные, интерактивные 

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате освоения дисциплины студент должен:
знать:

виды маркетинговых исследований, их преимущества и недостатки, условия применения; технологии сбора и верификации маркетинговой информации, ее обработки и анализа; ведущие российские и зарубежные исследовательские компании и практику их работы; современные требования к маркетологу, работающему в области маркетинговых исследований и аналитической работы;
уметь: 
планировать и организовывать проведение маркетингового исследования; координировать деятельность участников исследовательского процесса; организовывать и проводить самостоятельно маркетинговые исследования на различных рынках;
владеть: 
методами маркетинговых исследований для их реализации в практической деятельности;  методами составления технических заданий на исследования; навыками планирования маркетинговых исследований;  технологиями разработки аналитических отчетов о состоянии рынка и их презентации руководству компании.

	Перечень разделов/тем дисциплины
	В дисциплине рассматриваются методы постановки целей и задач маркетинговых исследований (на основе выявленных рыночных проблем развития предприятия) и обоснование заданий на проведение аналитической работы. С этой целью бакалавр изучает виды и технологии маркетинговых исследований и условия их применения, особенности взаимодействия маркетолога-аналитика с другими подразделениями предприятия и с внешними исследовательскими компаниями.

Изучение методов проведения исследований направлено на получение объективной картины процессов и явлений, протекающих на рынке, определяющих возможности и ограничения в выборе рынков, сегментов и целевых аудиторий, разработки плана маркетинга.

Предметом изучения являются: вторичные и первичные источники информации, количественные и качественные методы исследований, методы одноразовых и регулярных исследований, организация и проведение опросов, организация получения информации методами наблюдений; проведение рыночных экспериментов и тестирования. В аналитической работе особое внимание уделяется: технологиям выделения рынка компании и определения его структуры, методам оценки емкости рынка, методам выявления конкурентов; анализу  конкуренции, методам сбора информации о конкурентах, получения маркетинговой информации о потребителях, а также принципы анализа и технологии обработки получаемых данных.

Особое внимание уделяется процессу планирования маркетингового исследования, основанному на понимании рыночных процессов, действий конкурентов, потребительского поведения и маркетинговых целей компании, обоснованию бюджета времени и стоимости проведения исследования.

	Используемые инструментальные и программные средства
	В процессе обучения применяются компьютерные технологии, интерактивные средства обучения, разработанные кейсы и  проектные задания.

	Формы текущего контроля
	Контрольные работы, задания по темам дисциплины, проектная деятельность

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Зачет


Б3.Б.3. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины

 «Организация работы отделов рекламы и связей с общественностью»
	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к учебным дисциплинам базовой части профессионального цикла ОП.

Цель изучения дисциплины - сформировать у студентов комплексное понимание принципов и норм работы специалистов по рекламе и связям с общественностью в коммерческих и некоммерческих сферах, а также раскрыть возможность прикладного применения полученных знаний в организации работы корпоративных отделов рекламы и связей с общественностью.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ОК-3 готовность к кооперации с коллегами, работе в коллективе
ПК-2 владение знаниями и навыками работы в пресс-центрах, пресс-службах, в отделах печати, средствах массовой информации (СМИ), отделах по связям с общественностью, центрах общественных связей, отделах рекламы, в коммуникационных агентствах

ПК-13 владение навыками работы в отделе рекламы, маркетинговом отделе, отделе по связям с общественностью, в рекламном агентстве
ПК-19 способность принимать участие в управлении и организации работы рекламных служб и служб по связям с общественностью фирмы и организации, осуществлять оперативное планирование и оперативный контроль за рекламной работой, деятельностью по связям с общественностью, проводить мероприятия по повышению имиджа организации, продвижению товаров и услуг фирмы на рынок, оценивать эффективность рекламной деятельности и связей с общественностью

	Методы обучения
	Пассивные, активные, интерактивные 

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате освоения дисциплины студент должен:
знать: 
принципы и методы планирования отделов рекламы и связей с общественностью; формы планирования рекламной и PR-деятельности; виды рекламных и PR-планов предприятия;
уметь:   получать информацию для планирования отделов рекламы и связей с общественностью, осуществлять информационное обеспечение планирования, использовать методы получения первичной информации и методы получения вторичной информации, осуществлять  защиту информации, составлять нормативную базу планирования: группировка нормативных материалов, применяемых в процессе планирования;
владеть: 
навыками работы в отделе рекламы, маркетинговом отделе, отделе по связям с общественностью, в рекламном агентстве; навыками по организации и оперативному планированию своей деятельности и деятельности фирмы и организации; навыками организационно-управленческой работы с малыми коллективами

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Содержание профессиональной деятельности специалистов по рекламе  и связям с общественностью. 
Тема 2. Целесообразность, функции и задачи отделов рекламы и связей с общественностью. 
Тема 3. Задачи отделов по рекламе и связям с общественностью в области поддержки общекорпоративной стратегии и тактики, создании привлекательного имиджа и устойчивой позитивной репутации.

Тема 4. Профессиограмма специалистов по рекламе и по связям с общественностью корпоративных подразделений. 
Тема 5. Планирование и программирование работы корпоративного PR-подразделения и отдела рекламы. 
Тема 6. Место и роль отделов рекламы и связей с общественностью в разработке корпоративной стратегии. 
Тема 7. Особенности создания имиджа организации и позиционирования во внешней среде. 
Тема 8. Внутрикорпоративные PR-коммуникации и отношения с персоналом. 
Тема 9. Использование Интернета и мультимедийных средств для продвижения компании. 
Тема 10. Способы оценки внутрикорпоративной работы службы рекламы и связей с общественностью.

	Используемые инструментальные и программные средства
	В процессе обучения применяются компьютерные технологии, интерактивные средства обучения, разработанные кейсы и  проектные задания.

	Формы текущего контроля
	Контрольные работы, задания по темам дисциплины, тренинги, деловые игры

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Экзамен, курсовая работа


Б3.Б.4. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины

«Основы интегрированных коммуникаций»
	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к учебным дисциплинам базовой части профессионального цикла ОП.

Дисциплина «Основы интегрированных коммуникаций» относится к профессиональному циклу и является учебной дисциплиной, направленной на получение  студентами базовых знаний и навыков в области интегрированных коммуникаций. 
Цель дисциплины – дать студентам базовые знания в области теории интегрированных коммуникаций, обучить их основам практической работы в данной сфере деятельности.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ПК-1 способность осуществлять под контролем профессиональные функции в области рекламы и связей с общественностью в государственных, общественных, коммерческих структурах, средствах массовой информации, в социальной сфере, сфере политики, экономики, производства, торговли, науки, культуры, спорта

ПК-12 способность реализовывать знания в области рекламы и связей с общественностью  как сфере профессиональной деятельности
ПК-8 обладание базовыми навыками медиапланирования

ПК-23 способность к участию в проектировании в области рекламы и связей с общественностью фирмы, организации, обеспечению средств и методов по реализации проектов, участию в организации работы проектных команд
ПК-25 способность реализовать проекты и владение методами их реализации

	Методы обучения
	Пассивные, активные, интерактивные 

	Язык обучения
	Русский

	Основные результаты обучения
	В результате освоения дисциплины студент должен:
1. знать:

2. основные теоретические концепции и модели интегрированных коммуникаций, структуру и особенности отдельных каналов интегрированных коммуникаций, принципы разработки стратегии интегрированных коммуникаций, направленных на решение социальных и бизнес-целей организаций, основных участников современного российского рынка  коммуникационных агентств, законодательные акты, регулирующие деятельность в области интегрированных коммуникаций;
уметь:

1. осуществлять разработку и проектирование кампаний с применением интегрированных коммуникаций, разрабатывать методологию исследований по оценке эффективности коммуникационных кампаний;
владеть:

1. практическими навыками в выработке решений в процессе разработки и реализации коммуникационных кампаний, комплексом знаний по структуре и специфике отдельных каналов интегрированных коммуникаций, разработке стратегии и оценке эффективности коммуникационных кампаний.

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Введение в дисциплину «Основы интегрированных коммуникаций».

Тема 2. Понятие интегрированных коммуникаций. Интегрированный подход к управлению коммуникациями.

Тема 3. Социально – правовые аспекты  деятельности в области интегрированных коммуникаций.

Тема 4. Структура и особенности современного процесса интегрированных коммуникаций. Основные и неосновные субъекты рынка интегрированных коммуникаций.

Тема 5. Мировой и российский рынок интегрированных коммуникаций и основные тенденции его развития.

Тема 6. Планирование стратегии интегрированных коммуникаций. Основные этапы стратегического плана интегрированных коммуникаций.

Тема 7. Основные решения в процессе разработки стратегии интегрированных коммуникаций.

Тема 8. Реклама как ведущий элемент интегрированных коммуникаций.

Тема 9. Связи с общественностью как канал интегрированных коммуникаций.

Тема 10. Стимулирование сбыта. Методы продвижения товаров производителем. Методы продвижения в розничной торговле.

Тема 11. Прямой маркетинг в системе интегрированных коммуникаций.

Тема 12. Интернет в системе интегрированных коммуникаций.

Тема 13. Партизанский маркетинг в системе интегрированных коммуникаций.

	Используемые инструментальные и программные средства
	В процессе обучения применяются компьютерные технологии, интерактивные средства обучения, разработанные кейсы и  проектные задания

	Формы текущего контроля
	Контрольные работы, задания по темам дисциплины, проектная работа

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Зачет (в 4 семестре), экзамен (в 5 семестре), курсовая работа


Б3.Б.5. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины «Основы маркетинга»

	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к учебным дисциплинам базовой части профессионального цикла ОП.

Целью освоения дисциплины является формирование знаний в функциональных областях маркетинга и развитие практических навыков эффективного использования маркетинговых технологий в управлении организацией

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ОК-10 способность использовать основные законы естественнонаучных дисциплин в профессиональной деятельности, применять методы математического анализа и моделирования, теоретического и экспериментального исследования
ПК-16 обладание пониманием основ менеджмента и маркетинга
ПК-17 знание истории и основных теорий менеджмента, владение основными управленческими функциями (планирование, организация, координация, учет, контроль, принятие решений, лидерство, мотивация, адаптация) и методами их реализации; знание основ бизнес-процессов
ПК-18 способность оперативно принимать решения, в том числе в кризисных ситуациях; способность к выработке нестандартных решений

ПК-20 владение навыками по организации и оперативному планированию своей деятельности и деятельности фирмы и организации
ПК-24 владение навыками подготовки проектной документации (технико-экономическое обоснование, техническое задание, бизнес-план, бриф на креатив, соглашение, договор, контракт)

	Методы обучения
	Пассивные, активные, интерактивные 

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате усвоения учебной дисциплины студент должен:

знать: 
эволюцию подходов к маркетинговому управлению компанией в условиях рынка, функциональные области маркетинга и их стратегическое значение, последовательность и содержание этапов процесса маркетингового исследования, анализа покупательского поведения потребителей и разработки маркетингового комплекса компании;

уметь:

осуществлять анализ маркетинговой среды компании и выявлять рыночные возможности её долгосрочного развития, формулировать управленческую и исследовательскую проблемы и проводить маркетинговые исследования; разрабатывать планы маркетинговых мероприятий по элементам маркетингового комплекса;
владеть: 
инструментарием исследования факторов маркетинговой среды и элементов маркетингового комплекса компании, технологиями сегментирования рынка, анализа поведения потребителей и конкурентоспособности компании, навыками разработки маркетинговых программ и контроля за их реализацией

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Современные концепции и виды маркетинговой деятельности компании 
Тема 2. Целевой рынок компании

Тема 3. Критерии и методы сегментирования
Тема 4. Выбор стратегий охвата рынка и позиционирования с учётом этапов жизненного цикла
Тема 5. Управление продуктом
Тема 6. Разработка политики в области рекламы, РR, персональных продаж, стимулирования сбыта и прямого маркетинга, определение способов их интеграции в комплекс продвижения;

Тема 7. Управление маркетинговым ценообразованием, включая его принципы, постановку целей и выбор стратегий, определение методов установления фактических цен, скидок и надбавок;

Тема 8.  Формирование сбытовой сети, включая разработку стратегий сбыта, выбор каналов распределения, организацию системы товародвижения и продаж

	Используемые инструментальные и программные средства
	В процессе обучения применяются компьютерные технологии, интерактивные средства обучения, разработанные кейсы и  проектные задания

	Формы текущего контроля
	Контрольные работы, задания по темам дисциплины, проектная деятельность

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Зачет (в 3 семестре), экзамен (в 4 семестре)


Б3.Б.6. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины «Основы менеджмента»
	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к учебным дисциплинам базовой части профессионального цикла ОП.

Целью освоения дисциплины «Основы менеджмента» является: 

· усвоение основных событий в теории развития теории и истории менеджмента в России и за рубежом, изучение, систематизация и закрепление основ теории и практики управления предприятиями, процессами принятия решений в области менеджмента, ознакомление с примерами современных бизнес- практик; 

· формирование у будущих бакалавров теоретических знаний и практических навыков при решении конкретных задач управления организацией.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ОК-6 стремление к саморазвитию, повышению своей квалификации и мастерства
ОК-7 умение критически оценивать свои достоинства и недостатки, намечать пути и выбирать средства развития достоинств и устранения недостатков
ОК-17 знание своих прав и обязанностей как гражданина своей страны; умение использовать действующее законодательство Российской Федерации, правовые документы в своей деятельности, демонстрировать готовность и стремление к совершенствованию и развитию общества на принципах гуманизма, свободы и демократии
ПК-16 обладание пониманием основ менеджмента и маркетинга
ПК-17 знание истории и основных теорий менеджмента, владение основными управленческими функциями (планирование, организация, координация, учет, контроль, принятие решений, лидерство, мотивация, адаптация) и методами их реализации; знание основ бизнес-процессов
ПК-18 способность оперативно принимать решения, в том числе в кризисных ситуациях; способность к выработке нестандартных решений

ПК-20 владение навыками по организации и оперативному планированию своей деятельности и деятельности фирмы и организации

	Методы обучения
	Пассивные, активные, интерактивные 

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате освоения дисциплины студент должен:

знать:
Историю развития менеджмента в прошлом и настоящем; 

Сущность и задачи теории управления; 

Различные подходы к управлению; 

Понятие организации и их структуры; 

Организационные и межличностные коммуникации; 

Сущность и теории мотивации;

Факторы эффективности менеджмента; 

Факторы эффективной деятельности менеджера;
уметь: 

Характеризовать управленческие функции; 

Характеризовать цели и задачи управления предприятием; 

Анализировать виды менеджмента на различных уровнях экономических систем; 

Проводить оценку проблемной ситуации при принятии грамотных управленческих решений; 

Анализировать достоинства и недостатки различных видов организационных структур предприятия;
владеть:
Методами постановки целей управления предприятием; 

Навыками применения мотивационных теорий при разработке программ мотивации и стимулирования персонала на предприятии; 

Способами применения принципов управления при построении организационных структур управления.

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Деятельность человека и потребность в управлении. 
Тема 2. Эволюция науки управления. 
Тема 3. Понятие и содержание менеджмента как социально-экономической категории. 
Тема 4. Системный подход в изучении менеджмента. 
Тема 5. Целевой подход в менеджменте. 
Тема 6. Стратегическое и тактическое управление. 
Тема 7. Функции менеджмента. 
Тема 8. Формы организации в системе менеджмента. 
Тема 9. Организационные процессы в системе менеджмента. 
Тема 10. Принятие решений в организации. 
Тема 11. Интеграционные процессы в системе менеджмента. 
Тема 12. Социофакторы и этика менеджмента. 
Тема 13. Руководство и лидерство в организации. 
Тема 14. Управление конфликтами в организации. 
Тема 15. Эффективность менеджмента организации.

	Используемые инструментальные и программные средства
	В процессе обучения применяются компьютерные технологии, интерактивные средства обучения, разработанные кейсы и  проектные задания

	Формы текущего контроля
	Контрольные работы, задания по темам дисциплины

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Зачет (во 2 семестре), экзамен (в 3 семестре)


Б3.Б.7. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины 
«Основы теории коммуникации»

	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к учебным дисциплинам базовой части профессионального цикла ОП.

В рамках изучения дисциплины «Основы теории коммуникации» рассматриваются виды, модели, аспекты процесса коммуникации. Цель преподавания дисциплины - дать студентам теоретические знания по аспектам истории возникновения и развития теорий коммуникации, сформировать навыки использования моделей коммуникации, сформировать системные знания о месте процессов коммуникации в разных видах деятельности, в том числе и в области рекламы и связей с общественностью.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ОК-2 умение логически верно, аргументировано и ясно строить устную и письменную речь 
ОК-12 владение основными методами, способами и средствами получения, хранения, переработки информации, обладание навыками работы с компьютером как средством управления информацией
ОК-13 способность работать с информацией в глобальных компьютерных сетях
ОК-14 владение одним из иностранных языков на уровне не ниже разговорного
ПК-9 обладание базовыми навыками общения, умение устанавливать, поддерживать и развивать межличностные отношения,  деловые отношения с представителями     различных     государственных,     финансовых, общественных структур, политических организаций, СМИ, информационными, рекламными, консалтинговыми агентствами
ПК-10 способность обсуждать профессиональные проблемы, отстаивать свою точку зрения, объяснять сущность явлений, событий, процессов, делать выводы, давать аргументированные ответы

ПК-22 способность участвовать в формировании эффективных внутренних коммуникаций, создавать и поддерживать благоприятный психологический климат в коллективе, мотивировать сотрудников на активную деятельность и развитие организации; осуществлять работу по повышению квалификации и общего культурного и профессионального уровня сотрудников
ПК-26 способность участвовать в создании эффективной коммуникационной инфраструктуры организации, обеспечении внутренней и внешней коммуникации, в том числе с государственными учреждениями, общественными организациями, коммерческими структурами, средствами массовой информации; участвовать в формировании и поддержании корпоративной культуры

	Методы обучения
	Пассивные, активные, интерактивные

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате освоения дисциплины студент должен:
знать: 

основные подходы к построению коммуникации, принципы построения эффективной коммуникации, критерии оценки коммуникации, основные понятия, теории, принципы дисциплины «Основы теории коммуникации», основные подходы к разработке и поддержанию эффективной коммуникации внутри организации и во внешней среде, основные принципы реализации эффективной коммуникации с разными группами общественности, базовые аспекты реализации эффективной коммуникации;

уметь:

самостоятельно формировать цели решения поставленных задач  профессиональной деятельности; ориентироваться в прикладных задачах  профессиональной деятельности;

владеть:
навыками организации и построения эффективной коммуникации с разными группами общественности; навыками организации и построения эффективной коммуникации; навыками формализации профессиональных задач в области построения эффективной коммуникации

	Перечень разделов/тем дисциплины 
	Тема1. Предметно-объектная область изучения коммуникации 

Тема 2. Теории коммуникации в системе наук 

Тема 3. Структура и модели коммуникации 

Тема 4. Коммуникативное поле и его элементы 

Тема 5. Коммуникативные барьеры 

Тема 6. Системы невербальной коммуникации 

Тема 7. Вербальные средства коммуникации 

Тема 8. Убеждающая коммуникация 

Тема 9. Личность в зоне межличностной коммуникации

	Используемые инструментальные и программные средства
	Компьютер, ноутбук, проектор

	Формы текущего контроля
	Контрольные работы, коллоквиумы, домашнее задание, деловая игра, тренинг

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Зачет


Б3.Б.8. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины

 «Психология массовых коммуникаций»
	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина «Психология массовых коммуникаций» относится к дисциплинам базовой части профессионального цикла ОП. 
Целью курса является формирование у студентов представления о роли массовой коммуникации в обществе, а также овладение основными психологическими методами, приемами и техниками  массовой коммуникации, позволяющими эффективно использовать их в управленческой и маркетинговой деятельности.

Задачи курса:

- изучение основных представлений о функционировании массовой коммуникации в обществе;

- получение системного комплекса знаний о существовании в современном обществе информационной индустрии как социального института;

- рассмотрение отдельных средств массовых коммуникаций, специфики их функций и воздействия 

- рассмотреть основные техники, приемы и методики  воздействия на большие аудитории. 
- изучить сущность маркетинговых коммуникаций и процессов восприятия информации.



	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ПК-2 владение знаниями и навыками работы в пресс-центрах, пресс-службах, в отделах печати, средствах массовой информации (СМИ), отделах по связям с общественностью, центрах общественных связей, отделах рекламы, в коммуникационных агентствах

ПК-13 владение навыками работы в отделе рекламы, маркетинговом отделе, отделе по связям с общественностью, в рекламном агентстве
ПК-21 владение навыками организационно-управленческой работы с малыми коллективами


	Методы обучения
	Пассивные, активные, интерактивные 

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате освоения дисциплины студент должен:
знать: 

научные представления об основных категориях предмета учебной дисциплины, основы теории коммуникации, о когнитивной структуре личности, специфически воспринимающей информационные потоки согласно индивидуальной организации ментальных структур интеллекта, психологические эффекты массовой коммуникации и модели убеждающего воздействия, основы психологии креативности и методов активизации творческих способностей, основы профессиографических методов исследования;
уметь:
анализировать особенности эффектов массовой коммуникации, адаптировать рекламные и коммуникационные кампании с учетом психологического восприятия аудиторией;
владеть: 

навыками  использования полученных знаний в области рекламной и PR-деятельности

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Теория и практика психологических исследований в области массовой коммуникации 

 Тема 2. Психические процессы и состояния в массовой коммуникации
Тема 3. СМИ и массовое сознание: психологические аспекты взаимодействия
Тема 4. Психологические эффекты массовой коммуникации
Тема 5. Психология пропаганды 

Тема 6. Психология рекламного воздействия 

Тема 7. Психология слухов
Тема 8. Психология моды
Тема 9. Психология творчества в коммуникационных процессах
 Тема 10. Символика и эмблематика в коммуникационном пространстве

	Используемые инструментальные и программные средства
	Компьютерные технологии, ноутбук, проектор

	Формы текущего контроля
	Контрольные работы, индивидуальные и групповые задания по темам дисциплины, тренинги

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Экзамен, курсовая работа


Б3.Б.9. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины 
«Социология массовых коммуникаций»
	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина «Социология массовых коммуникаций» относится к дисциплинам базовой части профессионального цикла ОП. 

 Целью данного курса является изучение студентами реального функционирования института СМК в современном социуме, социологических методов исследования коммуникационной деятельности, и, в координации с другими дисциплинами специализации в области связей с общественностью, формирование системного комплекса знаний по данному направлению обучения.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ПК-9 обладание базовыми навыками общения, умение устанавливать, поддерживать и развивать межличностные отношения,  деловые отношения с представителями     различных     государственных,     финансовых, общественных структур, политических организаций, СМИ, информационными, рекламными, консалтинговыми агентствами
ПК-10 способность обсуждать профессиональные проблемы, отстаивать свою точку зрения, объяснять сущность явлений, событий, процессов, делать выводы, давать аргументированные ответы

ПК-14 умение осуществлять рекламные, информационные и пропагандистские кампании и мероприятия
ПК-22 способность участвовать в формировании эффективных внутренних коммуникаций, создавать и поддерживать благоприятный психологический климат в коллективе, мотивировать сотрудников на активную деятельность и развитие организации; осуществлять работу по повышению квалификации и общего культурного и профессионального уровня сотрудников
ПК-26 способность участвовать в создании эффективной коммуникационной инфраструктуры организации, обеспечении внутренней и внешней коммуникации, в том числе с государственными учреждениями, общественными организациями, коммерческими структурами, средствами массовой информации; участвовать в формировании и поддержании корпоративной культуры

	Методы обучения
	Активные, пассивные,   интерактивные методы

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате освоения дисциплины студент должен:
знать: 

методологию социологии массовых коммуникаций, свободно владеть информацией о современном состоянии научных разработок в данном направлении в отечественной и зарубежной науке;
уметь:
пользоваться информационными базами в ходе анализа проблем, связанных с рекламой и связями с общественностью, применять теорию и методический инструментарий к определению особенностей и закономерностей поведения и восприятия информации массовыми аудиториями, а также анализу их социально-психологических особенностей и закономерностей массового поведения, самостоятельно приобретать и использовать новые знания и умения в сфере социологии массовых коммуникаций;
владеть:
способностью логично и последовательно представить освоенное знание, способностью проявить понимание общей структуры предметной области и ее межпредметных связей, навыками аналитического исследования структуры и динамики социальных явлений и процессов в области рекламы и связей с общественностью, навыками анализа особенностей и закономерностей массового поведения и восприятия информации большими аудиториями

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Социология массовых коммуникаций как наука, образовательная дисциплина и практическая сфера деятельности
Тема 2. Типология коммуникаций. Межгрупповая и массовая коммуникации
Тема 3. Информационное общество: истоки, проблемы и тенденции развития
Тема 4. Манипулятивный потенциал средств массовой информации и коммуникации 

Тема 5. Системы массовых коммуникаций как арсеналы информационных войн


	Используемые инструментальные и программные средства
	Компьютерные технологии

	Формы текущего контроля
	Контрольные работы, индивидуальные и групповые задания по темам дисциплины 

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Зачет


Б3.Б.10. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины

«Теория и практика массовой информации»
	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к учебным дисциплинам базовой части профессионального цикла ОП.

Дисциплина нацелена на изучение средств массовой информации как важнейшего инструмента реализации функций рекламы и связей с общественностью.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ОК-1 владение культурой мышления, способностью к обобщению, анализу, восприятию информации, постановке цели и выбору путей её достижения
ОК-4 способность находить организационно-управленческие решения в нестандартных ситуациях и готовностью нести за них ответственность
ОК-8 осознание социальной значимости своей будущей профессии, высокая мотивация к выполнению профессиональной деятельности
ОК-9 способность использовать основные положения и методы социальных, гуманитарных   и   экономических   наук   при   решении   социальных  и профессиональных задач, способность  анализировать социально-значимые проблемы и процессы
ОК-11 способность понимать сущность и значение информации в развитии современного информационного общества, осознавать опасности и угрозы, возникающие в этом процессе, соблюдать основные требования информационной безопасности, в том числе защиты государственной тайны
ПК-5 владение основами речи, знание ее видов, правил речевого этикета и ведения диалога, законов композиции и стиля, приемов убеждения
ПК-6 обладание базовыми навыками создания текстов и документов, используемых в сфере связей с общественностью и рекламы, владением навыками литературного редактирования, копирайтинга

	Методы обучения
	Пассивные, активные, интерактивные 

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате освоения дисциплины студент должен:
знать:

историю, современное состояние и типологию отечественных средств массовой информации, основные модели (теории) прессы, жанровую систему журналистики, современные тенденции развития СМИ с учетом мультимедийных технологий и конвергенции;
уметь:

применять полученные знания для планирования и проведения информационных кампаний, уметь писать, компилировать и редактировать материалы для размещения в СМИ, применять различные методы мониторинга включая контент-анализ для изучения содержания СМИ с целью персонального и корпоративного планирования;
владеть:

навыками устного публичного выступления, написания журналистских материалов различных жанров и пресс-релизов, владеть инструментарием информационных компьютерных, сетевых и облачных технологий

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Раздел I. Основы общей теории массовой информации и журналистики

Тема 1. Основные направления теории СМИ. Функции журналистики.
Тема 2. Обзор моделей процесса массовой коммуникации.

Тема 3. Психологические проблемы коммуникации и массовые информационные процессы.

Тема 4. Актуальность и социальная востребованность журналистской деятельности.

Тема 5. Жанрово-тематическая структура периодических изданий в России.

Тема 6. Методы изучения аудитории СМИ.

Раздел II. Особенности современных отечественных СМИ

Тема 7. Особенности отечественной журналистки переходного периода.

Тема 8. Понятие “свобода печати” в России. Типология СМИ в России.

Тема 9. Источники журналистской информации.

Тема 10. Персонализация прессы (роль ньюсмейкера, проблемы имиджа).

Тема 11. Классификация СМИ по типу собственности и источникам финансирования.

Тема 12. Реклама в прессе и в электронных СМИ (типология рекламы и стиль издания).

Тема 13. Понятие интерактивности в электронных СМИ. Интернет как публичная среда. Сетевая и конвергентная журналистика.

Раздел III Информационные и аналитические жанры журналистики

Тема 14. Система жанров журналистики (обзор).

Тема 15. Информационная заметка, корреспонденция.

Тема 16. Интервью.

Тема 17. Репортаж.

Тема 18. Комментарий, аналитическая статья.

Тема 19. Рецензия, обзор.

Тема 20. Информационно-аналитические жанры телевидения и радиовещания.

	Используемые инструментальные и программные средства
	Компьютерные технологии

	Формы текущего контроля
	Контрольные работы, индивидуальные и групповые задания по темам дисциплины.

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Экзамен


4.3.8. Б3.В.ОД. Аннотации рабочих программ обязательных учебных дисциплин вариативной части профессионального цикла учебного плана

Б3.В.ОД.1. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины

«Анализ деятельности конкурентов»
	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к обязательным учебным дисциплинам вариативной части профессионального цикла ОП.

Цель дисциплины «Анализ деятельности конкурентов» – изучение современной теории конкуренции, овладение практическими навыками организации и проведения анализа деятельности конкурентов; анализа конкурентной среды компании; сравнительного анализа деятельности конкурентов. 

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ПК-4 способность под контролем использовать методики и техники проведения опросов общественного мнения и фокус-групп в рыночных исследованиях

ПК-11 способность проводить исследования в конкретной предметной области, понимать результаты экспериментальных и наблюдательных способов проверки научных теорий
ПК-15 умение использовать методику и технику проведения маркетинговых исследований, организации опросов потребителей с целью выявления их лояльности к товару и фирме, с целью выявления конкурентных преимуществ и недостатков фирмы и организации
ПК-29 способность организовывать и проводить маркетинговые исследования с целью составления прогноза развития рынка, его емкости и динамики спроса и предпочтений потребителей и разработки мер по повышению конкурентной позиции организации
ПК-30 способность организовывать и проводить социологические исследования с целью составления прогноза общественного мнения и разработки мер по повышению имиджа фирмы, организации
ПК-31 способность организовывать и проводить рыночное наблюдение, опросы, анкетирование, эксперимент с целью повышения имиджа и конкурентной позиции организации и фирмы на рынке; осуществлять сбор, обработку и анализ полученных данных
ПК-32 способность подготавливать, организовывать и проводить опросы потребителей и общественного мнения; осуществить обработку и подготовку данных для анализа
ПК-34 владение навыками написания аналитических справок, обзоров и прогнозов
ПК-35 владение навыками составления и оформления материалов для экспертных заключений и отчетов

	Методы обучения
	Пассивные, активные, интерактивные 

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате освоения дисциплины студент должен:
знать:

методы сбора информации о конкурентах; достоинства и недостатки информации о конкурентах; технологии получения открытой и закрытой информации о конкурентах; технологии анализа маркетинговой информации о конкурентах; методы  обработки данных о конкурентах; современные методики бенчмаркинга; «Дом качества»; MysteryShopping;

уметь:

определять основные критерии оценки деятельности конкурентов;  искать и находить информацию о конкурентах; планировать и организовывать проведение исследования конкурентов; координировать деятельность участников исследовательского процесса; проводить сравнение деятельности компании с конкурентами;

владеть:

технологиями поиска и анализа информации о конкурентах; техникой диагностики целей и намерений конкурентов; методами оценки и анализа рыночных долей; методами проведения сравнительного анализа конкурентов; технологиями использования информации в обосновании стратегии деятельности на рынке.

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Ттехнологии сбора информации о конкурентах и ее анализ
Тема 2. Технологии проведения оценок конкурентоспособности компании и конкурентов
Тема 3. Анализ  индивидуальных характеристик конкурентов
Тема 4. Технологии анализа деятельности конкурентов: этапы, инструменты, организация работ,  модели конкурентной среды организации и анализ отраслевых факторов конкуренции
Тема 5. Оценка интенсивности конкуренции
Тема 6. Оценка используемых стратегий конкуренции
Тема 7. Технологии сравнительного анализа деятельности конкурентов на основе бенчмаркингового исследования и метода MysteryShopping. 
Тема 8. Оценка границ рынка и организаций-конкурентов
Тема 9. Определение уровня концентрации предприятий в отрасли и уровнем конкуренции
Тема 10. Расчет емкости рынка и его структура

Тема 11. Отбор ключевых факторов успеха и оценка конкурентоспособности организации
Тема 12. Выбор стратегии конкуренции

	Используемые инструментальные и программные средства
	Компьютерные технологии, ноутбук, проектор

	Формы текущего контроля
	Контрольные работы, индивидуальные и групповые задания по темам дисциплины

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Экзамен


Б3.В.ОД.2. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины «Деловое общение»
	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к обязательным учебным дисциплинам вариативной части профессионального цикла ОП.

Главная цель курса - дать студентам целостное представление о процессах взаимодействия и основных факторах, обеспечивающих его эффективность, а так же сформировать партнерскую установку на взаимодействие, когда оба партнера по взаимодействию достигают поставленных целей.

Главная задача курса - сформировать навыки, необходимые для успешной реализации полученных знаний в будущей профессиональной деятельности.

Дополнительные задачи курса – мотивирование студентов на активное применение полученных знаний и умений. Снятие внутренних барьеров и барьеров взаимодействия. Изучение социально-психологических законов, демонстрация их действия.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ОК-2 умение логически верно, аргументировано и ясно строить устную и письменную речь 
ОК-3 готовность к кооперации с коллегами, работе в коллективе
ОК-12 владение основными методами, способами и средствами получения, хранения, переработки информации, обладание навыками работы с компьютером как средством управления информацией
ОК-13 способность работать с информацией в глобальных компьютерных сетях
ОК-14 владение одним из иностранных языков на уровне не ниже разговорного
ПК-9 обладание базовыми навыками общения, умение устанавливать, поддерживать и развивать межличностные отношения,  деловые отношения с представителями     различных     государственных,     финансовых, общественных структур, политических организаций, СМИ, информационными, рекламными, консалтинговыми агентствами
ПК-10 способность обсуждать профессиональные проблемы, отстаивать свою точку зрения, объяснять сущность явлений, событий, процессов, делать выводы, давать аргументированные ответы

ПК-21 владение навыками организационно-управленческой работы с малыми коллективами
ПК-22 способность участвовать в формировании эффективных внутренних коммуникаций, создавать и поддерживать благоприятный психологический климат в коллективе, мотивировать сотрудников на активную деятельность и развитие организации; осуществлять работу по повышению квалификации и общего культурного и профессионального уровня сотрудников
ПК-26 способность участвовать в создании эффективной коммуникационной инфраструктуры организации, обеспечении внутренней и внешней коммуникации, в том числе с государственными учреждениями, общественными организациями, коммерческими структурами, средствами массовой информации; участвовать в формировании и поддержании корпоративной культуры


	Методы обучения
	Пассивные, активные, интерактивные 

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате освоения дисциплины студент должен:
знать:

1. основные стратегии поведения во взаимодействии, тактики и установки на взаимодействие, психологические особенности управления деловым взаимодействием, влияния, основные способы подачи своей позиции;

3. современные взгляды на психологические закономерности  взаимодействия между людьми; 

4. механизмы восприятия и искажения информации, коммуникативные техники, повышающие эффективность как донесения, так и восприятия информации;

5.  основы убеждающей коммуникации;

6. основные факторы, определяющие эффективность  выступления  перед   аудиторией;

7. механизмы и техники управления собственным состоянием и состоянием аудитории;

8. особенности вербального и невербального (язык мимики и жестов, пространство взаимодействия, интонация и тембр голоса, скорость речи) поведение оратора; 

9. фазовый характер групповой дискуссии, особенности и эффекты внутригруппового  взаимодействия, вопросы  организации группового  обсуждения  и  принятия решений.

уметь:

1. увидеть себя со стороны, отслеживать обратную связь от группы по невербальным составляющим;

2. видеть, понимать, учитывать психологические особенности процессов делового взаимодействия, управлять этими процессами;

3. управлять энергетикой группы;

4. решать задачи,  возникающие в  процессе деловой беседы;

5. работать с сопротивлением и возражениями партнера, разрешать конфликтные ситуации.

владеть:

1. практическими навыками публичного выступления, ведения деловой беседы и организации группового обсуждения проблем и принятия решений;

2. приемами ораторского мастерства, принципами риторики, правилами построения сообщения;

3. стратегиями и тактиками ведения деловой беседы, возможными  вариантами  поведения в  условиях противоречия интересов партнеров;

4. принципами эффективного управления временем, планирования деятельности. 

принципами целеполагания

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Раздел 1 Основы эффективного взаимодействия
Тема 1 Основные стратегии и тактики поведения во взаимодействии. Эгоцентристская и децентристская стратегии.

Тема 2 Установка на взаимодействие. Партнерство, манипуляция.

Тема 3 Психологические особенности управления деловым взаимодействием, влияния.

Тема 4 Коммуникативная компетентность. Барьеры взаимодействия и способы их преодоления. Бесконфликтная критика. Правила подачи конструктивной обратной связи.

   Раздел 2 Управление взаимодействием в диалоге
Тема 5 Механизмы восприятия и искажения при восприятии информации.

Тема 6 Коммуникативные техники, повышающие эффективность донесения информации.

Тема 7 Коммуникативные техники, повышающие эффективность восприятия информации.

Тема 8 Коммуникативные техники для создания оптимальных условий диалога.

   Раздел 3 Публичное выступление
Тема 9 Структура публичного выступления.

Тема 10 Основные задачи выступающего и способы их решения.

Тема 11 Невербальное поведение оратора. Язык мимики и жестов, пространство взаимодействия, интонация и тембр голоса, скорость речи. Управление энергетикой группы. Отслеживание обратной связи от группы по невербальным составляющим.

Тема 12 Ораторские приемы, приемы риторики. Композиционные формы построения выступления.

Тема 13 Использование демонстрационных средств в публичном выступлении.

Тема 14 Основные факторы, определяющие эффективность выступления перед аудиторией, механизмы и техники управления собственным состоянием и состоянием аудитории.

Тема 15 Специфика публичного выступления в формате презентации.

Раздел 4 Деловая беседа
Тема 16 Задачи, возникающие в процессе деловой беседы и способы их решения: установление и поддержание контакта, уточнение и прояснение позиций, снятие напряжения, работа с сопротивлением и возражениями, фиксация договоренностей, выход из контакта.

Тема 17 Стратегии и тактики ведения деловой беседы. Возможные варианты поведения в условиях противоречия интересов: конфронтация, уступчивость, избегание, сотрудничество, компромисс.

Тема 18 Приемы, способствующие эффективному решению поставленных в деловой беседе задач.

Раздел 5 Коллегиальное обсуждение проблем и принятие решений
Тема 19 Фазовый характер групповой дискуссии. Фазы дискуссии: подготовительная, ориентационная, выдвижения вариантов, принятия решения. Содержание и особенности работы группы в зависимости от фазы дискуссии.

Тема 20 Особенности и эффекты внутригруппового взаимодействия, явление лидерства, ролевая и статусная структура группы.

Тема 21 Проблемы организации группового обсуждения проблем, задачи руководителя обсуждения.

Тема 22 Отработка приемов и способов группового обсуждения проблем и принятия решений.

Раздел 6 Самоменеджмент
Тема 23 Техника постановки целей. Требования к постановке целей. Типичные ошибки при постановке целей. Тактические и стратегические цели.

Тема 24 Основы таймменеджмента. Минимизация потерь времени. Рациональное использование времени. Основные причины потери времени. Две стратегии управления временем. Матрица Эйзенхауэра.

Тема 25 Организация рабочего места. Ориентация на биологические часы.

	Используемые инструментальные и программные средства
	Компьютерные технологии, ноутбук, проектор

	Формы текущего контроля
	Контрольные работы, индивидуальные и групповые задания по темам дисциплины, тренинги

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Зачет


Б3.В.ОД.3. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины

«Интернет-коммуникации» 
	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к обязательным дисциплинам вариативной части профессионального цикла ОП.

Дисциплина «Интернет-коммуникации» направлена на формирование системного представления о теории и практике актуальной коммуникации в интернете и основных параметрах профессиональной компетентности современного специалиста в сфере технологий интернет-коммуникации.

Целями освоения дисциплины «Интернет-коммуникации» являются: формирование у студентов базовых теоретических и практических знаний, необходимых для осуществления анализа, бизнес планирования и продвижения Интернет-проектов; формирование знаний и умений пользования современного инструментария планирования, контроля и развития интернет-коммуникаций.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ПК-8 обладание базовыми навыками медиапланирования

ПК-23 способность к участию в проектировании в области рекламы и связей с общественностью фирмы, организации, обеспечению средств и методов по реализации проектов, участию в организации работы проектных команд
ПК-25 способность реализовать проекты и владение методами их реализации
ПК-27 способность принимать участие в планировании, подготовке и проведении коммуникационных кампаний и мероприятий в соответствии с целями и задачами организации на основе результатов исследований

	Методы обучения
	Лекционный материал, практические занятия, решение кейсов, проектная работа в группе.

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения 
	В результате освоения дисциплины студент должен:

знать: 

основные  принципы разработки рекламной кампании и политики в области связей с общественностью организации с использованием технологий интернет-коммуникаций, основные понятия, законы, теорию и практику коммуникационной деятельности современной компании  в Интернет;
уметь:

самостоятельно формировать цели решения поставленных задач  профессиональной деятельности, осуществлять планирование и координацию работ по разработке комплекса интернет- коммуникаций;
владеть:

навыками организовывать и оценивать эффективность выполнения поставленной профессиональной задачи в области разработки интернет-коммуникаций.

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Эволюция коммуникации в современном социуме и интернет 

Тема 2. Основы теории интернет- коммуникации 

Тема 3. Виртуальность как условие реализации коммуникации в интернете 

Тема 4. Организация информации в интернете 

Тема 5. Типология интернет-коммуникаций 

Тема 6. Коммуникация в социальных сетях 

Тема 7. Медиакоммуникация в интернете 

Тема 8. Интеграция коммуникации в интернете 

Тема 9. Аудитория интернет-коммуникации 

Тема 10. Интернет в XXI веке: технологические и коммуникационные трансформации 

	Используемые инструментальные и программные средства
	Компьютер с доступом в Интернет, проектор, доска

	Формы текущего контроля
	Проектные работы и практические задания

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Зачет




Б3.В.ОД.4. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины  
«Консалтинг в связях с общественностью и рекламе»
	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к обязательным учебным дисциплинам вариативной части профессионального цикла ОП.

Целью изучения дисциплины «Консалтинг в связях с общественностью и рекламе» является изучение методологических основ стратегического управления, овладение практическими навыками разработки стратегий для реализации конкретных проектов в области рекламы и связей с общественностью.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ОК-5 умение использовать нормативные правовые документы в своей деятельности
ОК-17 знание своих прав и обязанностей как гражданина своей страны; умение использовать действующее законодательство Российской Федерации, правовые документы в своей деятельности, демонстрировать готовность и стремление к совершенствованию и развитию общества на принципах гуманизма, свободы и демократии
ПК-24 владение навыками подготовки проектной документации (технико-экономическое обоснование, техническое задание, бизнес-план, бриф на креатив, соглашение, договор, контракт)
ПК-27 способность принимать участие в планировании, подготовке и проведении коммуникационных кампаний и мероприятий в соответствии с целями и задачами организации на основе результатов исследований


	Методы обучения
	Пассивные, активные, интерактивные 

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате освоения дисциплины студент должен:

знать:
основные теории стратегического менеджмента;

содержание и взаимосвязь основных элементов процесса стратегического управления;

теоретические и практические подходы к определению источников и механизмов обеспечения конкурентного преимущества организации.

уметь:
анализировать внешнюю и внутреннюю среду организации, выявлять её ключевые элементы и оценивать их влияние на организацию;

разрабатывать корпоративные, конкурентные и функциональные стратегии развития организации.

владеть:
методами формирования и реализации стратегий на уровне бизнес-единиц.

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Специфика консалтинга в области рекламы и связей с общественностью

Тема 2. Концепция и сущность стратегического управления
Тема 3. Видение, миссия и цели организации
Тема 4. Стратегический и портфельный анализ
Тема 5. Разработка стратегии
Тема 6. Реализация и оценка стратегии

	Используемые инструментальные и программные средства
	Компьютерные технологии

	Формы текущего контроля
	Контрольные работы, индивидуальные и групповые задания по темам дисциплины

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Экзамен


Б3.В.ОД.5. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины «Копирайтинг»
	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к обязательным учебным дисциплинам вариативной части профессионального цикла ОП.

Главная цель курса – формирование у студентов представлений о специфике разработки рекламных текстов, которая неразрывно связана со знанием и пониманием правил русского языка, базовых понятий стилистики и основных принципов литературного редактирования.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ОК-2 умение логически верно, аргументировано и ясно строить устную и письменную речь 
ОК-12 владение основными методами, способами и средствами получения, хранения, переработки информации, обладание навыками работы с компьютером как средством управления информацией
ОК-13 способность работать с информацией в глобальных компьютерных сетях
ПК-5 владение основами речи, знание ее видов, правил речевого этикета и ведения диалога, законов композиции и стиля, приемов убеждения
ПК-6 обладание базовыми навыками создания текстов и документов, используемых в сфере связей с общественностью и рекламы, владением навыками литературного редактирования, копирайтинга


	Методы обучения
	Обсуждение вопросов по материалам прослушанных лекций. 

Проверка выполнения домашних заданий. Анализ полученных результатов и их комментирование.

Подготовка устных докладов на заданную тему.

Практикумы по написанию и редактированию рекламных текстов.

Проведение деловой игры.

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате освоения дисциплины студент должен:
знать:

Основные понятия стилистики и литературного редактирования.

Базовые принципы литературного редактирования, правила и уровни редакторской правки, типовые текстовые ошибки.

Основы лексической сочетаемости, закономерности выбора слова и стилистические функции различных лексических категорий (синонимов, антонимов, паронимов и т.д.), виды текстовых ошибок.

Средства языковой выразительности (тропы) и стилистические фигуры.

Основные техники убеждения и приемы речевого воздействия в рекламных текстах.

Роль и место разработки рекламного сообщения в планировании рекламной кампании.

Основных участников процесса работы над рекламным сообщением (их функции и решаемые задачи) – от планирования рекламной кампании, разработки креативной стратегии до оценки эффективности рекламной кампании и конкретного рекламного сообщения.

Критерии коммуникативной эффективности рекламного сообщения.

Алгоритмы и этапы составления рекламных текстов.

Интралингвистические особенности рекламного текста.

Этапы и правила разработки основных вербальных составляющих рекламного текста.

Правовые и этические аспекты письменной рекламной коммуникации, в том числе основные нормативные правовые документы, регламентирующие деятельность копирайтера.

Специфику разработки текстов для размещения в Интернете, основы seo-копирайтинга.
уметь:

Создавать грамотные, не содержащие ошибок тексты профессионального назначения, анализировать логику рассуждений и высказываний.

Использовать в деловой и повседневной речи, а также рекламных текстах, средства языковой выразительности (тропы), стилистические фигуры, фразеологические обороты.

Коллективно обсуждать и разрабатывать творческую платформу рекламного текста как элемент плана рекламной кампании.

Совместно определять название торговой марки и разрабатывать слоган для продвижения продукта.

Коллективно работать над сценарием радиоролика и его записью.

Совместно составлять и размещать контент на фирменном веб-сайте.

Анализировать составленный рекламный текст на предмет его соответствия действующему законодательству РФ и принятым международным соглашениям.

Проводить лексико-стилистический анализ и осуществлять литературное редактирование публицистических текстов, а также текстов рекламы.

Составлять тексты для баннерной и контекстной рекламы, а также писать контент для веб-сайта в соответствии с требованиями seo-оптимизации.

Составлять рекламные тексты в соответствии с целями и задачами рекламной кампании.

Разрабатывать рекламные тексты в соответствии с основными нормами русского языка и правилами копирайтинга.

Осуществлять редакторскую правку подготовленных рекламных текстов и исправлять встречающиеся текстовые ошибки.

Разрабатывать рекламные тексты для различных СМК в соответствии с основными нормами русского языка и правилами копирайтинга.

владеть:

Навыками уместного использования в рекламных текстах техник аргументации и убеждения читателей.

Навыками грамотного использования средств языковой выразительности, стилистических фигур и фразеологических оборотов в соответствии с их истинным значением и функциями.

Навыками разработки творческой платформы и концепции рекламы с учетом целей и задач планируемой рекламной кампании.

Навыками продуктивного совместного обсуждения и решения вопросов, касающихся разработки и размещения в медиа рекламных сообщений, неотъемлемой частью которых является рекламный текст.

Навыками разработки и редактирования рекламных текстов, отвечающих требованиям наглядности, доступности, адресности и эффективности.

Навыками совместной подготовки итогового письменного отчета и проведения презентации результатов групповой работы по проекту.

Навыками написания рекламных текстов в рамках действующего законодательства.

Навыками анализа и редактирования собственных и чужих рекламных текстов с целью создания грамотных письменных рекламных материалов.

Навыками составления структуры веб-сайта и разработки контента для различных страниц веб-сайта.

Навыками написания грамотных рекламных текстов для всевозможных средств распространения информации. 

Навыками презентации разработанных рекламных текстов.

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Исторический аспект письменной рекламной коммуникации.

Тема 2. Общие принципы разработки рекламного текста.

Тема 3. Предварительный этап разработки рекламного текста.

Тема 4. Стили и жанры рекламы.

Тема 5. Интралингвистические особенности рекламного текста.

Тема 6. Специфика разработки рекламного слогана.

Тема 7. Разработка основных вербальных составляющих рекламного текста.

Тема 8. Проблема коммуникативной эффективности рекламного текста.

Тема 9. Приемы речевого воздействия в рекламе.

Тема 10. Специфика разработки и редактирования рекламных текстов для различных средств распространения коммерческой информации.

Тема 11. Этнокультурные особенности разработки рекламных текстов.

Тема 12. Правовые и этические аспекты письменной рекламной коммуникации.

	Используемые инструментальные и программные средства
	MS Office, Power Sound Editor Free, Free Audio Recorder, Advego Plagiatus.



	Формы текущего контроля
	Контрольная работа, тестирование

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Зачет


Б3.В.ОД.6. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины

«Маркетинг стартапов» 
	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к обязательным дисциплинам вариативной части профессионального цикла ОП.

Учебная дисциплина «Маркетинг стартапов» предназначена для формирования у бакалавров современных теоретических знаний и практических навыков в маркетинговой деятельности, связанных с использованием инструментов маркетингового управления применительно к стартапам. 

Цель дисциплины: изучение природы стартапов, среды их существования и основ разработки технологии их маркетирования, а также развитие практических навыков использования инструментов продвижения стартапов с учетом особенностей российской практики, в условиях высокой неопределенности, риска и конкуренции.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ОК-10 способность использовать основные законы естественнонаучных дисциплин в профессиональной деятельности, применять методы математического анализа и моделирования, теоретического и экспериментального исследования

ПК-8 обладание базовыми навыками медиапланирования

ПК-23 способность к участию в проектировании в области рекламы и связей с общественностью фирмы, организации, обеспечению средств и методов по реализации проектов, участию в организации работы проектных команд
ПК-25 способность реализовать проекты и владение методами их реализации

	Методы обучения
	Лекционный материал, практические занятия, решение кейсов, проектная работа в группе. 

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения 
	В результате освоения дисциплины студент должен: 
знать:

основные методологии маркетингового управления стартапами, отечественный и зарубежный опыты в их маркетировании;
уметь:

использовать различные технологии маркетирования стартапов, позволяющие определить перспективные продуктовые области деятельности, основные элементы бизнес-модели и ориентировать бизнес-процессы на ключевых участников внешней среды

владеть:

навыками использования инструментов маркетингового управления применительно к стартапам, а также практическими навыками разработки, формирования и использования инструментов их маркетирования.

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Предпосылки формирования и развития высокотехнологичного бизнеса
Тема 2. Теоретические подходы и практика выделения высокотехнологичных продуктов, компаний, отраслей и рынков
Тема 3. Этапы и маркетинговые приоритеты жизненного цикла высокотехнологичной компании
Тема 4. Высокотехнологичные стартапы и условия их встраивания в рыночное пространство
Тема 5. Технологии маркетирования высокотехнологичного стартапа
Тема 6. Разработка востребованной рынком продуктовой платформы для стартапа
Тема 7. Построение бизнес-экосистемы стартапа и организация его взаимодействия с участниками рынка
Тема 8. Клиентоориентирование бизнес-процессов стартап
Тема 9. Прикладные технологии венчурного финансирования и продвижения высокотехнологичного стартапа

	Используемые инструментальные и программные средства
	Компьютер с доступом в Интернет, проектор, доска.

	Формы текущего контроля
	Проектные работы и практические задания, тестирование

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Зачет




Б3.В.ОД.7. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины

«Маркетинговая модель рекламного продукта» 
	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина «Маркетинговая модель рекламного продукта» относится к обязательным дисциплинам вариативной части профессионального  цикла ОП.
Дисциплина “Маркетинговая модель рекламного продукта” предлагает современный подход к теории и практике управления рекламным продуктом с помощью маркетинговой модели. 

Цель преподавания дисциплины - дать студентам теоретические знания и практические навыки, которые помогут им получить системные знания в области формирования маркетинговой модели рекламного продукта, разрабатываемой  с целью оптимизации процесса сегментирования рынка и повышения эффективности позиционирования продукта/бренда.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ПК-16 обладание пониманием основ менеджмента и маркетинга
ПК-17 знание истории и основных теорий менеджмента, владение основными управленческими функциями (планирование, организация, координация, учет, контроль, принятие решений, лидерство, мотивация, адаптация) и методами их реализации; знание основ бизнес-процессов
ПК-18 способность оперативно принимать решения, в том числе в кризисных ситуациях; способность к выработке нестандартных решений

ПК-19 способность принимать участие в управлении и организации работы рекламных служб и служб по связям с общественностью фирмы и организации, осуществлять оперативное планирование и оперативный контроль за рекламной работой, деятельностью по связям с общественностью, проводить мероприятия по повышению имиджа организации, продвижению товаров и услуг фирмы на рынок, оценивать эффективность рекламной деятельности и связей с общественностью
ПК-20 владение навыками по организации и оперативному планированию своей деятельности и деятельности фирмы и организации


	Методы обучения
	Активные, пассивные, интерактивные

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения 
	В результате освоения дисциплины студент должен:
знать: 

основные  принципы разработки рекламной кампании и политики в области связей с общественностью организации; основные понятия, законы, теорию и практику коммуникационной деятельности современной компании; процесс формирования рекламной стратегии компании на основе маркетинговой модели рекламного продукта с учетом перспективных направлений дальнейшего организационного развития, инновационной и инвестиционной деятельности;
уметь:

самостоятельно формировать цели решения поставленных задач  профессиональной деятельности; осуществлять планирование и координацию работ по разработке маркетинговой модели  рекламного продукта  и отдельных ее элементов; оценить степень достижения поставленных целей в  подготовке и проведении коммуникационной кампании;
владеть:

навыками организовывать и оценивать эффективность выполнения поставленной профессиональной задачи; навыками разработки оптимальной маркетинговой модели рекламного продукта и отдельных ее элементов 

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Введение. Объект, предмет, основные понятия дисциплины «Маркетинговая модель рекламного продукта». 
Раздел 1. Понятие маркетинговой модели рекламного продукта. 
Тема 1. Теоретические аспекты маркетинговой модели продукта.
Тема 2. Структура маркетинговой модели продукта: определение выгод и потребностей.
Тема 3.  Структура маркетинговой модели продукта: параметры продукта.
Тема 4. Формирование продуктового предложения для целевых сегментов компании.
Раздел 2. Модель дифференциации рекламного продукта и позиционирования  параметров.

Тема 5. Построение карты позиционирования параметров.

Тема 6. Разработка программы продвижения продукта в соответствии с маркетинговой моделью.
Тема 7.  Практика и особенности использования маркетинговой модели продукта на В2В и B2C рынках, в сфере услуг.

	Используемые инструментальные и программные средства
	Для проведения интерактивных лекций используются дополнительно: видеопроектор, раздаточные материалы, презентации, выполненные в Power Point и настенный экран.

	Формы текущего контроля
	Устный опрос, контрольная работа, промежуточное тестирование



	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Экзамен, курсовой проект


Б3.В.ОД.8. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины «Медиапланирование»

	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к обязательным учебным дисциплинам вариативной части профессионального цикла ОП.

Цель изучения дисциплины - формирование теоретических основ и практических навыков медиапланирования, научить составлять и применять различные техники медиапланирования.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ОК-10 способность использовать основные законы естественнонаучных дисциплин в профессиональной деятельности, применять методы математического анализа и моделирования, теоретического и экспериментального исследования
ПК-8 обладание базовыми навыками медиапланирования

ПК-23 способность к участию в проектировании в области рекламы и связей с общественностью фирмы, организации, обеспечению средств и методов по реализации проектов, участию в организации работы проектных команд
ПК-25 способность реализовать проекты и владение методами их реализации


	Методы обучения
	Пассивные, активные, интерактивные 

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате изучения дисциплины  студент должен:

знать:

содержание основных понятий и терминов в изучаемой дисциплине;

структуру и основное содержание медиаплана;

сущность различныхмедианосителей; 
специфику аудитории различных медиа
уметь:

применять базовые знания методов и принципов медиапланирования; 
составлять медиаплан; 
использовать данные исследований аудитории различных медиа;

проводить оценку и контроль эффективности медиаплана.

владеть:

навыками построения медиаплана;  

программным обеспечением деятельности медиапланера

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Понятие медиапланирования
Тема 2. Основные элементы медиа плана

Тема 3. Стратегия и тактика медиапланирования

Тема 4. Информационное обеспечение медиапланирования

Тема 5. Исследования аудитории средств массовой коммуникации

Тема 6. Базовые медиа понятия: аудитория, рейтинг, охват аудитории, доля аудитории носителя

Тема 7. Стоимостные показатели медиапланирования

Тема 8. Основные этапы медиапланирования

Тема 9. Оценка и контроль эффективности медиаплана

Тема 10. Программное обеспечение деятельности медиапланера

	Используемые инструментальные и программные средства
	В процессе обучения применяются компьютерные технологии, интерактивные средства обучения, разработанные кейсы и  проектные задания.

	Формы текущего контроля
	Контрольные работы, задания по темам дисциплины.

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Зачет


Б3.В.ОД.9. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины

«Организация эффективной рекламной коммуникации»
	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к обязательным учебным дисциплинам вариативной части профессионального цикла ОП.

Дисциплина «Организация эффективной рекламной коммуникации» призвана к систематизации и развитию знаний и практического опыта по проектированию и реализации рекламных кампаний, полученных бакалаврами в рамках направления «Реклама и связи с общественностью». 
Цель дисциплины – систематизация и получение новых знаний и практических навыков в организации эффективных рекламных кампаний.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ПК-3 способность под контролем планировать и осуществлять коммуникационные кампании и мероприятия

ПК-7 обладание базовыми навыками бренд-менеджмента
ПК-14 умение осуществлять рекламные, информационные и пропагандистские кампании и мероприятия
ПК-19 способность принимать участие в управлении и организации работы рекламных служб и служб по связям с общественностью фирмы и организации, осуществлять оперативное планирование и оперативный контроль за рекламной работой, деятельностью по связям с общественностью, проводить мероприятия по повышению имиджа организации, продвижению товаров и услуг фирмы на рынок, оценивать эффективность рекламной деятельности и связей с общественностью


	Методы обучения
	Обсуждение вопросов по материалам прослушанных лекций. 

Проверка выполнения домашних заданий. Анализ полученных результатов и их комментирование.

Подготовка устных докладов на заданную тему.

Практикумы по написанию и редактированию рекламных текстов.

Проведение деловой игры.

	Язык обучения
	Русский

	Основные результаты обучения
	В результате освоения дисциплины студент должен:
знать:
Специфические особенности изучаемой предметной области, теоретические и методологические подходы к организации эффективной рекламной кампании, содержание проблемы оценки эффективности рекламной коммуникации.

Теоретические и методологические подходы к исследованию эффективности рекламной коммуникации, основные показатели измерения экономической и коммуникационной эффективности рекламной кампании.

Методологические подходы проектирования и проведения исследования эффективности рекламной кампании, принципы применения полученных данных с целью оптимизации рекламной деятельности.

уметь:
Осуществлять стратегическое планирование эффективной рекламной кампании, принимать решения по управлению ключевыми этапами рекламной кампании.

Осуществлять разработку методологии и методики исследования эффективности рекламной кампании, конструировать ключевые показатели экономической и коммуникационной эффективности.

Применять принципы системного подхода при разработке программы исследований эффективности рекламной кампании, разрабатывать методологию и методику изучения эффективности в рамках основных этапов рекламной кампании.
владеть:
Практическими навыками в области проектирования и реализации эффективной рекламной кампании.
Практическими навыками разработки методологии и методического инструментария оценки экономической и коммуникационной эффективности рекламной кампании.
Практическими навыками разработки методологии и методического инструментария изучения эффективности в рамках основных этапов рекламной кампании.

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Введение в дисциплину «Организация эффективной рекламной коммуникации».

Тема 2. Принципы организации эффективной рекламной кампании.

Тема 3. Проблема эффективности рекламной коммуникации.

Тема 4. Экономическая эффективность рекламной кампании.

Тема 5. Коммуникационная эффективность рекламной кампании.
Тема 6. Система исследований эффективности рекламной коммуникации.

Тема 7. Методология исследований эффективности рекламной коммуникации.

	Используемые инструментальные и программные средства
	В процессе обучения применяются компьютерные технологии, интерактивные средства обучения, разработанные кейсы и  проектные задания.

	Формы текущего контроля
	Контрольные работы, задания по темам дисциплины, проектная деятельность.

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Зачет


Б3.В.ОД.10. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины 
«Организация работы пресс-службы»
	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к обязательным учебным дисциплинам вариативной части профессионального цикла ОП.

Целью освоения обучающимися дисциплины «Организация  работы пресс-службы» является: получение базовых знаний в области информационных коммуникаций,  изучение теоретических основ работы современных пресс-служб и освоение профессиональных качеств пресс-секретарей и сотрудников пресс-служб.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ПК-2 владение знаниями и навыками работы в пресс-центрах, пресс-службах, в отделах печати, средствах массовой информации (СМИ), отделах по связям с общественностью, центрах общественных связей, отделах рекламы, в коммуникационных агентствах

ПК-13 владение навыками работы в отделе рекламы, маркетинговом отделе, отделе по связям с общественностью, в рекламном агентстве
ПК-19 способность принимать участие в управлении и организации работы рекламных служб и служб по связям с общественностью фирмы и организации, осуществлять оперативное планирование и оперативный контроль за рекламной работой, деятельностью по связям с общественностью, проводить мероприятия по повышению имиджа организации, продвижению товаров и услуг фирмы на рынок, оценивать эффективность рекламной деятельности и связей с общественностью


	Методы обучения
	Пассивные, активные, интерактивные 

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате освоения дисциплины студент должен:
знать:

Определение, виды и источники PR-информации.

Определения понятий «информационное пространство», «информационная политика», уровни открытости информации в организации.

Специфику и основные задачи медиа-рилейшенз, понятия «медийный образ» и «медийный капитал».

Структуру, функции и принципы организации пресс-службы.

Основные документы, регламентирующие деятельность сотрудников пресс-службы.

Правовые и этические основы деятельности сотрудников пресс-службы.

Отличительные черты, функции и типологию современных СМИ.

Общие принципы взаимодействия со средствами массовой информации.

Правила подготовки и проведения пресс-конференций.

Порядок аккредитации журналистов на мероприятия.

уметь:

Устанавливать доверительные отношения с различными СМИ, привлекать журналистов в пул.

Преодолевать негативное отношение со стороны представителей СМИ.

Составлять оперативные информационные документы (пресс-релиз, бэкграундер, аналитическая справка и др.).

Составлять презентационные (имиджевые) и корпоративные (служебные) документы.

владеть:

Навыками организации работы пресс-службы в различных сферах жизни.

Навыками формирования базы данных СМИ.

Навыками мониторинга СМИ.

Навыками составления основных документов для пресс-конференции.
Навыками подготовки и проведения специальных мероприятий для прессы.

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Роль информации в современном мире.

Тема 2. Структура, функции и принципы организации работы пресс-службы.

Тема 3. Характеристика СМИ как объекта деятельности пресс-службы.

Тема 4. Организация и проведение мероприятий для СМИ.

Тема 5. PR-тексты, подготавливаемые пресс-службой.

Тема 6. Пресс-службы в различных структурах.

	Используемые инструментальные и программные средства
	В процессе обучения применяются компьютерные технологии, интерактивные средства обучения, разработанные кейсы и  проектные задания.

	Формы текущего контроля
	Контрольные работы, задания по темам дисциплины, тестирование

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Зачет


Б3.В.ОД.11. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины «Основы брендинга»

	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к обязательным учебным дисциплинам вариативной части профессионального цикла ОП.
Цель курса: создать у студентов представление о построении и управлении брендом. Для достижения этой цели необходимо решить нижеперечисленные задачи.

   Задачи:

- сформировать у студентов представление о структуре и тенденциях развития рынка услуг по рекламе и связям с общественностью в России и за рубежом; 

- дать определение понятию «бренд» и охарактеризовать сферу брендинга; 

- рассмотреть структуру бренда; 

- сформировать представление о технологиях построения бренда; 

- сформировать представление о технологиях управления брендом; 

- привлечь студентов к деятельности, имитирующей аспекты процесса создания и управления брендом. 

Основные виды занятий – лекции и семинары.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ПК-3 способность под контролем планировать и осуществлять коммуникационные кампании и мероприятия

ПК-7 обладание базовыми навыками бренд-менеджмента
ПК-9 обладание базовыми навыками общения, умение устанавливать, поддерживать и развивать межличностные отношения,  деловые отношения с представителями     различных     государственных,     финансовых, общественных структур, политических организаций, СМИ, информационными, рекламными, консалтинговыми агентствами
ПК-10 способность обсуждать профессиональные проблемы, отстаивать свою точку зрения, объяснять сущность явлений, событий, процессов, делать выводы, давать аргументированные ответы

ПК-22 способность участвовать в формировании эффективных внутренних коммуникаций, создавать и поддерживать благоприятный психологический климат в коллективе, мотивировать сотрудников на активную деятельность и развитие организации; осуществлять работу по повышению квалификации и общего культурного и профессионального уровня сотрудников
ПК-26 способность участвовать в создании эффективной коммуникационной инфраструктуры организации, обеспечении внутренней и внешней коммуникации, в том числе с государственными учреждениями, общественными организациями, коммерческими структурами, средствами массовой информации; участвовать в формировании и поддержании корпоративной культуры


	Методы обучения
	Пассивные, активные, интерактивные 

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате освоения дисциплины студент должен:
знать: 
теоретические основы создания брендов в процессе продвижения товаров; маркетинговые, семиотические и коммуникативные закономерности брендинга; теорию и практику товарного и корпоративного брендинга; методики организации и проведения маркетинговых исследований при разработке брендов;

уметь:

грамотно описывать ситуации стратегического или тактического развития бренда, выделять особенности бренда и их специфику, проектировать элементы бренда;
владеть: 
категориально-понятийный аппаратом,  навыками планирования и  разработки идентичности бренда, формирования бренд-коммуникаций, работы с брендами разного уровня , а также владеть методиками оценки  стоимости брендов и оценки эффективности бренд-коммуникаций

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Возникновение, становление и развитие брендинга.

Тема 2. Понятие «бренд», содержание и сущность.
Тема 3. Бренд-менеджмент.
Тема 4. Разработка бренда.
Тема 5. Типология брендов. Портфель брендов и его архитектура.
Тема 6. Практические аспекты брендинга.
Тема 7. Формирование капитала бренда и развитие бренда во времени: управленческие решения.

Тема 8. Интегрированные бренд-коммуникации.
Тема 9. Правовые аспекты брэндинга.

	Используемые инструментальные и программные средства
	Компьютерные технологии

	Формы текущего контроля
	Контрольные работы, индивидуальные и групповые задания по темам дисциплины, решение кейсов

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Экзамен


Б3.В.ОД.12. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины  

«Персонализированные коммуникации»
	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к обязательным дисциплинам вариативной части профессионального цикла ОП.

Для успешной разработки и продвижения продуктов уже недостаточно использовать только традиционные маркетинговое инструменты и методы. Дисциплина “Персонализированные коммуникации” предлагает современный подход к теории и практике управления компанией с помощью интерактивных маркетинговых и коммуникационных технологий. 
Цель изучения дисциплины: сформировать у студентов навыки использования методических и практических инструментов, позволяющих персонализировать маркетинговые программы и вовлекать потребителей в процесс создания продукта. 
Программа изучения включает три последовательных блока: персонализированные коммуникации при разработке продукта; разработка интерактивных программ продвижения; маркетинговые основы разработки цифровых сервисов.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ПК-8 обладание базовыми навыками медиапланирования

ПК-14 умение осуществлять рекламные, информационные и пропагандистские кампании и мероприятия
ПК-23 способность к участию в проектировании в области рекламы и связей с общественностью фирмы, организации, обеспечению средств и методов по реализации проектов, участию в организации работы проектных команд
ПК-25 способность реализовать проекты и владение методами их реализации
1. 

	Методы обучения
	Лекции, самостоятельное изучение методических материалов с

последующим обсуждением на семинарах, выполнение практических заданий, case-study
Кейсы и Best-practice

Мы будем учиться на лучших примерах, как крупных, так и малоизвестных компаний Build-a-Bear, Blurb, Fender, Nike, Yandex и многих других

	Язык обучения
	Русский 

	Ожидаемые результаты обучения 
	В результате изучения дисциплины студенты должны:

знать:

инструменты и технологии персонализированных коммуникаций;

основные принципы работы рекомендательных систем;

способы кастомизации продукта;

тренды и развитие коммуникационных инструментов;

уметь:

проводить аналитическую подготовку маркетинговых мероприятий;

определять возможности и перспективы использования инструментов персонализации;

разрабатывать и внедрять персонализированные маркетинговые программы;

адаптировать продукты под требования потребителей;

владеть:

технологиями кастомизации Build-to-Order;
интерактивными программами маркетинговых коммуникаций;

навыками составления профайлов клиентов с помощью “методики персонажей”;
нвыками проектирования сценариев взаимодействия пользователей Customer Journey

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1.  Расширение границ маркетинговой деятельности: переход от традиционного к персонализированному подходу
Тема 2. Определение степени готовности компании к персонализированному маркетингу
Тема 3. Адаптация продуктовых компонентов. Технологии кастомизации
Тема 4. Организация интерактивных программ продвижения
Тема 5. Составление портрета потребителя: методика персонажей
Тема 6. Проектирование Customer Journey Map
Тема 7. Рекомендательные системы современных цифровых сервисов
Тема 8. Маркетинговые основы разработки цифровых продуктов UI/UX Design.

	Используемые инструментальные и программные средства
	Курс в формате презентации PowerPoint
Видео-ролики примеров кейсов/решений в области коммуникации

Схемы/диаграммы алгоритмов внедрения инструментов и адаптацию их под бизнес задачи

	Формы текущего контроля
	Список итоговых вопросов по темам

Список кейс-заданий (на примере реальных компаний) 

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Зачет 


Б3.В.ОД.13. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины 
«Психология потребителей»
	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к обязательным учебным дисциплинам вариативной части профессионального цикла ОП.

Целью дисциплины является изучение теоретико-методологических оснований поведения потребителей, методов управления поведением потребителей на рынке товаров / услуг в современных условиях. В результате обучения студенты должны приобрести практический опыт работы с различными группами потребителей, воздействия на них с помощью средств маркетинговых коммуникаций. Студенты должны научиться разрабатывать методологию и методику исследования поведения потребителей, использовать адекватные методы анализа и интерпретации их результатов.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ПК-1 способность осуществлять под контролем профессиональные функции в области рекламы и связей с общественностью в государственных, общественных, коммерческих структурах, средствах массовой информации, в социальной сфере, сфере политики, экономики, производства, торговли, науки, культуры, спорта

ПК-12 способность реализовывать знания в области рекламы и связей с общественностью  как сфере профессиональной деятельности
ПК-19 способность принимать участие в управлении и организации работы рекламных служб и служб по связям с общественностью фирмы и организации, осуществлять оперативное планирование и оперативный контроль за рекламной работой, деятельностью по связям с общественностью, проводить мероприятия по повышению имиджа организации, продвижению товаров и услуг фирмы на рынок, оценивать эффективность рекламной деятельности и связей с общественностью


	Методы обучения
	Активные, пассивные, интерактивные.

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения 
	В результате освоения дисциплины студент должен:
знать:
Основные методы изучения поведения потребителей.

Основные модели принятия решения потребителем.

Основные понятия и категории теории интегрированных коммуникаций.

Принципы планирования коммуникационной кампании.

Принципы разработки стратегии коммуникационной кампании, возможности отдельных каналов воздействия на целевую аудиторию.

уметь:
Осуществлять разработку стратегии коммуникационной кампании с реализацией принципа интеграции каналов воздействия на целевую аудиторию.
Организовать и провести изучение покупательского спроса, потребностей и мотивации потребителей.
владеть:
Навыками планирования коммуникационной кампании с использованием комплекса каналов воздействия на целевую аудиторию.

Современными методами изучения покупательского спроса, потребностей и мотивации потребителей

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Предмет дисциплины «Психология потребителей».

Тема 2. Поведение потребителей: процесс принятия решения.

Тема 3. Влияние культуры и социальных факторов на поведение потребителей. 
Тема 4. Малые группы как фактор влияния на поведение потребителей.

Тема 5. Психологические факторы поведения потребителей.

Тема 6. Методология и методы исследований поведения потребителей.

Тема 7. Защита прав потребителей – консьюмеризм.

	Используемые инструментальные и программные средства
	В процессе обучения используются ноутбук, проектор, онлайн коммуникации.

	Формы текущего контроля
	Контрольная работа, домашние задания, сообщения на семинарах, презентации

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Экзамен, курсовая работа


Б3.В.ОД.14. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины

«Разработка креативной идеи рекламного сообщения»

	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к обязательным учебным дисциплинам вариативной части профессионального цикла ОП.

В рамках изучения дисциплины «Разработка креативной идеи рекламного сообщения» рассматриваются модели, принципы и приемы создания креативных идей для рекламных сообщений. Цель преподавания дисциплины - дать студентам теоретические знания по аспектам разработки креативных идей рекламных сообщений, сформировать навыки использования моделей и приемов создания креатива, сформировать системные знания о разработке и использовании креатива в рекламе. 

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ПК-3 способность под контролем планировать и осуществлять коммуникационные кампании и мероприятия

ПК-7 обладание базовыми навыками бренд-менеджмента
ПК-28 способность организовывать подготовку к выпуску, производство и распространение рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы


	Методы обучения
	Активные, пассивные, интерактивные

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате изучения дисциплины студент должен:
знать: 
основные этапы процесса создания рекламного сообщения, условия и принципы их наиболее эффективной реализации; методы разработки креативной идеи рекламного сообщения; структурные элементы рекламного сообщения, их виды и функции; основные художественно-стилистические решения рекламы;
уметь: 
разрабатывать бриф на креатив, самостоятельно разрабатывать оптимальную творческую идею рекламного сообщения в контексте конкретной рыночной ситуации; конструировать рекламное сообщение;
владеть: 
методами, методиками и техниками реализации креативной идеи в соответствующем рекламном продукте.

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Раздел 1. Основные этапы деятельности разработчика креативной идеи рекламы

Тема 1. Понятие «креативная идея рекламного сообщения». Художественно-стилистические решения рекламы.

Тема 2. Бриф на креатив рекламного сообщения.

Тема 3. Конструирование рекламного сообщения. 

Раздел 2. Разработка творческой идеи - методология поиска

Тема 4. Разработка креатив-идеи рекламы на основе макромодели позиционирования товара.

Тема 5. Методы заимствования творческих идей: «цитатность»; обыгрывание констант фирменного стиля. 

Тема 6. Методы коллективного обсуждения творческих идей: метод I-G-I; метод RAM-проводника.

Тема 7.   Разработка креатив-идеи рекламы на основе матрицы Росситера – Перси.

	Используемые инструментальные и программные средства
	В процессе обучения применяются компьютерные технологии, интерактивные средства обучения, ноутбук, проектор

	Формы текущего контроля
	Контрольные работы, задания по темам дисциплины, деловая игра, решение кейса, проектная деятельность

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Зачет


Б3.В.ОД.15. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины 
«Разработка управленческих решений»
	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к обязательным учебным дисциплинам вариативной части профессионального цикла ОП.

Целью изучения  дисциплины «Разработка управленческих решений» является  ознакомление студентов с основными методами и алгоритмами подготовки решений, формирование у будущих специалистов видения системного подхода к принятию управленческих решений, умение моделировать ситуации в условиях неопределенности и риска.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ОК-5 умение использовать нормативные правовые документы в своей деятельности
ОК-17 знание своих прав и обязанностей как гражданина своей страны; умение использовать действующее законодательство Российской Федерации, правовые документы в своей деятельности, демонстрировать готовность и стремление к совершенствованию и развитию общества на принципах гуманизма, свободы и демократии
ПК-16 обладание пониманием основ менеджмента и маркетинга
ПК-17 знание истории и основных теорий менеджмента, владение основными управленческими функциями (планирование, организация, координация, учет, контроль, принятие решений, лидерство, мотивация, адаптация) и методами их реализации; знание основ бизнес-процессов
ПК-18 способность оперативно принимать решения, в том числе в кризисных ситуациях; способность к выработке нестандартных решений

ПК-20 владение навыками по организации и оперативному планированию своей деятельности и деятельности фирмы и организации
ПК-24 владение навыками подготовки проектной документации (технико-экономическое обоснование, техническое задание, бизнес-план, бриф на креатив, соглашение, договор, контракт)


	Методы обучения
	Пассивные, активные, интерактивные 

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате освоения дисциплины студент должен:

знать:
сущность и содержание понятия «управленческое решение»;

типологию управленческих решений;

условия и факторы, влияющие на процесс принятия управленческих решений;

содержание процесса разработки управленческого решения;

источники и виды неопределенности;

риск и его разновидности;

методы оценки качеств эксперта;

основные методы проведения экспертиз;

сущность и основные методы многокритериального выбора альтернатив;

основные экономико-математические методы принятия решения;

сущность и элементы теории игр;

сущность теории полезности.

уметь:
проводить анализ возможных рисков принятия управленческого решения;

формировать команду экспертов на основе оценки их качеств;

проводить экспертизу планируемых управленческих решений;

составлять бинарные решающие матрицы;

строить полярные диаграммы альтернатив;

строить дерево целей;

строить сетевые модели;

строить матрицу рисков;

применять критерии оценки последствий принятия решения.

владеть:
методиками проведения экспертиз управленческих решений;

методами многокритериального выбора решения;

приемами графоаналитического метода принятия решения;

приемами построения сетевых графов;

приемами оценки риска при принятии решения;

методами выбора стратегии в ситуации неопределенности.

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Процесс разработки и принятия управленческих решений

Тема 2. Неформальные (качественные) методы разработки и принятия управленческих решений

Тема 3. Формальные (количественные) методы разработки и принятия управленческих решений

Тема 4. Принятие управленческих решений в условиях риска неопределенности

Тема 5. Прогнозирование как инструмент разработки и принятия управленческих решений

Тема 6. Реализация и контроль исполнения управленческих решений

Тема 7. Влияние личности на процесс разработки и принятия решений

	Используемые инструментальные и программные средства
	Компьютерные технологии, ноутбук, проектор

	Формы текущего контроля
	Контрольные работы, индивидуальные и групповые задания по темам дисциплины

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Зачет


Б3.В.ОД.16. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины «Рекламный менеджмент»
	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к обязательным учебным дисциплинам вариативной части профессионального цикла ОП.

Цель дисциплины «Рекламный менеджмент» заключается в получении студентами базовых знаний в области управления процессом рекламной деятельности, а также приобретении навыков практической работы в этой сфере.

Задачи дисциплины «Рекламный менеджмент» - предоставление студентам комплекса знаний и формирование умений по следующим направлениям: планирование и организация рекламной деятельности; управление процессом проектирования и проведения рекламной кампании; организация и управление работой рекламной организации. Обучение строится на основе лекционного материала, а также анализе практики работы ведущих зарубежных и российских рекламных агентств.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ОК-5 умение использовать нормативные правовые документы в своей деятельности
ПК-2 владение знаниями и навыками работы в пресс-центрах, пресс-службах, в отделах печати, средствах массовой информации (СМИ), отделах по связям с общественностью, центрах общественных связей, отделах рекламы, в коммуникационных агентствах

ПК-13 владение навыками работы в отделе рекламы, маркетинговом отделе, отделе по связям с общественностью, в рекламном агентстве


	Методы обучения
	Пассивные, активные, интерактивные 

	Язык обучения
	Русский


дисциплиныредств рекламы (ПК-8);

	ях с общественностью___________________________________







































 Ожидаемые результаты обучения
	В результате освоения дисциплины студент должен:
знать: 
сущность рекламного процесса, функционирование рекламных агентств и рекламных служб предприятий, проводить рекламные кампании, иметь представление о процессе разработки рекламного продукта, основы медиапланирования и методы оценки эффективности рекламной коммуникации;
уметь: на профессиональном уровне использовать все ресурсы рекламного воздействия и способы влияния на потребительские предпочтения и поведение, организовывать и проводить маркетинговые мероприятия;
владеть: навыками практической работы в сфере управления рекламным процессом, которые основаны на глубоком знании и применении в контексте маркетинговой стратегии

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Раздел 1. Основы рекламного менеджмента

Тема 1. Сущность процесса управления рекламой коммуникацией

Тема 2. Рекламный рынок и его участники.

Раздел 2. Взаимодействие рекламодателя и рекламного агентства

Тема 3. Рекламный процесс в структуре рекламодателя

Тема 4. Рекламное агентство: типология и структура.

Тема 5. Менеджмент в рекламном агентстве

Тема 6. Персонал рекламного агентства и организация его работы

Тема 7. Модели взаимодействия рекламного агентства и рекламодателя.

Раздел 3. Организация рекламного процесса

Тема 8. Бизнес-планирование в рекламе.

Тема 9 Процесс управления рекламным проектом.

Тема 10. Оценка эффективности работы рекламных посредников

Раздел 4. Распределение ответственности участников рекламного процесса

Тема 11. Правовое регулирование рекламной деятельности и ответственность участников

	Используемые инструментальные и программные средства
	В процессе обучения применяются компьютерные технологии, интерактивные средства обучения, разработанные кейсы и  проектные задания.

	Формы текущего контроля
	Контрольные работы, задания по темам дисциплины, проектная деятельность


	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Экзамен


Б3.В.ОД.17. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины

«Технологии презентации рекламных проектов» 

	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина «Технологии презентации рекламных проектов» относится к обязательным дисциплинам вариативной части профессионального цикла части  ОП. 
Цель дисциплины - сформировать навыки создания и применения презентаций при проведении публичных выступлений в сфере рекламы, в том числе при защите выпускной квалификационной работы. 

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ПК-1 способность осуществлять под контролем профессиональные функции в области рекламы и связей с общественностью в государственных, общественных, коммерческих структурах, средствах массовой информации, в социальной сфере, сфере политики, экономики, производства, торговли, науки, культуры, спорта

ПК-12 способность реализовывать знания в области рекламы и связей с общественностью  как сфере профессиональной деятельности
ПК-28 способность организовывать подготовку к выпуску, производство и распространение рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы


	Методы обучения
	Интерактивные лекции, самостоятельное изучение методических материалов, выполнение практических заданий

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения 
	В результате освоения дисциплины студент должен:
знать: 

современные тренды создания и проведения презентаций;  функции презентаций; специфические  особенности,  условия  и  границы применения различных видов презентаций; программные продукты визуализации данных для презентации; возможные ошибки публичного выступления;  

уметь:  

ставить цели и формулировать задачи презентации; разрабатывать структуру и дизайн презентации; осуществлять подбор визуальных материалов; проводить публичное выступление с использованием мультимедийной презентации; управлять вниманием аудитории;
владеть:  

навыками работы с массивами информации; инструментами анализа аудитории; навыками создания презентаций с помощью различных компьютерных программ; навыками публичных выступлений; работы с вопросами аудитории.

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Этапы подготовки презентации 
Тема 2. Особенности оформления и правила визуализации данных

Тема 3. Программные продукты подготовки визуальных материалов. Обзор возможностей PowerPoint, Prezi, KeyNote, SlideRocket, HaikuDeck
Тема 4. Презентация рекламного агентства потенциальному клиенту

Тема 5. Демонстрация концептов рекламного продукта

Тема 6. Презентация выполненной работы заказчику

Тема 7. Подготовка выступления на профессиональной конференции.
Тема 8. Презентация проектной и дипломной работы студента.
Тема 9. Особенности презентации результатов выполненных проектов.
Тема 10. Оформление портфолио рекламного и коммуникационного агентства.

	Используемые инструментальные и программные средства
	Компьютер, проектор, MS Office

	Формы текущего контроля
	Разработка презентаций различных типов с последующим анализом на семинарских занятиях, анализ публичных выступлений с использованием мультимедийных презентаций

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Экзамен


Б3.В.ОД.18. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины 
«Технологии производства рекламного продукта»
	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к обязательным учебным дисциплинам вариативной части профессионального цикла ОП.
Главная цель курса – научить студентов системному подходу к разработке рекламного продукта, познакомить бакалавров  с процедурами и современными технологиями производства рекламного продукта и сформировать навыки их применения; дать представление о полиграфических технологиях производства рекламного продукта. Сформировать у бакалавров базового комплекса знаний и навыков, необходимых для разработки творческой концепции рекламного продукта, содержания рекламных сообщений, включая их текстовую и иллюстративную составляющие, а также его художественного воплощения (дизайн, режиссура производства и т.д.). Кроме того, ставится целью научить студентов оценивать художественную ценность и социально-психологическое воздействие рекламы, ее маркетинговую, коммуникативную и экономическую эффективность.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ПК-28 способность организовывать подготовку к выпуску, производство и распространение рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы


	Методы обучения
	Обсуждение вопросов по материалам прослушанных лекций. 

Проверка выполнения домашних заданий. Анализ полученных результатов и их комментирование.

Подготовка устных докладов на заданную тему.

Практикумы по написанию методологического и методического инструментария.

Проведение деловой игры.

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате освоения дисциплины студент должен:
знать: 
Базовые коммуникативные модели рекламной коммуникации.
Основные полиграфические материалы, способы печати и отделки различных видов рекламной полиграфической продукции.
Методику выявления и постановки рекламных задач.

Основы создания имиджевой рекламы.

Основы копирайтинга.

Основы графического дизайна.

Основы фотосъемки.

Основы полиграфии.

 Основы написания сценария.

Основы режиссуры.

 Основы видеосъемки.

уметь:

Использовать методики поиска идей для креативной концепции рекламы.

Составлять креативный бриф и техническое  задание на производство рекламного продукта методами полиграфического воспроизведения.

Оценивать качество креативных разработок рекламного агентства и выбирать оптимальный вариант  для решения конкретной задачи.

Оценивать качество рекламной полиграфической продукции.

Подбирать необходимые средства для производства рекламы.

Планировать рекламную кампанию.

Разрабатывать фирменный стиль, рекламные тексты, буклеты, сценарии радио- и телерекламы, сайты.

Работать в графических редакторах.

Сканировать изображение и переносить его в разные программы графических редакторов.

Создавать рекламный макет на заданную тему с использованием программ графических редакторов, цифровой фотосъемки.

Написать сценарий и сделать раскадровку видеоролика.

Создать слоган в соответствии с требованиями рекламы.

Создать фотографии для иллюстрации рекламы (фотореклама).

владеть:

Технологиями производства рекламной продукции.

Технологиями разработки текста и визуального ряда «продающей» рекламы и особенности  создания креатива для основных медианосителей.
Приемами и методами генерации рекламных идей.


	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Технологии производства телевизионной и кинорекламы.

Тема 2. Технологии производства полиграфической рекламы: наружная, печатная.

Тема 3. Технологии производства Internet-рекламы: контекстная, баннерная.

Тема 4. Технологии производства фоторекламы.

Тема 5. Технологии производства радиорекламы.

Тема 6. Технологии производства: интерактивной рекламы, вирусной рекламы.

Тема 7. Технологии производства сувенирной продукции.

Тема 8. Технологии производства выставочного стенда.

Тема 9. Технологии производства POS-материалов.

Тема 10. Технологии производства рекламы – прямой почтовой рассылки, витрины, вывески, этикетки.

Тема 11. Технологии производства Product placement.

Тема 12. Технологии производства рекламы на транспорте.

	Используемые инструментальные и программные средства
	MS Office, Power Sound Editor Free, Free Audio Recorder, Advego Plagiatus


	Формы текущего контроля
	Контрольная работа, тестирование, проектная деятельность

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Зачет



Б3.В.ОД.19. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины

«Управление рекламными и PR проектами»
	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к обязательным учебным дисциплинам вариативной части профессионального цикла ОП.

Совершенствование формирования способности студентов свободно оперировать знаниями, творчески применять их для решения конкретных задач, использовать в своей практической деятельности широкие возможности, предоставляемые персональным компьютером.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ПК-2 владение знаниями и навыками работы в пресс-центрах, пресс-службах, в отделах печати, средствах массовой информации (СМИ), отделах по связям с общественностью, центрах общественных связей, отделах рекламы, в коммуникационных агентствах

ПК-3 способность под контролем планировать и осуществлять коммуникационные кампании и мероприятия

ПК-7 обладание базовыми навыками бренд-менеджмента
ПК-13 владение навыками работы в отделе рекламы, маркетинговом отделе, отделе по связям с общественностью, в рекламном агентстве
ПК-19 способность принимать участие в управлении и организации работы рекламных служб и служб по связям с общественностью фирмы и организации, осуществлять оперативное планирование и оперативный контроль за рекламной работой, деятельностью по связям с общественностью, проводить мероприятия по повышению имиджа организации, продвижению товаров и услуг фирмы на рынок, оценивать эффективность рекламной деятельности и связей с общественностью


	Методы обучения
	Пассивные, активные, интерактивные 

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения 
	В результате освоения дисциплины студент должен:

знать:

современные теоретические подходы к пониманию и организации менеджмента, существующие основные методики в сфере управления организацией; представления о роли общественного мнения в современном менеджменте, роли PR как инструмента гармонизации связей между организацией и обществом;

специфику проектной деятельности; виды и типы рекламных и PR-кампаний; 

этапы рекламных и PR-кампаний; способы планирования, технологии реализации и методы эффективности рекламных и рекламных и PR-проектов;

уметь:

планировать рекламные и PR-кампании; администрировать рекламные и PR-проекты; оценивать эффективность рекламных и PR-проектов; оформлять отчеты по итогам реализации рекламных и PR-проектов;

владеть:

навыками бюджетирования;  навыками медиапланирования; навыками администрирования; методами оценки эффективности рекламных и PR-проектов

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Определение рекламных и PR-проектов. Типы и виды рекламных и PR-кампаний

Тема 2. Этап исследования в рекламных и PR-проектах

Тема 3. Этап планирования в рекламных и PR-проектах

Тема 4. Этап реализации в рекламных и PR-проектах

Тема 5. Этап оценки эффективности в рекламных и PR-проектах


	Используемые инструментальные и программные средства
	Компьютерные технологии, проектор, ноутбук

	Формы текущего контроля
	Контрольные работы, индивидуальные и групповые задания по темам дисциплины, коллоквиум, тестирование

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Экзамен


4.3.9. Б.3.В.ДВ. Аннотации рабочих программ учебных дисциплин по выбору вариативной части профессионального цикла учебного плана
Б3.В.ДВ.1.1. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины 
«Интерактивная реклама»

	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина является дисциплиной по выбору вариативной части профессионального цикла ОП. 

Целью дисциплины является  формирование представлений о об основных принципах функционирования и инновационных возможностях сети интернет, необходимых для выстраивания эффективной коммуникации посредством современных компьютерных технологий. 

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ПК-1 способность осуществлять под контролем профессиональные функции в области рекламы и связей с общественностью в государственных, общественных, коммерческих структурах, средствах массовой информации, в социальной сфере, сфере политики, экономики, производства, торговли, науки, культуры, спорта

ПК-12 способность реализовывать знания в области рекламы и связей с общественностью  как сфере профессиональной деятельности
ПК-14 умение осуществлять рекламные, информационные и пропагандистские кампании и мероприятия


	Методы обучения
	Пассивные, активные, интерактивные 

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате освоения дисциплины студент должен:
знать:

общенаучные методы познания (анализ, классификация, обобщение); принципы функционирования сети интернет; особенности восприятия информации, распространяемой посредством  интернет-среды;  знание и понимание тенденций развития  коммуникации посредством интернет; знание и понимание базовых понятий теории коммуникации в среде интернет;
уметь:

логически  верно,  аргументировано  и  ясно  строить  устную  и письменную речь, анализировать логику рассуждений и высказываний; умение применить полученные знания на практике;

владеть:

навыками работы в сети интернет; навыками формирования и поиска необходимой информации с применением современных информационных технологий, которые могут быть использованы в дальнейшем в практической деятельности

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1.  История развития Интернета.

Тема 2. Факторы формирования среды Интернет. 

Тема 3. Специфика работы поисковых машин

Тема 4. Разработка сайта. 

Тема 5. Постановка задач на разработку сайта

Тема 6. Написание и оформление текста для сайта. 

Тема 7. Подготовка изображений на сайт. 

Тема 8. Оптимизация сайта. 

Тема 9. Внутренние факторы, влияющие на положение сайта в результатах поиска. 

Тема 10. Поисковое продвижение сайта

Тема 11. Поддержка сайта

	Используемые инструментальные и программные средства
	MS Office, Яндекс.Директ, Google AdWords, Advego Plagiatus.


	Формы текущего контроля
	Контрольная работа, тестирование, проект

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Экзамен


Б3.В.ДВ.1.2.  Аннотация рабочей программы учебной дисциплины 

«PR и реклама в социальных сетях»

	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина  является дисциплиной по выбору вариативной части профессионального цикла ОП.
Главная цель курса – формирование у студентов представлений о специфике продвижения проектов (товаров, услуги, организаций и т.п.) в виртуальных социальных сетях, а также об основных рекламных и PR-инструментах интернет-маркетинга.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ПК-1 способность осуществлять под контролем профессиональные функции в области рекламы и связей с общественностью в государственных, общественных, коммерческих структурах, средствах массовой информации, в социальной сфере, сфере политики, экономики, производства, торговли, науки, культуры, спорта

ПК-12 способность реализовывать знания в области рекламы и связей с общественностью  как сфере профессиональной деятельности
ПК-14 умение осуществлять рекламные, информационные и пропагандистские кампании и мероприятия
· 

	Методы обучения
	6. Обсуждение вопросов по материалам прослушанных лекций.

7. Проверка выполнения домашних заданий. Анализ полученных результатов и их комментирование.

8. Подготовка устных докладов на заданную тему.

9. Проведение деловой игры.

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате освоения дисциплины студент должен:
знать:

· Историю становления и развития Интернета, ключевые этапы в истории развитии Рунета.

· Социально-психологические особенности интернет-коммуникации.

· Факторы, которые необходимо учитывать при выводе организации на электронный рынок.

· Роль Интернета в достижении маркетинговых и коммуникационных целей организации.

· Характеристики Интернета как инструмента рекламной и PR-деятельности, его влияние на успех работы предприятия в целом.

· Основных участников процесса организации и проведения рекламных и PR-кампаний в Интернете, их функции и решаемые задачи – от планирования кампаний до оценки их эффективности.

· Основные информационные угрозы, опасности и риски, «обслуживающие» веб-сайт как информационный объект.

· Недобросовестные методы распространения коммерческой информации в Интернете.

· Угрозы техническим средствам хранения, обработки и передачи информации.

· Интернет-ресурсы, позволяющие осуществлять планирование и реализацию кампаний по продвижению проектов в Глобальной сети.

· Основные этапы разработки веб-сайта и правила его оптимизации для продвижения в поисковых системах.

· Специфику использования контекстной рекламы в качестве одного из инструментов интернет-продвижения.

· Особенности размещения баннерной рекламы в сети Интернет.

· Основные виды социальных медиа и специфику их работы с определенными группами интернет-пользователей.

· Основные инструменты продвижения проектов в социальных медиа, в числе которых вирусный маркетинг, ведение виртуального сообщества, buzz-маркетинг, интеграция бренда в приложения социальных сетей и др.

· Основы разработки и размещения информационного контента.

· Особенности продвижения проектов с помощью технологии RSS.

· Основные характеристики Интернета как канала социальной коммуникации.

· Возможности использования Интернета в системе маркетинга организации.

· Основные этапы разработки интернет-стратегии компании.

· Рекламные и PR-инструменты продвижения проектов в Интернете.

· Сущность, цели и задачи, а также общие правила и принципы осуществления маркетинга в различных социальных медиа, в том числе в виртуальных социальных сетях.
уметь:

· Проводить анализ интернет-активности конкурентов организации.

· Проводить анализ поведения целевых потребителей в Интернете.

· Определять цели и задачи рекламной и PR-кампании в Интернете в соответствии с маркетинговыми целями фирмы.

· Выявлять инструменты интернет-продвижения, позволяющие максимально эффективно достигать поставленных целей.

· Коллективно обсуждать и разрабатывать интернет-стратегию продвижения товара/услуги в соответствии с базовой стратегией организации и основными целями коммуникационной кампании.

· Совместно выбирать рекламные и PR-инструменты продвижения в соответствии с целями коммуникационной кампании в Интернете и характеристиками ее целевой аудитории.

· Коллективно работать над веб-сайтом организации и его продвижением в Интернете, в том числе виртуальных социальных сетях.

· Выявлять и предотвращать возможные информационные угрозы, риски и опасности, которые могут привести к сбоям в коммуникации.

· Использовать возможности различных интернет-ресурсов для реализации определенных целей и задач интернет-продвижения.

· На основе проведенного ситуационного анализа разрабатывать грамотный информационный контент для достижения рекламных и PR-целей организации в Интернете.

· Разрабатывать план проведения рекламной и PR-кампании в Интернете, в том числе в виртуальных социальных сетях, с учетом маркетинговых целей организации.

· Выбирать рекламные и PR-инструменты продвижения в соответствии с целями коммуникационной кампании в Интернете и характеристиками ее целевой аудитории.

· Грамотно составлять рекламные и PR-сообщения для различных инструментов интернет-продвижения.

· Определять и анализировать показатели эффективности выбранных инструментов интернет-продвижения.
владеть:

· Навыками разработки творческой платформы и концепции интернет-продвижения с учетом целей и задач планируемой кампании.

· Навыками продуктивного совместного обсуждения и решения вопросов, касающихся разработки и размещения в Интернете различных рекламных и PR-сообщений.

· Навыками совместной подготовки итогового письменного отчета и проведения презентации результатов групповой работы по проекту.

· Навыками снижения информационных рисков путем проведения внешнего и внутреннего аудита интернет-ресурса компании.

· Навыками поиска, анализа, использования, генерирования и размещения в Интернете информации, которая позволяет достигать целей рекламной и PR-кампании.

· Навыками сбора и анализа различного рода информации для разработки собственного контента, позволяющего достигать целей рекламной и PR-кампании в Интернете.

· Навыками разработки архитектурной структуры веб-сайта, планирования его разделов.

· Принципами составления информационного контента веб-сайта, отвечающего требованиям seo-оптимизации и оптимизации для продвижения в виртуальных социальных сетях.

· Навыками разработки сообщений для контекстной и баннерной рекламы, размещаемой в виртуальных социальных сетях.

· Принципами создания и распространения информационного контента в рамках различных социальных платформ.

· Навыками создания и продвижения блогов, а также тематических виртуальных сообществ.

· Принципами создания и продвижения тематических виртуальных сообществ, функционирующих в рамках различных виртуальных социальных сетей.

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. История возникновения и развития сети Интернет и ее российской части – Рунета.

Тема 2. Характеристика Интернета как канала социальной коммуникации.

Тема 3. Интернет как фактор успешного развития предпринимательской деятельности.

Тема 4. Веб-сайт как инструмент рекламных и PR-коммуникаций

Тема 5. Определение понятия «социальные медиа».

Тема 6. Специфика продвижения проектов в социальных медиа.

Тема 7. Особенности коммуникации в виртуальных социальных сетях.

Тема 8. Основные инструменты продвижения в виртуальных социальных сетях.

Тема 9. Основы контент-маркетинга.

	Используемые инструментальные и программные средства
	MS Office, Яндекс.Директ, Google AdWords, Advego Plagiatus.


	Формы текущего контроля
	Контрольная работа, тестирование, проект

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Зачет


Б3.В.ДВ.1.3. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины 

«Реклама и PR в Интернете»

	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина  является дисциплиной по выбору вариативной части профессионального цикла ОП.
Главная цель курса – формирование у студентов представлений о специфике продвижения проектов (товаров, услуги, организаций и т.п.) в Интернете, а также об основных рекламных и PR-инструментах интернет-маркетинга.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ПК-1 способность осуществлять под контролем профессиональные функции в области рекламы и связей с общественностью в государственных, общественных, коммерческих структурах, средствах массовой информации, в социальной сфере, сфере политики, экономики, производства, торговли, науки, культуры, спорта
ПК-12 способность реализовывать знания в области рекламы и связей с общественностью  как сфере профессиональной деятельности
ПК-14 умение осуществлять рекламные, информационные и пропагандистские кампании и мероприятия
· 

	Методы обучения
	Обсуждение вопросов по материалам прослушанных лекций.

Проверка выполнения домашних заданий. Анализ полученных результатов и их комментирование.

Подготовка устных докладов на заданную тему.

Проведение деловой игры.

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате освоения дисциплины студент должен:
знать:

· Историю становления и развития Интернета, ключевые этапы в истории развитии Рунета.

· Социально-психологические особенности интернет-коммуникации.

· Факторы, которые необходимо учитывать при выводе организации на электронный рынок.

· Роль Интернета в достижении маркетинговых и коммуникационных целей организации.

· Характеристики Интернета как инструмента рекламной и PR-деятельности, его влияние на успех работы предприятия в целом.

· Основных участников процесса организации и проведения рекламных и PR-кампаний в Интернете, их функции и решаемые задачи – от планирования кампаний до оценки их эффективности.

· Основные информационные угрозы, опасности и риски, «обслуживающие» веб-сайт как информационный объект.

· Недобросовестные методы распространения коммерческой информации в Интернете.

· Угрозы техническим средствам хранения, обработки и передачи информации.

· Интернет-ресурсы, позволяющие осуществлять планирование и реализацию кампаний по продвижению проектов в Глобальной сети.

· Основные этапы разработки веб-сайта и правила его оптимизации для продвижения в поисковых системах.

· Специфику использования контекстной рекламы в качестве одного из инструментов интернет-продвижения.

· Особенности размещения баннерной рекламы в сети Интернет.

· Основные инструменты продвижения проектов в социальных медиа, в числе которых вирусный маркетинг, ведение виртуального сообщества, buzz-маркетинг, интеграция бренда в приложения социальных сетей и др.

· Основы разработки и размещения информационного контента.

· Специфику использования электронной почты как средства распространения рекламной информации.

· Особенности продвижения проектов с помощью технологии RSS.

· Основные характеристики Интернета как канала социальной коммуникации.

· Возможности использования Интернета в системе маркетинга организации.

· Основные этапы разработки интернет-стратегии компании.

· Рекламные и PR-инструменты продвижения проектов в Интернете.
уметь:

· Проводить анализ интернет-активности конкурентов организации.

· Проводить анализ поведения целевых потребителей в Интернете.

· Определять цели и задачи рекламной и PR-кампании в Интернете в соответствии с маркетинговыми целями фирмы.

· Выявлять инструменты интернет-продвижения, позволяющие максимально эффективно достигать поставленных целей.

· Коллективно обсуждать и разрабатывать интернет-стратегию продвижения товара/услуги в соответствии с базовой стратегией организации и основными целями коммуникационной кампании.

· Совместно выбирать рекламные и PR-инструменты продвижения в соответствии с целями коммуникационной кампании в Интернете и характеристиками ее целевой аудитории.

· Коллективно работать над веб-сайтом организации и его продвижением в Интернете.

· Выявлять и предотвращать возможные информационные угрозы, риски и опасности, которые могут привести к сбоям в коммуникации.

· Использовать возможности различных интернет-ресурсов для реализации определенных целей и задач интернет-продвижения.

· На основе проведенного ситуационного анализа разрабатывать грамотный информационный контент для достижения рекламных и PR-целей организации в Интернете.

· Разрабатывать план проведения рекламной и PR-кампании в Интернете с учетом маркетинговых целей организации.

· Выбирать рекламные и PR-инструменты продвижения в соответствии с целями коммуникационной кампании в Интернете и характеристиками ее целевой аудитории.

· Грамотно составлять рекламные и PR-сообщения для различных инструментов интернет-продвижения.

· Определять и анализировать показатели эффективности выбранных инструментов интернет-продвижения.

владеть:

· Навыками разработки творческой платформы и концепции интернет-продвижения с учетом целей и задач планируемой кампании.

· Навыками продуктивного совместного обсуждения и решения вопросов, касающихся разработки и размещения в Интернете различных рекламных и PR-сообщений.

· Навыками совместной подготовки итогового письменного отчета и проведения презентации результатов групповой работы по проекту.

· Навыками снижения информационных рисков путем проведения внешнего и внутреннего аудита интернет-ресурса компании.

· Навыками поиска, анализа, использования, генерирования и размещения в Интернете информации, которая позволяет достигать целей рекламной и PR-кампании.

· Навыками сбора и анализа различного рода информации для разработки собственного контента, позволяющего достигать целей рекламной и PR-кампании в Интернете.

· Навыками разработки архитектурной структуры веб-сайта, планирования его разделов.

· Принципами составления информационного контента веб-сайта, отвечающего требованиям seo-оптимизации.

· Навыками разработки сообщений для контекстной и баннерной рекламы.

· Принципами создания и распространения информационного контента в рамках различных социальных платформ.

· Навыками создания и продвижения блогов, а также тематических виртуальных сообществ.

· Принципами составления материалов для индивидуальной рассылки по электронной почте.

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. История возникновения и развития сети Интернет и ее российской части – Рунета.

Тема 2. Характеристика Интернета как канала социальной коммуникации.

Тема 3. Интернет как фактор успешного развития предпринимательской деятельности.

Тема 4. Веб-сайт как инструмент рекламных и PR-коммуникаций.

Тема 5. Продвижение веб-сайта в поисковых системах. Понятие SEO-оптимизации.

Тема 6. Контекстная реклама как инструмент продвижения проектов в Интернете.

Тема 7. Особенности баннерной рекламы в сети Интернет.

Тема 8. Специфика продвижения проектов в социальных медиа.

Тема 9. Продвижение проектов с помощью технологии RSS.

Тема 10. Основы контент-маркетинга.

Тема 11. Реклама с использованием электронной почты.

	Используемые инструментальные и программные средства
	MS Office, Яндекс.Директ, Google AdWords, Advego Plagiatus.


	Формы текущего контроля
	Контрольная работа, тестирование, проектная деятельность

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Зачет


Б3.В.ДВ.2.1. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины
«Технологии Event-менеджмента»
	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к дисциплинам по выбору вариативной части профессионального цикла ОП.

Цель изучения дисциплины «Технологии event-менеджмента»: получить знания, необходимые для работы над организацией и проведением специальных мероприятий, их продвижением и оценкой эффективности. 

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ПК-1 способность осуществлять под контролем профессиональные функции в области рекламы и связей с общественностью в государственных, общественных, коммерческих структурах, средствах массовой информации, в социальной сфере, сфере политики, экономики, производства, торговли, науки, культуры, спорта

ПК-12 способность реализовывать знания в области рекламы и связей с общественностью  как сфере профессиональной деятельности

ПК-8 обладание базовыми навыками медиапланирования

ПК-23 способность к участию в проектировании в области рекламы и связей с общественностью фирмы, организации, обеспечению средств и методов по реализации проектов, участию в организации работы проектных команд

ПК-25 способность реализовать проекты и владение методами их реализации



	Методы обучения
	Лекции; практические интерактивные занятия; анализ практических кейсов; самостоятельная работа

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения 
	В результате освоения дисциплины студент должен:
знать:
основные принципы определения целей и задач мероприятия, его аудиторию;
последовательность этапов подготовки мероприятия: от брифа до реализации
особенности PR продвижения бренда в рамках мероприятий;
особенности PR продвижения вашего мероприятия;
основы бюджетирования проекта;
уметь: 
разрабатывать концепцию мероприятия; 
планировать и реализовывать мероприятия;
находить и выстраивать диалог с площадками, подрядчиками, партнерами;
интегрировать свой бренд в мероприятие;
оценивать финансовые риски и проводить анализ проведенного события;
владеть: 
навыками презентации проекта мероприятия
коммуникативными навыками выстраивания эффективных взаимоотношений с заказчиками и партнерами;
профессиональными навыками организации и сопровождения мероприятий на всех этапах его реализации

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Создание концепции мероприятия
Тема 2. Выбор места/подрядчиков / партнеров
Тема 3. Взаимодействие с прессой в рамках подготовки и реализации мероприятия 
Тема 4. Продвижение собственного бренда в рамках сторонних мероприятий, бартер и спонсорство 
Тема 5. Риск менеджемент

Тема 6. Оценка эффективности и результативности проведенных мероприятий

	Используемые инструментальные и программные средства
	Мультимедийное оборудование, программное обеспечение Word, Power Point

	Формы текущего контроля
	Контрольные тесты,  творческие проектные работы

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Экзамен


Б3.В.ДВ.2.2. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины
«PR в цифровых медиа» 
	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к дисциплинам по выбору вариативной части профессионального цикла ОП.

Цель изучения дисциплины «PR в цифровых медиа»: получить систему знаний и навыков, необходимых для грамотной реализации PR-кампаний в современной медиа среде и успешной коммуникации с партнерами, медийными персонами и блоггерами.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ПК-1 способность осуществлять под контролем профессиональные функции в области рекламы и связей с общественностью в государственных, общественных, коммерческих структурах, средствах массовой информации, в социальной сфере, сфере политики, экономики, производства, торговли, науки, культуры, спорта

ПК-12 способность реализовывать знания в области рекламы и связей с общественностью  как сфере профессиональной деятельности

ПК-8 обладание базовыми навыками медиапланирования

ПК-23 способность к участию в проектировании в области рекламы и связей с общественностью фирмы, организации, обеспечению средств и методов по реализации проектов, участию в организации работы проектных команд

ПК-25 способность реализовать проекты и владение методами их реализации



	Методы обучения
	Лекции; практические интерактивные занятия; анализ практических кейсов; самостоятельная работа

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения 
	В результате освоения дисциплины студент должен: 
знать:
особенности PR продвижения в цифровых медиа;
основы взаимодействия со СМИ в цифровой среде;
принципы управления репутацией бренда в цифровой среде;
ключевые цифровые медиа и их специфику.
уметь:
ориентироваться в основных содержательных и технологических тенденциях цифровой среды;
планировать и реализовывать коммуникационные кампании в цифровых медиа;
выстраивать отношения с блоггерами и СМИ в цифровой среде;
создавать диалоговую среду;
работать с негативом в цифровой среде.
владеть: 
основами Social Media Marketing;
системой техник и приёмов выстраивания коммуникаций с представителями цифровых медиа, блоггерами и медийными персонами;
навыками оценки эффективности коммуникационной кампании.

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. PR в социальных сетях 
Тема.2  Создание диалоговой среды 
Тема 3. Взаимодействие с блогерами, медийными персонами
Тема 4. Оценка эффективности стратегии продвижения в социальных сетях
Тема 5. Работа с тематическими порталами, посев информации

Тема 6. Способы оценки эффективности PR-кампаний в цифровой среде


	Используемые инструментальные и программные средства
	Мультимедийное оборудование, программное обеспечение MS Word, MS Power Point

	Формы текущего контроля
	Контрольные тесты,  творческие проектные работы

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Экзамен


Б3.В.ДВ.2.3. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины

«Разработка корпоративных сайтов» 
	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к дисциплинам по выбору вариативной части профессионального цикла ОП.

Курс «Разработка корпоративных сайтов» способствует погружению в динамичную среду развития интернета. 
В ходе курса слушатели осваивают особенности потребительского поведения в онлайне, интеграцию онлайн-офлайн маркетинга. 
В ходе изучения дисциплины будут раскрыты возможности по объединению стратегии маркетинга и разработки сайта. Приведены примеры маркетинговых задач для разработки сайта, лендинга и лонгрида. 
Цель изучения дисциплины: освоить проведение аудита сайта, сбор данных о пользователе, научиться управлять разработкой сайта, изучить этапы разработки маркетингового спецпроекта: от постановки ТЗ до внедрения. 

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	 ПК-1 способность осуществлять под контролем профессиональные функции в области рекламы и связей с общественностью в государственных, общественных, коммерческих структурах, средствах массовой информации, в социальной сфере, сфере политики, экономики, производства, торговли, науки, культуры, спорта

ПК-12 способность реализовывать знания в области рекламы и связей с общественностью  как сфере профессиональной деятельности
ПК-8 обладание базовыми навыками медиапланирования

ПК-23 способность к участию в проектировании в области рекламы и связей с общественностью фирмы, организации, обеспечению средств и методов по реализации проектов, участию в организации работы проектных команд
ПК-25 способность реализовать проекты и владение методами их реализации


	Методы обучения
	Активные, пассивные, интерактивные

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения 
	В результате освоения дисциплины студент должен:
знать:

как создать эффективный корпоративный сайт;

как организовать работу сотрудников отдела интернет-маркетинга по разработке и модернизации сайта;

как провести поисковую оптимизацию сайта;

особенности разработки KPI для развития корпоративного сайта;
уметь:

создать стратегию разработки эффективного сайта;

написать ТЗ для разработки сайта;

провести аудит сайта;

повысить эффективность работающего сайта;
владеть:

терминологией интернет-маркетинга;

навыками повышения эффективности вэб представительства компании;

современным инструментарием интернет-технологий;

навыками проведения анализа и решения проблем с повышением эффективности работы сайта.



	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Маркетинг и разработка 

Тема 2. UX и дизайн 

Тема 3. Прототипирование интерфейсов 

Тема 4. А/Б тестирование сайта 

Тема 5. Мобильная разработка 

Тема 6. Каналы лидогенерации: поиск, тестирование и учет стоимости привлечения 

Тема 7. Применение и разработка Landing page 

Тема 8. Выбор стратегии поискового продвижения 

Тема 9. Поисковая оптимизация сайта. Построение семантического ядра 

Тема 10. Поисковая оптимизация сайта. Внутренняя и внешняя оптимизация сайта 

Тема 11. Контент: Тексты, графика, видео, мероприятия 

Тема 12. SERM 

Тема 13. Оценка эффективности маркетинга при помощи Google Analytics и ЯндексМетрики

	Используемые инструментальные и программные средства
	Компьютер с подключением в сеть Интернет, проектор, вэб сайты

	Формы текущего контроля
	Практические задания по тематике лекций и проектная работа в группе

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Экзамен


Б3.В.ДВ.3.1. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины 

«Рекламные исследования»

	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к дисциплинам по выбору вариативной части профессионального цикла ОП.
Дисциплина «Рекламные исследования» является учебной дисциплиной, направленной на получение  студентами базовых знаний и практических навыков в области исследовательской работы. Исследовательская деятельность в рамках дисциплины рассматривается в контексте комплекса задач по организации и реализации кампаний по продвижению товаров и услуг с использованием рекламных и маркетинговых коммуникаций.

Цель изучения дисциплины:     сформировать у студентов знания о содержании и специфике исследовательской деятельности в области рекламных и маркетинговых коммуникаций, сформировать навыки использования необходимого комплекса знаний и умений, необходимых для практической работы в этой сфере бизнеса.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ОК-5 умение использовать нормативные правовые документы в своей деятельности
ОК-17 знание своих прав и обязанностей как гражданина своей страны; умение использовать действующее законодательство Российской Федерации, правовые документы в своей деятельности, демонстрировать готовность и стремление к совершенствованию и развитию общества на принципах гуманизма, свободы и демократии
ПК-4 способность под контролем использовать методики и техники проведения опросов общественного мнения и фокус-групп в рыночных исследованиях

ПК-11 способность проводить исследования в конкретной предметной области, понимать результаты экспериментальных и наблюдательных способов проверки научных теорий
ПК-15 умение использовать методику и технику проведения маркетинговых исследований, организации опросов потребителей с целью выявления их лояльности к товару и фирме, с целью выявления конкурентных преимуществ и недостатков фирмы и организации
ПК-29 способность организовывать и проводить маркетинговые исследования с целью составления прогноза развития рынка, его емкости и динамики спроса и предпочтений потребителей и разработки мер по повышению конкурентной позиции организации
ПК-30 способность организовывать и проводить социологические исследования с целью составления прогноза общественного мнения и разработки мер по повышению имиджа фирмы, организации
ПК-31 способность организовывать и проводить рыночное наблюдение, опросы, анкетирование, эксперимент с целью повышения имиджа и конкурентной позиции организации и фирмы на рынке; осуществлять сбор, обработку и анализ полученных данных
ПК-32 способность подготавливать, организовывать и проводить опросы потребителей и общественного мнения; осуществить обработку и подготовку данных для анализа


	Методы обучения
	Обсуждение вопросов по материалам прослушанных лекций.

Проверка выполнения домашних заданий. Анализ полученных результатов и их комментирование.

Подготовка устных докладов на заданную тему.

Проведение деловой игры.

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате освоения дисциплины студент должен:
знать:

принципы проведения исследований в структуре рекламной кампании; 

методологию исследований на всех этапах рекламной кампании;
особенности методических инструментов исследований на разных этапах рекламной кампании;
уметь:

реализовывать задачи информационного и 

аналитического обеспечения рекламной кампании;
осуществлять разработку методологии и методики исследований на разных этапах рекламной кампании;
владеть:

практическими навыками в области проектирования рекламных исследований;
практическими навыками разработки методологии и методического инструментария рекламных исследований.

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Рекламные исследования: основные виды и особенности
Тема 2. Основные этапы и методология рекламных исследований
Тема 3. Исследования на этапе разработки стратегии рекламной кампании
Тема 4. Исследования на этапе разработки и оценки креативных материалов
Тема 5. Исследования на этапе выбора средств распространения рекламной  информации
Тема 6. Оценка эффективности рекламной кампании

	Используемые инструментальные и программные средства
	В процессе обучения применяются компьютерные технологии, интерактивные средства обучения, разработанные кейсы и  проектные задания.

	Формы текущего контроля
	Контрольные работы, задания по темам дисциплины.

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Зачет


Б3.В.ДВ.3.2. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины 

«Анализ поведения потребителей»
	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к дисциплинам по выбору вариативной части профессионального цикла ОП.
Цель изучения дисциплины «Анализ поведения потребителей» – освоение теории потребительского поведения, приобретение знаний об особенностях потребительского поведения и отработка практических навыков реализации процесса изучения поведения потребителей для эффективной маркетинговой деятельности компании.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ОК-5 умение использовать нормативные правовые документы в своей деятельности
ОК-17 знание своих прав и обязанностей как гражданина своей страны; умение использовать действующее законодательство Российской Федерации, правовые документы в своей деятельности, демонстрировать готовность и стремление к совершенствованию и развитию общества на принципах гуманизма, свободы и демократии
ПК-4 способность под контролем использовать методики и техники проведения опросов общественного мнения и фокус-групп в рыночных исследованиях

ПК-11 способность проводить исследования в конкретной предметной области, понимать результаты экспериментальных и наблюдательных способов проверки научных теорий
ПК-15 умение использовать методику и технику проведения маркетинговых исследований, организации опросов потребителей с целью выявления их лояльности к товару и фирме, с целью выявления конкурентных преимуществ и недостатков фирмы и организации
ПК-29 способность организовывать и проводить маркетинговые исследования с целью составления прогноза развития рынка, его емкости и динамики спроса и предпочтений потребителей и разработки мер по повышению конкурентной позиции организации
ПК-30 способность организовывать и проводить социологические исследования с целью составления прогноза общественного мнения и разработки мер по повышению имиджа фирмы, организации
ПК-31 способность организовывать и проводить рыночное наблюдение, опросы, анкетирование, эксперимент с целью повышения имиджа и конкурентной позиции организации и фирмы на рынке; осуществлять сбор, обработку и анализ полученных данных
ПК-32 способность подготавливать, организовывать и проводить опросы потребителей и общественного мнения; осуществить обработку и подготовку данных для анализа


	Методы обучения
	Обсуждение вопросов по материалам прослушанных лекций.

Проверка выполнения домашних заданий. Анализ полученных результатов и их комментирование.

Подготовка устных докладов на заданную тему.

Проведение деловой игры.

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате освоения дисциплины студент должен:

знать:

методы организации и проведения исследований потребителей; современные модели потребительского поведения; специфику поведения потребителей на рынках промышленных и потребительских товаров, а также на рынке услуг; преимущества и недостатки методов изучения потребителей; технологии сбора и использования информации о потребителях и их поведении на рынке; источники получения информации о потребителях; специфику предложений  исследовательских компаний в области изучения потребителей;
уметь:

применять полученные знания на практике; планировать и проводить изучение потребительского поведения; идентифицировать потребности; восприятие; мотивы и установки потребителей; анализировать процесс принятия решения потребителем о покупке; анализировать влияние социальных и культурных факторов на потребительское решение;
владеть: 
количественными и качественными методами исследования потребителей; методами глубинных и сфокусированных интервью; методами проективных технологий исследования потребителей; классифицировать и типологизировать потребителей; анализировать полученные данные о потребителях; составлять аналитические отчеты о потребителях компании

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Теоретические основы исследования поведения потребителей

Тема 2. Методы исследования процесса принятия решения о покупке

Тема 3. Изучение мотивации потребителей

Тема 4. Анализ ценностей и жизненного стиля потребителей

Тема 5. Изучение процесса формирования покупательских привычек

Тема 6. Анализ потребностей, установок, особенностей восприятия товаров и услуг

Тема 7. Изучение факторов, влияющих на потребительское поведение

Тема 8.  Современные тенденции в изучении покупательского поведения

	Используемые инструментальные и программные средства
	В процессе обучения применяются компьютерные технологии, интерактивные средства обучения, разработанные кейсы и  проектные задания.

	Формы текущего контроля
	Контрольные работы, задания по темам дисциплины

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Зачет


Б.3.В.ДВ.3.3. Аннотация учебной дисциплины
«Правовое регулирование рекламной и PR-деятельности»

	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к обязательным учебным дисциплинам вариативной части профессионального цикла ОП.

Цель изучения дисциплины: подготовить студентов направления  «Реклама и связи с общественностью» к профессиональной деятельности в рамках этических и правовых норм российского и международного рынков рекламы и связей с общественностью. 

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ОК-5 умение использовать нормативные правовые документы в своей деятельности
ОК-17 знание своих прав и обязанностей как гражданина своей страны; умение использовать действующее законодательство Российской Федерации, правовые документы в своей деятельности, демонстрировать готовность и стремление к совершенствованию и развитию общества на принципах гуманизма, свободы и демократии


	Методы обучения
	Пассивные, активные, интерактивные 

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате освоения дисциплины студент должен:
знать:

основные законодательные акты, регулирующие рынок; кодексы профессиональной этики PR и рекламы;
уметь:

планировать и осуществлять коммуникационную активность в рамках Международных норм и действующего Законодательства РФ;
владеть навыками составления документов, необходимых в ежедневной работе в сфере рекламы и связей с общественностью.

	Перечень разделов/тем дисциплины 
	Раздел 1. Общие принципы государственного и общественного регулирования рекламной и PR-деятельности.

Тема 1. История правового и общественного регулирования  рынка рекламы и связей с общественностью.

Тема 2. Зарубежный опыт регулирования рекламной и PR-деятельности. 

Тема 3. Саморегулирование рекламной и PR-деятельности в России.

Раздел 2. Рамки Законодательства РФ для коммуникационной активности субъектов экономики 

Тема 4. Конституция РФ и ГК РФ

Тема 5. Законодательство РФ о средствах массовой информации. 

Тема 6. Законодательство РФ о рекламе

Раздел 3. Охрана объектов интеллектуальной собственности 

Тема 7. Система интеллектуальной собственности

Тема 8. Авторское право как один из видов интеллектуальной собственности. 

Тема 9. Товарный знак как один из видов интеллектуальной собственности. 

Раздел 4.  Права и обязанности субъектов рынка PR и рекламы
Тема 10.  Ценообразование на рынке PR и рекламы

Тема 11. Юридические документы, составляемые на рынке PR и рекламы. 

	Используемые инструментальные и программные средства
	Компьютерные технологии, проектор, ноутбук

	Формы текущего контроля
	Контрольные работы, индивидуальные и групповые задания по темам дисциплины

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Зачет


Б.3.В.ДВ.4.1. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины

«Реклама в цифровой среде» 
	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к дисциплинам по выбору вариативной части профессионального цикла ОП.
В курсе «Реклама в цифровой среде»  раскрыты профессиональные методики анализа и навыки, как идентифицировать целевую аудиторию и заинтересовать ее своим УТП.

В рамках курса рассматриваются основные направления рекламы в цифровой среде: контекст, медийная реклама, реклама в социальных сетях, SEO. Вместе с этим раскрываются ключевые понятия: таргетинг, конверсия, посадочные страницы, веб-аналитика.
Цель изучения дисциплины: сформировать у студентов навыки создания и управления рекламой в цифровой среде.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	 ПК-28 способность организовывать подготовку к выпуску, производство и распространение рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы


	Методы обучения
	Лекционный материал, практические занятия, решение кейсов, проектная работа в группе

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения 
	В результате освоения дисциплины студент должен:
знать:

терминологию и основной инструментарий для проведения эффективных коммуникаций в сети Интернет;

модели оплаты за результат CPM, CPC, CPA (CPO, CPI, CPS, CPD) и их особенности;

способы выявления и сегментации целевой аудитории;

способы выявления потребностей целевой аудитории;
уметь:

провести анализ целевой аудитории;

подобрать нужные инструменты для проведения эффективной рекламной кампании  в сети Интернет;

составить медиаплан рекламной кампании;

оценить эффективность рекламной кампании и составить предложения по повышению ключевых показателей эффективности; 

владеть:

терминологией специалиста по рекламе в сети Интернет;

навыками и инструментами проведения анализа рекламной кампании в сети Интернет;

методологией проведения анализа коммуникационной стратегии организации в сети Интернет.

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Маркетинг и бизнес в Интернет
Тема 2. Анализ и сегментация целевой аудитории
Тема 3. Анализ конкурентов и формирование УТП
Тема 4. Эффективные посадочные страницы
Тема 5. Контекстная реклама
Тема 6. Основы поискового продвижения (SEO)
Тема 7. Медийная (баннерная) реклама
Тема 8. CPA и партнерский маркетинг
Тема 9. Таргетированная реклама
Тема 10. Медиапланирование

Тема 11. Веб-аналитика
Тема 12. Стратегия продвижения в интернете и планирование рекламной кампании

	Используемые инструментальные и программные средства
	Компьютер с доступом в Интернет, проектор, доска.

	Формы текущего контроля
	Проектные работы и практические задания

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Зачет


Б.3.В.ДВ.4.2. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины

«Управление рекламным контентом» 
	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина «Управление рекламным контентом», связанная с изучением создания  и управления качественного брендированного редакционного контента с использованием всех доступных каналов и платформ для привлечения клиентов, обеспечения потребительской ценности и измеримого успеха для брендов. 

Контент-маркетинг подразумевает создание,  распространение и управление рекламным контентом, в качестве которого могут выступать текстовые материалы, изображения, видео- и аудиозаписи и даже игры, с целью привлечения внимания определенной аудитории, удержания ее внимания и стимулирования клиентов на выполнение определенных действий.

На современном этапе развития технологий обмена данными и social media ни одна компания не обходится без элементов digital продвижения в своей стратегии интегрированного комплекса маркетинговых коммуникаций. 
Цель изучения дисциплины: освоить основные инструменты продвижения товаров и услуг в WEB пространстве.

Будут рассмотрены практические алгоритм и рекомендации по внедрению и адаптации инструментов создания и управления рекламного контента для предприятия/отрасли/рынка. Особое внимание будет уделено оценке эффективности внедрения инструментов интернет-маркетинга в деятельность предприятия и влияние их на достижение общей стратегии продвижения. 

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ПК-28 способность организовывать подготовку к выпуску, производство и распространение рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы


	Методы обучения
	Лекции, самостоятельное изучение методических материалов с

последующим обсуждением на семинарах, выполнение практических заданий, case-study;

Изучение дисциплины предполагает разработку комплексного решения продвижения бренда (продукта) в WEB пространстве, с применением полученных знаний об инструментах коммуникаций и управлении контентом в сети Интернет.

Кейсы и Best-practice

Мы будем учиться на лучших примерах крупных FMSG компаний таких как  Coca-Cola, PCI, Danone, Unilever, также на примере проектов, осуществленных такими крупными рекламными агенствами, как PromoInteractive, Ogilvi, Hungry Brothers. 

	Язык обучения
	Русский 

	Ожидаемые результаты обучения 
	В результате освоения дисциплины студенты должны:

знать:

универсальные инструменты для продвижения любых онлайн-продуктов в любых сферах и компаниях;универсальные знания для продвижения любых онлайн-продуктов в любых сферах и компаниях
уметь:

сочетать базовые маркетинговые законы с новейшими инструментами, которые живут и развиваются благодаря глобальной сети; растить знание/любовь бренла и намерение к покупке товара/услуги через мобильные технологии: сайты, игры, приложения, сервисы, видео в сети Интернет; интегрировать все маркетинговые инструменты (в том числе digital коммуникации) друг с другом и с важнейшими бизнес-процессами в организации;прибыли через мобильные технологии: сайты, игры, приложения, сервисы, видео сочетать базовые маркетинговые законы с новейшими инструментами, которые живут и развиваются благодаря глобальной сети сочетать базовые маркетинговые законы с новейшими инструментами, которые живут и развиваются благодаря глобальной сети сочетать базовые маркетинговые законы с новейшими инструментами, которые живут и развиваются благодаря глобальной сети сочетать базовые маркетинговые законы с новейшими инструментами, которые живут и развиваются благодаря глобальной сети
владеть: 

навыками настроить комплексную работу с аудиторией через полезный и важный контент: видео, вебинары, блоги, электронную почту, приложения и многие другие инструменты; 

умением настроить пошаговую систему работы с ней, от сбора данных о пользователях и настройки систем аналитики до исследования конкурентов и отслеживания эффективности;

навыками и инструментами создание базы подписчиков, планирование рассылок, работа с текстом и дизайном писем, сегментация и тестирование;

проводить внешнюю и внутреннюю оптимизацию, а также использовать многие другие «продвинутые» инструменты SEO-специалистов.пошаговую систему работы с ней, от сбора данных о пользователях и настройки систем аналитики до исследования конкурентов и отслеживания эффективности настроить комплексную работу с аудиторией через полезный и важный контент: видео, вебинары, блоги, электронную почту, приложения и многие другие инструменты.

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Введение в интернет-маркетинг

Тема 2. Контекстная реклама

Тема 3. SMM-продвижение 

Тема 4. Контент-маркетинг

Тема 5. Web-аналитика

Тема 6. Email-маркетинг

Тема 7. SEO-продвижение

Тема 8. Мобильный маркетинг

Тема 9. Интегрированная онлайн- и офлайн-коммуникация

Тема 10. Оценка эффективности внедрения инструментов создания и управления рекламного контента

	Используемые инструментальные и программные средства
	Курс в формате презентации PowerPoint 

Видео-ролики примеров кейсов/решений в области коммуникации 

Схемы/диаграммы алгоритмов внедрения инструментов и адаптацию их под бизнес задачи

	Формы текущего контроля
	Список итоговых вопросов по темам 1-9 

Список кейс-заданий (на примере реальных компаний) 

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Зачет 


Б.3.В.ДВ.4.3. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины

«Программное обеспечение рекламы» 
	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к дисциплинам по выбору вариативной части профессионального цикла ОП.

Современная разработка рекламных кампаний становится более автоматизированной и использует различные программные продукты и сервисы, позволяющие повысить релевантность и эффективность показов рекламы, в том числе в e-commerce. 
Цель изучения дисциплины: познакомить студентов с технологичной  спецификой автоматизации рекламных кампаний на этапе их разработки, проведения и оценки эффективности. 

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ПК-28 способность организовывать подготовку к выпуску, производство и распространение рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы


	Методы обучения
	Лекции, самостоятельное изучение методических материалов с последующим обсуждением на семинарах, выполнение практических заданий, case-study

	Язык обучения
	Русский 

	Ожидаемые результаты обучения 
	В результате освоения дисциплины студент должен:

знать:

основные программные продукты в сфере медиапланирования, принципы работы рекомендательных сервисов, специфику использования online- и offline- медиаканалов, принципы показа таргетированной рекламы в различных социальных сетях и интернет-площадках;

уметь:

использовать программные пакеты для медиапланирования, использовать программный сервис Facebook AdManager и Power Editor, увеличивать конверсию различных маркетинговых каналов в e-commerce, применять технологию Look-Alike при планировании таргетированной рекламной кампании;
владеть:

технологичными методами закупки рекламы на аукционе RTB, методами работы с электронными базами данных, инструментами programmatic buying

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1: ПО TNS iCreative
Тема 2: Статистический пакет SPSS
Тема 3: Система медиа-планирования и анализа прессы – Galileo
Тема 4: Медиа-планирование и медиа-анализ телевизионных          данных с помощью программы Palomars

Тема 5: Медиа-планирование и медиа-анализ телевизионных          данных с помощью программ: Schedule Builder, Tvinfo и др.

Тема 6: Технологии работы рекомендательных сервисов в цифровой среде
Тема 7: Интернет-аукцион закупки онлайн-рекламы RTB

Тема 8: Технологии Programmatic buying
Тема 9: Нативная реклама: основные понятия, примеры
Тема 10: Лайфлоггинг как инструмент digital-стратегии
Тема 11: Гуманизация сайта: как повысить конверсию, оптимизировав сайт для пользователей
Тема 12: Геймификация в бизнесе, как способ привлечения клиентов

	Используемые инструментальные и программные средства
	Система настройки рекламных кампаний Facebook AdManager и Facebook PowerEditor, рекламная биржа Ad Exchange; элементы программного пакета SPSS, Galileo, Palomars

	Формы текущего контроля
	Выполнение практических заданий, модульный курсовой проект, выполняемый в группе с итоговой презентацией результатов работы

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Зачет


Б.3.В.ДВ.5.1. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины

«Современные медиатехники»

	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к дисциплинам по выбору вариативной части профессионального цикла ОП.
Цель изучения дисциплины: обеспечение научно-информационной базы, необходимой для высокопрофессиональной деятельности специалиста по рекламе в сфере digital и social media, формирование у будущего профессионала базовых представлений и навыков в области интерактивных коммуникаций в рекламе, необходимых для создания высоко эффективного, с точки зрения маркетинговых коммуникаций рекламного продукта. 

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ПК-5 владение основами речи, знание ее видов, правил речевого этикета и ведения диалога, законов композиции и стиля, приемов убеждения
ПК-6 обладание базовыми навыками создания текстов и документов, используемых в сфере связей с общественностью и рекламы, владением навыками литературного редактирования, копирайтинга
ПК-33 способность собирать и систематизировать научно-практическую информацию по теме исследований в области связей с общественностью и рекламы


	Методы обучения
	Пассивные, активные, интерактивные 

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате изучения дисциплины студент должен:

знать: 
основные понятия и историю формирования рекламы в сфере digital, основные этапы процесса создания digital-кампании;
уметь:
уметь разрабатывать бриф на digital-кампанию, самостоятельно разрабатывать оптимальную стратегию для digital-кампании;
владеть: 
методами, методиками и техниками реализации digital-приемов соответствующем рекламном продукте

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Раздел 1. История формирования и основные понятия интерактивных коммуникаций в рекламе

Тема 1. Понятие «интерактивные коммуникации в рекламе» и его структура.

Тема 2. История интерактивных коммуникаций

Тема 3. Интерактивные коммуникации в России и за рубежом

Тема 4. Основные этапы digital-кампании

Раздел 2. Разработка digital-ккампании

Тема 5. Работа с брифом на digital-кампанию

Тема 6. Анализ конкурентов в digital среде

Тема 7. Методы\приемы\инструменты digital и social media и их эффективность

Тема 8. Основные этапы разработки стратегии digital-кампании

Тема 9. Методы разработки креативной идеи для digital-кампании

Тема 10.  Разработка digital-кампании на основе полученных знаний

	Используемые инструментальные и программные средства
	MS Office, Яндекс.Директ, Google AdWords, Advego Plagiatus.


	Формы текущего контроля
	Контрольная работа, тестирование, проектная деятельность

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Зачет


Б3.В.ДВ.5.2. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины
«Инновационные технологии»

	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к дисциплинам по выбору вариативной части профессионального цикла ОП.
Цель изучения дисциплины: сформировать у студентов базовые знания и умения в области производства интернет рекламы, которая  является важной частью  профессиональной деятельности специалистов в области рекламы и связям с общественностью. Большое внимание уделяется формированию практических навыков в производстве интернет рекламы, а именно формирования навыка построения эффективного рекламного сообщения.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ПК-5 владение основами речи, знание ее видов, правил речевого этикета и ведения диалога, законов композиции и стиля, приемов убеждения
ПК-6 обладание базовыми навыками создания текстов и документов, используемых в сфере связей с общественностью и рекламы, владением навыками литературного редактирования, копирайтинга
ПК-33 способность собирать и систематизировать научно-практическую информацию по теме исследований в области связей с общественностью и рекламы


	Методы обучения
	Пассивные, активные, интерактивные 

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате освоения дисциплины студент должен:
знать:

о сетевой экономике, ее предметной области и методах осуществления; знать термины, понятия и суть основных проблем, рассматриваемых в курсе;

уметь:

применять на практике полученные в ходе изучения курса знания;
владеть:

навыками поисковой оптимизации, оценки эффективности интернет-рекламы, создания E-mail-рекламы и пр.

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Понятие и цели поисковой оптимизации. 
Тема 2. Методы поисковой оптимизации. 
Тема 3. Основные понятия и рекомендации по увеличению релевантности веб-ресурса. 
Тема 4. Создание оптимизированного контента сайта, разработка текстов ссылок и описаний. 
Тема 5. Повышение индекса цитирования. 
Тема 6. Использование методов спамдексинга. 

Тема 7. Поисковая реклама. 

Тема 8. Баннерная реклама. 
Тема 9. E-mail реклама. 
Тема 10. Вирусный маркетинг и соблюдение прав пользователей на частную жизнь. 
Тема 11. Спонсорские программы и другие направления использования методов вирусного маркетинга.

Тема 12. Анализ эффективности интернет-рекламы. 
Тема 13. Партнёрские программы. 
Тема 14. Офлайновая поддержка онлайновых проектов.

	Используемые инструментальные и программные средства
	MS Office, Яндекс.Директ, Google AdWords, Advego Plagiatus.


	Формы текущего контроля
	Контрольная работа, тестирование, проектная деятельность

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Зачет


Б3.В.ДВ.5.3. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины
«Инновационные медиатехники»

	Цель изучения дисциплины
	Дисциплина относится к дисциплинам по выбору вариативной части профессионального цикла ОП.
Цель изучения дисциплины: сформировать у студентов базовые знания и умения в области производства теле-, радиорекламы, что является важной частью  профессиональной деятельности специалистов в области рекламы и связям с общественностью. Большое внимание уделяется формированию практических навыков в производстве теле и радиорекламы, а именно формирования навыка построения эффективного рекламного аудио и видео ряда, медиапланирование и оценка эффективности  радио и телерекламы. 

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ПК-5 владение основами речи, знание ее видов, правил речевого этикета и ведения диалога, законов композиции и стиля, приемов убеждения
ПК-6 обладание базовыми навыками создания текстов и документов, используемых в сфере связей с общественностью и рекламы, владением навыками литературного редактирования, копирайтинга
ПК-33 способность собирать и систематизировать научно-практическую информацию по теме исследований в области связей с общественностью и рекламы


	Методы обучения
	Пассивные, активные, интерактивные 

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате освоения дисциплины студент должен:
знать:

правовые аспекты размещения теле- и видео- рекламы на телевидении, основные медийные агентства и владельцев информационного поля, принципы медиапланирования на телевидении, формирование эффективной видео- и теле- рекламы, методики тестирования сценариев рекламных материалов, оценки эффективности теле- и видео- рекламы;
уметь:

самостоятельно применять все методики эффективности и тестирования рекламных материалов, составлять эффективный медиаплан в разделе телерекламы, использовать телевизионное информационное поле для эффективной PR-деятельности;
владеть:

навыками проведения исследований с целью оценки эффективности рекламы и рекламных материалов, навыками теле PR, навыками медиапланирования на телевидении.

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Основы радиорекламы, телерекламы

Тема 2. Правовые аспекты рекламы на радио и телевидении 
Тема 3. Процесс создания аудио ролика, типы рекламных аудиоороликов, разработка сценария рекламного радиоролика

Тема 4. Копирайтинг в радиотекстах

Тема 5. Копирайтинг в текстах телевизионной рекламы

Тема 6. Медиапланирование на телевидении и радио

Тема 7. PR-продвижение посредством радиорекламы и телевизионной рекламы

	Используемые инструментальные и программные средства
	MS Office, Яндекс.Директ, Google AdWords, Advego Plagiatus.


	Формы текущего контроля
	Контрольная работа, тестирование, проект

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Зачет


Б3.В.ДВ.6.1. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины

«Стратегии коммуникации в ритейле» 
	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к дисциплинам по выбору вариативной части профессионального цикла ОП.

Дисциплина «Стратегии коммуникации в ритейле» научит будущих специалистов в области рекламы, связей с общественностью и коммерческих коммуникаций выстраивать коммуникации на более широком пространстве, чем непосредственно в самом магазине.

Дальновидные сети выстраивают взаимодействие с клиентом задолго до его прихода в магазин, они активно присутствуют в Интернете, социальных сетях, генерируют активность, играют в игры, проводят акции, привлекают к написанию отзывов, оповещают о новинках и выгодных предложениях и т.п. 

Цель изучения дисциплины: сформировать у студентов навыки использования современных и эффективных подходов к коммуникации в ритейле. 

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ПК-3 способность под контролем планировать и осуществлять коммуникационные кампании и мероприятия

ПК-7 обладание базовыми навыками бренд-менеджмента
ПК-27 способность принимать участие в планировании, подготовке и проведении коммуникационных кампаний и мероприятий в соответствии с целями и задачами организации на основе результатов исследований


	Методы обучения
	Лекции, самостоятельное изучение методических материалов с последующим обсуждением на семинарах, выполнение практических заданий, case-study;

Изучение дисциплины предполагает разработку комплексного решения продвижения бренда (продукта) в ритейле с применением полученных знаний об инструментах коммуникаций в ритейле.

Кейсы и Best-practice

В ходе изучения дисциплины рассматриваются бизнес кейсы как крупных FMСG компаний:Coca-Cola, PCI, Danone, Unilever, так и  практики российского (X5RG, Магнит, Дикси) и зарубежного (Aushan, Metro, Wallmart) ритейла. 

	Язык обучения
	Русский 

	Ожидаемые результаты обучения 
	В результате освоения дисциплины студент должен:

знать:
историю развития ритейла в мире и России; современные тренды покупательского поведения, на какие средства коммуникации реагирует потребитель в кризис, классические инструменты коммуникаций в ритейле, тренды и развитие коммуникационных инструментов;

уметь:
внедрять классические инструменты коммуникации в ритейле и адаптировать под бизнес-задачи конкретного предприятия/фирмы/отрасли/рынка; внедрять digital инструменты коммуникации в ритейле и адаптировать под бизнес-задачи; активно использовать современные электронные девайсы и технологии (в том числе мобильной электроники); находить и применять гибкий подход к дизайну коммуникаций в ритейле; работать с инструментами мобильной розницы нового поколения;
владеть:
интеграцией on-line и off-line технологий («click & brick»); навыками и инструментами смешивать и размывать форматы коммуникации; разрабатывать, внедрять и применять экстра сервисы в премиальном ритейле; использовать Wow-эффект – или шокировать, производить впечатление на покупателя везде, где возможно

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Введение: Управление продвижением. Теория коммуникаций

Тема 1.  История развития ритейла на мировом и российском рынках

Тема 2. Состояние российского потребителя в кризис. Тренды потребления

Тема 3. Классические инструменты shopper коммуникации:  trade marketing

Тема 4. Классические инструменты shopper коммуникации :  trade marketing – алгоритм внедрения

Тема 5. Тренды современности

Тема 6. Что уже изменилось? Кейсы современности

Тема 7. Алгоритм внедрения инструментов digital в интегрированные shopper коммуникации

	Используемые инструментальные и программные средства
	Курс в формате презентации PowerPoint;

Видео-ролики примеров кейсов/решений в области коммуникации;

Схемы/диаграммы алгоритмов внедрения инструментов и адаптацию их под бизнес задачи

	Формы текущего контроля
	Список итоговых вопросов по темам 1-7 

Список кейс-заданий (на примере реальных компаний) 

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Зачет 


Б3.В.ДВ.6.2. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины 

«Брендинг территорий»

	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина относится к дисциплинам по выбору вариативной части профессионального цикла ОП.
Целью изучения дисциплины является приобретение теоретических знаний и практических навыков в области формирования капитала бренда, также формирование навыков разработки элементов брендинга территорий. 

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ПК-3 способность под контролем планировать и осуществлять коммуникационные кампании и мероприятия

ПК-7 обладание базовыми навыками бренд-менеджмента
ПК-27 способность принимать участие в планировании, подготовке и проведении коммуникационных кампаний и мероприятий в соответствии с целями и задачами организации на основе результатов исследований


	Методы обучения
	Пассивные, активные, интерактивные 

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате изучения дисциплины студент должен:

знать:

содержание понятий «индивидуальность бренда», «отношение бренда с клиентом», «визуализация бренда», «эмоциональная карта бренда», «тип личности бренда»;

основные типы личности бренда; 

маркетинговые технологии построения эмоциональной карты бренда;

маркетинговые технологии формирования индивидуальности бренда;

современной системы управления индивидуальностью бренда;

уметь:

определять цели и задачи мероприятий по разработке индивидуальности  бренда;

использовать основные типы личности бренда при его индивидуализации;

применять маркетинговые технологии построения эмоциональной карты бренда;

участвовать во внедрении технологий инвидуализации бренда;

вносить предложения по совершенствованию систем управления индивидуальностью бренда.

владеть:

навыками использования эмоциональных карт бренда;

маркетинговыми технологиями индивидуализации бренда;

приемами построения отношений бренда с потребителем;

маркетинговыми технологиями управления индивидуальностью бренда.

	Перечень разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Социальное управление брендами территорий как наука, образовательная дисциплина и практическая сфера деятельности

Тема 2. Предметная сфера и история социального управления брендами территорий

Тема 3. Инновационная ценность конкурентного бренда территории

Тема 4. Классификация конкурентных концептов брендов территорий

Тема 5. Содержание и специфика социального управления брендами территорий
Программа учебной дисциплины «Управление брендами территорий» базируется на изучении проблематики использования знаково-символьного языка в формировании бренда и его коммуникаций

	Используемые инструментальные и программные средства
	MS Office, проектор, компьютер


	Формы текущего контроля
	Контрольная работа, тестирование, проектная работа в группах

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Зачет


Б3.В.ДВ.6.3. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины 

«Управление проектами BTL»
	Краткое описание дисциплины
	Дисциплина «Управление проектами BTL» предназначена для студентов четвертого курса направления подготовки бакалавриата «Реклама и связи с общественностью» (8 семестр). Относится к дисциплинам по выбору вариативной части дисциплин профессионального цикла образовательной программы направления подготовки «Реклама и связи с общественностью». 

В рамках изучения дисциплины «Управление проектами BTL» рассматриваются основные виды, способы, принципы организации персонифицированных коммуникаций, BTL-коммуникаций. 
Цель преподавания дисциплины - дать студентам теоретические знания о разнообразии видов персонифицированных коммуникаций, BTL-коммуникаций, о принципах и методах их осуществления, сформировать навыки планирования и организации разных видов персонифицированных коммуникаций с потребителем, прежде всего, в рамках стимулирования сбыта товаров и услуг.  

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ПК-3 способность под контролем планировать и осуществлять коммуникационные кампании и мероприятия

ПК-7 обладание базовыми навыками бренд-менеджмента
ПК-27 способность принимать участие в планировании, подготовке и проведении коммуникационных кампаний и мероприятий в соответствии с целями и задачами организации на основе результатов исследований


	Методы обучения
	Пассивные, активные, интерактивные

	Язык обучения
	Русский

	Ожидаемые результаты обучения
	В результате освоения дисциплины студент должен:

знать:

основные подходы к построению персонифицированных коммуникаций, критерии оценки персонифицированных коммуникаций, принципы построения эффективных персонифицированных коммуникаций, основные понятия, методы, принципы дисциплины «Управление проектами BTL»,  основные подходы, принципы подготовки и проведения мероприятий и акций рекламного характера, основные принципы реализации эффективных персонифицированных коммуникаций в формате мероприятий и акций рекламного характера, базовые аспекты реализации эффективных персонифицированных коммуникаций;

уметь:

самостоятельно формировать цели решения поставленных задач  профессиональной деятельности, разрабатывать планы мероприятий и акций рекламного характера и определять затраты на их проведение, выявлять и формулировать сущность и значение мероприятий и акций рекламного характера, самостоятельно формировать цели решения поставленных задач  профессиональной деятельности по подготовке и проведению мероприятий и акций рекламного характера, ориентироваться в прикладных задачах  профессиональной деятельности;
владеть:

навыками организации и построения персонифицированных коммуникаций, навыками разработки планов мероприятий и акций рекламного характера, навыками формализации задач, навыками организации и проведения мероприятий и акций рекламного характера.

	Перечнь разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Понятие BTL-коммуникаций (персонифицированных коммуникаций)

Тема 2. Особенности организации и проведения основных видов BTL-акций

Тема 3.  Управление BTL-персоналом

Тема 4.  Формирование и поддержание долгосрочных программ лояльности
Тема 5. Оценка эффективности BTL-акций

	Используемые инструментальные и программные средства
	Компьютер, ноутбук, проектор

	Формы текущего контроля
	Контрольная работа, домашнее задание, деловая игра, решение кейсов

	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Зачет


Б4. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины 

«Физическая культура»
	Краткое описание дисциплины
	Целью физического воспитания бакалавров является  формирование физической культуры личности и способности направленного использования разнообразных средств физической культуры, спорта и туризма для сохранения  и укрепления здоровья, психофизической подготовки и самоподготовки  к будущей жизни и профессиональной деятельности.

          Задачи дисциплины: 

· понимание социальной значимости физической культуры и её роли в развитии  личности и подготовке к профессиональной деятельности;

· знание научно- биологических, педагогических и практических  основ  физической культуры и здорового образа жизни;

· формирование мотивационно-ценностного отношения к физической культуре, установки на здоровый стиль жизни, физическое совершенствование и самовоспитание привычки к регулярным занятиям  физическими упражнениями и спортом;

· овладение системой практических умений и навыков, обеспечивающих сохранение и укрепление здоровья, психическое благополучие, развитие и совершенствование  психофизических способностей, качеств и свойств личности, самоопределение в физической культуре и спорте;

· приобретение личного опыта повышения двигательных и функциональных возможностей, обеспечение общей и профессионально-прикладной физической подготовленности к будущей профессии и быту; 

· создание основы для творческого и методически обоснованного использования  физкультурно-спортивной деятельности в целях последующих жизненных и профессиональных достижений.

	Компетенции, формируемые в результате освоения учебной дисциплины
	ОК-15 владение новыми методами защиты производственного персонала и населения от возможных последствий аварий, катастроф, стихийных бедствий
ОК-16 владение средствами самостоятельного, методически правильного использования методов физического воспитания и самовоспитания для повышения адаптационных резервов организма, укрепления здоровья, коррекции физического развития

	Методы обучения
	Лекции, практические занятия



	Язык обучения
	Русский



	Ожидаемые результаты обучения
	В результате изучения дисциплины студент должен: 
знать: 
научно-практические основы физической культуры и здорового образа жизни;
уметь: 
использовать творчески средства и методы физического воспитания для профессионально-личностного развития, физического самосовершенствования, формирования здорового образа и стиля жизни;
владеть: 
средствами и методами укрепления индивидуального здоровья, физического самосовершенствования, ценностями физической культуры личности для успешной социально-культурной и профессиональной деятельности

	Перечнь разделов/тем дисциплины
	Тема 1. Физическая культура в профессиональной подготовке студентов и социокультурное развитие личности студента.

Тема 2. Социально-биологические основы  адаптации организма человека к физической и умственной деятельности, факторам среды обитания.

Тема 3.  Образ жизни  и его отражение в профессиональной деятельности

Тема 4.   Общая физическая и спортивная подготовка студентов в образовательном процессе.

Тема 5. Методические основы самостоятельных занятий физическими упражнениями и  самоконтроль в процессе  занятий.

Тема 6. Профессионально-прикладная физическая подготовка будущих специалистов.

	Используемые инструментальные и программные средства
	Спортивный комплекс ГУУ

	Формы текущего  контроля
	Лекции, учебно-тренировочные занятия



	Форма оценки окончательного результата обучения по дисциплине
	Зачет




4.4. Аннотации программ всех видов практик и характеристика исследовательской работы обучающихся
4.4.1. Аннотация учебной практики

	Способ и форма (ы) проведения практики
	Индивидуальная или групповая, полевая работа в соответствии с заданиями руководителя практики от кафедры и образовательного учреждения, в котором проходит учебная практика.

	Место практики в структуре ОП
	Учебная практика входит в раздел «Б.5. Учебная и производственные практики» ФГОС по направлению подготовки ВО «Реклама и связи с общественностью».

Прохождение учебной практики базируется на освоении изучения студентами следующих дисциплин: «Социальная значимость профессий в области рекламы и связей с общественностью», «Основы интегрированных коммуникаций», «Теория и практика массовой информации», «Основы теории коммуникации», «Основы менеджмента», «Социология массовых коммуникаций», «Психология массовых коммуникаций», «Методы сбора и анализа социальной информации».
Учебная практика проходит в течении 6 недель в 6 семестре обучения.  

	Цели и задачи практики
	Целью учебной практики является закрепление и расширение знаний, полученных студентами за время теоретического обучения на основе практического участия в деятельности образовательных учреждений, коммуникационных, рекламных и PRкомпаний, формирование умения применять полученные знания в профессиональной деятельности, расширение практических навыков научно-исследовательской работы, а также необходимых общекультурных и профессиональных компетенций.

	Компетенции, формируемые в результате прохождения практики
	ОК-3 готовность к кооперации с коллегами, работе в коллективе
ОК-4 способность находить организационно-управленческие решения в нестандартных ситуациях и готовностью нести за них ответственность
ОК-5 умение использовать нормативные правовые документы в своей деятельности
ОК-9 способность использовать основные положения и методы социальных, гуманитарных   и   экономических   наук   при   решении   социальных  и профессиональных задач, способность  анализировать социально-значимые проблемы и процессы
ОК-12 владение основными методами, способами и средствами получения, хранения, переработки информации, обладание навыками работы с компьютером как средством управления информацией
ОК-13 способность работать с информацией в глобальных компьютерных сетях
ОК-14 владение одним из иностранных языков на уровне не ниже разговорного

ПК-1 способность осуществлять под контролем профессиональные функции в области рекламы и связей с общественностью в государственных, общественных, коммерческих структурах, средствах массовой информации, в социальной сфере, сфере политики, экономики, производства, торговли, науки, культуры, спорта
ПК-2 владение знаниями и навыками работы в пресс-центрах, пресс-службах, в отделах печати, средствах массовой информации (СМИ), отделах по связям с общественностью, центрах общественных связей, отделах рекламы, в коммуникационных агентствах
ПК-3 способность под контролем планировать и осуществлять коммуникационные кампании и мероприятия
ПК-4 способность под контролем использовать методики и техники проведения опросов общественного мнения и фокус-групп в рыночных исследованиях
ПК-5 владение основами речи, знание ее видов, правил речевого этикета и ведения диалога, законов композиции и стиля, приемов убеждения
ПК-6 обладание базовыми навыками создания текстов и документов, используемых в сфере связей с общественностью и рекламы, владением навыками литературного редактирования, копирайтинга
ПК-7 обладание базовыми навыками бренд-менеджмента
ПК-8 обладание базовыми навыками медиапланирования
ПК-9 обладание базовыми навыками общения, умение устанавливать, поддерживать и развивать межличностные отношения,  деловые отношения с представителями     различных     государственных,     финансовых, общественных структур, политических организаций, СМИ, информационными, рекламными, консалтинговыми агентствами
ПК-10 способность обсуждать профессиональные проблемы, отстаивать свою точку зрения, объяснять сущность явлений, событий, процессов, делать выводы, давать аргументированные ответы
ПК-11 способность проводить исследования в конкретной предметной области, понимать результаты экспериментальных и наблюдательных способов проверки научных теорий
ПК-12 способность реализовывать знания в области рекламы и связей с общественностью  как сфере профессиональной деятельности
ПК-13 владение навыками работы в отделе рекламы, маркетинговом отделе, отделе по связям с общественностью, в рекламном агентстве
ПК-14 умение осуществлять рекламные, информационные и пропагандистские кампании и мероприятия
ПК-15 умение использовать методику и технику проведения маркетинговых исследований, организации опросов потребителей с целью выявления их лояльности к товару и фирме, с целью выявления конкурентных преимуществ и недостатков фирмы и организации
ПК-23 способность к участию в проектировании в области рекламы и связей с общественностью фирмы, организации, обеспечению средств и методов по реализации проектов, участию в организации работы проектных команд
ПК-24 владение навыками подготовки проектной документации (технико-экономическое обоснование, техническое задание, бизнес-план, бриф на креатив, соглашение, договор, контракт)
ПК-25 способность реализовать проекты и владение методами их реализации

	Ожидаемые результаты обучения при прохождении практики
	В результате прохождения учебной практики студент должен:

знать:

сущность, задачи и технологии (методологию и методики) профессиональной деятельности в рамках проблемной области, обозначенной в индивидуальном задании на учебную практику и задании по научно-исследовательской работе;
уметь:

· налаживать эффективную коммуникацию с представителями внешней среды;
· исследовать воздействие средств массовой коммуникации на различные составляющие современного общества;
· исследовать и осуществлять анализ рынков, в том числе проводить анализ текущей деятельности  образовательного учреждения  в  условиях конкурентной среды;
· осуществлять анализ конкретной проблемной области в сфере рекламы и связей с общественностью;
владеть:

· навыками разработки программы и инструментария исследования;
· навыками проведения исследования в соответствии с разработанной программой;
· навыками анализа литературных источников и документов, проведения наблюдений и опросов с целью сбора и обработки информации.

	Содержание практики
	2. Разработка методического и методологического инструментария исследования. Оформление программы исследования.

3. Проведение кабинетного исследования. Составление отчета с анализом конкурентной среды.

4. Проведение полевого исследования. Составление аналитического отчета о работе.

5. Подготовка итогового отчета и дневника по практике. Оформление тезисов докладов для научно-практической конференции.

	Форма отчетности по практике
	Итоговый отчет по практике, дневник по практике, зачет с оценкой


4.4.2. Аннотация производственной практики

	Способ и форма(ы) проведения практики
	Индивидуальная или групповая, полевая работа в соответствии с заданиями руководителя практики от кафедры и организации, в которой проходит производственная практика.

	Место практики в структуре ОП
	Производственная практика входит в раздел «Б.5. Учебная и производственные практики» ФГОС по направлению подготовки ВО «Реклама и связи с общественностью». 

Практика проходит в течение 10 недель в 7 семестре обучения.

	Цели и задачи практики
	Целью производственной практики является закрепление и расширение знаний, полученных студентами за время теоретического обучения на основе практического участия в деятельности предприятий, организаций, учреждений, формирование умений применять их в профессиональной деятельности, расширение практических навыков научно-исследовательской работы, а также необходимых общекультурных и профессиональных компетенций.

	Компетенции, формируемые в результате прохождения практики
	ОК-3 готовность к кооперации с коллегами, работе в коллективе
ОК-4 способность находить организационно-управленческие решения в нестандартных ситуациях и готовностью нести за них ответственность
ОК-5 умение использовать нормативные правовые документы в своей деятельности
ОК-9 способность использовать основные положения и методы социальных, гуманитарных   и   экономических   наук   при   решении   социальных  и профессиональных задач, способность  анализировать социально-значимые проблемы и процессы
ОК-12 владение основными методами, способами и средствами получения, хранения, переработки информации, обладание навыками работы с компьютером как средством управления информацией
ОК-13 способность работать с информацией в глобальных компьютерных сетях
ОК-14 владение одним из иностранных языков на уровне не ниже разговорного

ПК-1 способность осуществлять под контролем профессиональные функции в области рекламы и связей с общественностью в государственных, общественных, коммерческих структурах, средствах массовой информации, в социальной сфере, сфере политики, экономики, производства, торговли, науки, культуры, спорта
ПК-2 владение знаниями и навыками работы в пресс-центрах, пресс-службах, в отделах печати, средствах массовой информации (СМИ), отделах по связям с общественностью, центрах общественных связей, отделах рекламы, в коммуникационных агентствах
ПК-3 способность под контролем планировать и осуществлять коммуникационные кампании и мероприятия
ПК-4 способность под контролем использовать методики и техники проведения опросов общественного мнения и фокус-групп в рыночных исследованиях
ПК-5 владение основами речи, знание ее видов, правил речевого этикета и ведения диалога, законов композиции и стиля, приемов убеждения
ПК-6 обладание базовыми навыками создания текстов и документов, используемых в сфере связей с общественностью и рекламы, владением навыками литературного редактирования, копирайтинга
ПК-7 обладание базовыми навыками бренд-менеджмента
ПК-8 обладание базовыми навыками медиапланирования
ПК-9 обладание базовыми навыками общения, умение устанавливать, поддерживать и развивать межличностные отношения,  деловые отношения с представителями     различных     государственных,     финансовых, общественных структур, политических организаций, СМИ, информационными, рекламными, консалтинговыми агентствами
ПК-10 способность обсуждать профессиональные проблемы, отстаивать свою точку зрения, объяснять сущность явлений, событий, процессов, делать выводы, давать аргументированные ответы
ПК-11 способность проводить исследования в конкретной предметной области, понимать результаты экспериментальных и наблюдательных способов проверки научных теорий
ПК-12 способность реализовывать знания в области рекламы и связей с общественностью  как сфере профессиональной деятельности
ПК-13 владение навыками работы в отделе рекламы, маркетинговом отделе, отделе по связям с общественностью, в рекламном агентстве
ПК-14 умение осуществлять рекламные, информационные и пропагандистские кампании и мероприятия
ПК-15 умение использовать методику и технику проведения маркетинговых исследований, организации опросов потребителей с целью выявления их лояльности к товару и фирме, с целью выявления конкурентных преимуществ и недостатков фирмы и организации

ПК-16 обладание пониманием основ менеджмента и маркетинга
ПК-17 знание истории и основных теорий менеджмента, владение основными управленческими функциями (планирование, организация, координация, учет, контроль, принятие решений, лидерство, мотивация, адаптация) и методами их реализации; знание основ бизнес-процессов
ПК-18 способность оперативно принимать решения, в том числе в кризисных ситуациях; способность к выработке нестандартных решений

ПК-19 способность принимать участие в управлении и организации работы рекламных служб и служб по связям с общественностью фирмы и организации, осуществлять оперативное планирование и оперативный контроль за рекламной работой, деятельностью по связям с общественностью, проводить мероприятия по повышению имиджа организации, продвижению товаров и услуг фирмы на рынок, оценивать эффективность рекламной деятельности и связей с общественностью
ПК-20 владение навыками по организации и оперативному планированию своей деятельности и деятельности фирмы и организации
ПК-21 владение навыками организационно-управленческой работы с малыми коллективами
ПК-22 способность участвовать в формировании эффективных внутренних коммуникаций, создавать и поддерживать благоприятный психологический климат в коллективе, мотивировать сотрудников на активную деятельность и развитие организации; осуществлять работу по повышению квалификации и общего культурного и профессионального уровня сотрудников
ПК-23 способность к участию в проектировании в области рекламы и связей с общественностью фирмы, организации, обеспечению средств и методов по реализации проектов, участию в организации работы проектных команд
ПК-24 владение навыками подготовки проектной документации (технико-экономическое обоснование, техническое задание, бизнес-план, бриф на креатив, соглашение, договор, контракт)
ПК-25 способность реализовать проекты и владение методами их реализации

ПК-30 способность организовывать и проводить социологические исследования с целью составления прогноза общественного мнения и разработки мер по повышению имиджа фирмы, организации
ПК-31 способность организовывать и проводить рыночное наблюдение, опросы, анкетирование, эксперимент с целью повышения имиджа и конкурентной позиции организации и фирмы на рынке; осуществлять сбор, обработку и анализ полученных данных
ПК-32 способность подготавливать, организовывать и проводить опросы потребителей и общественного мнения; осуществить обработку и подготовку данных для анализа
ПК-33 способность собирать и систематизировать научно-практическую информацию по теме исследований в области связей с общественностью и рекламы
ПК-34 владение навыками написания аналитических справок, обзоров и прогнозов
ПК-35 владение навыками составления и оформления материалов для экспертных заключений и отчетов

	Ожидаемые результаты обучения при прохождении практики
	В результате прохождения производственной практики студент должен: 

знать:

сущность, задачи и технологии (методологию и методики) профессиональной деятельности в рамках проблемной области, обозначенной в индивидуальном задании на производственную практику и задании по научно-исследовательской работе;
уметь:

· решать профессиональные задачи в соответствии с направлением подготовки и целями производственной практики; 

· осуществлять анализ конкретной проблемной области в сфере рекламы и связей с общественностью;
· проводить анализ конкретной организации (предприятия) и специфики ее деятельности как самостоятельного субъекта рыночных и общественных отношений;
· проводить анализ структуры организации и ее функциональных особенностей;
· исследовать внешние условия деятельности организации (ее микро- и макросреду);
· проводить анализ организационной культуры компании и ее основных составляющих; 

· осуществлять SWOT-анализ деятельности организации, по результатам которого делать выводы и давать рекомендации;
владеть:

· навыками разработки программы и инструментария исследования;
· навыками проведения исследования в соответствии с разработанной программой;
· навыками анализа литературных источников и документов, проведения наблюдений и опросов с целью сбора и обработки информации

	Содержание практики
	1. Выполнение индивидуального задания по профилю подготовки. 

2. Осуществление научно-исследовательской работы в рамках обозначенного кафедрой направления.

3. Подготовка итогового отчета и дневника по практике.

	Форма отчетности по практике
	Итоговый отчет по практике, дневник по практике, зачет с оценкой


Характеристика исследовательской работы обучающихся
	Цель НИР
	Развитие исследовательских и  креативных способностей учащихся, навыков публичных выступлений и презентаций результатов научных исследований, привлечение студентов к аналитической и творческой деятельности, обеспечивающей повышение профессионального уровня их подготовки.

	Место НИР в структуре ОП
	Научно-исследовательская  работа студентов –  неотъемлемая составная  часть учебно-воспитательного  процесса,  элементы  которой  студенты  осваивают  в течение  всех  лет  обучения. НИР интегрирована во все учебные дисциплины, а также осуществляется вне учебного процесса

	Краткая характеристика НИР
	1. НИРС, выполняемая в рамках учебного процесса. Основными организационными формами данной НИРС являются:  научный реферат, доклад, курсовая работа, дипломная работа, научно-исследовательская работа в ходе прохождения практики.

2. НИРС, выполняемая вне рамок учебной программы высшего образования. Основными организационными формами данной НИРС являются: 
студенческие научные конференции, дебаты, «круглые столы»; студенческие конкурсы научных работ, олимпиады, деловые игры, викторины; научные публикации; самостоятельные студенческие научные проекты, финансируемые из внутренних (средства Университета) и внешних источников; участие студентов в НИР кафедры, Института, Университета; участие студентов в работе Студенческого научного общества (СНО) ГУУ. 

	Содержание НИРС


	Конспектирование  научной литературы,  ведение  библиографического  списка,  написание рефератов, подготовка  докладов,  обучение  методике  и  средствам самостоятельного  решения  научных  и  практических  задач,   подготовка и защита  курсовых работ  по  дисциплинам  учебного плана,  выполнение индивидуального задания по НИР в рамках прохождения учебно-ознакомительной, производственной и преддипломной практик. Участие в состязательных (олимпиады, конкурсы) и массовых (проблемные семинары, круглые столы, конференции, дебаты) научных мероприятиях. Выпускная квалификационная работа представляет собой самостоятельное научное исследование/разработку по актуальной, практически значимой проблеме в сфере рекламы и связей с общественностью.

	Компетенции, формируемые в результате освоения программы
	ПК-29 способность организовывать и проводить маркетинговые исследования с целью составления прогноза развития рынка, его емкости и динамики спроса и предпочтений потребителей и разработки мер по повышению конкурентной позиции организации
ПК-30 способность организовывать и проводить социологические исследования с целью составления прогноза общественного мнения и разработки мер по повышению имиджа фирмы, организации
ПК-31 способность организовывать и проводить рыночное наблюдение, опросы, анкетирование, эксперимент с целью повышения имиджа и конкурентной позиции организации и фирмы на рынке; осуществлять сбор, обработку и анализ полученных данных
ПК-32 способность подготавливать, организовывать и проводить опросы потребителей и общественного мнения; осуществить обработку и подготовку данных для анализа
ПК-33 способность собирать и систематизировать научно-практическую информацию по теме исследований в области связей с общественностью и рекламы
ПК-34 владение навыками написания аналитических справок, обзоров и прогнозов
ПК-35 владение навыками составления и оформления материалов для экспертных заключений и отчетов

	Знания, умения и навыки, получаемые в результате освоения НИР
	В результате освоения НИР студент должен:

знать:

сущность и значение информации в развитии современного информационного общества; методы научных исследований; 
уметь:

логически верно, аргументировано и ясно строить устную и письменную речь; анализировать социально-значимые проблемы и процессы; работать в коллективе; применять методы математического анализа и моделирования, теоретического и экспериментального исследования; работать с информацией в глобальных компьютерных сетях; проводить исследования в конкретной предметной области, понимать результаты экспериментальных и наблюдательных способов проверки научных теорий; собирать и систематизировать научную информацию по теме исследований; 

владеть:

культурой мышления; основными методами, способами и средствами получения, хранения, переработки информации; навыками написания аналитических справок, обзоров и прогнозов, составления и оформления материалов для экспертных заключений и отчетов.

	Формы итогового контроля
	Защита выпускной квалификационной работы.

	Цель НИРС
	Научно-исследовательская работа студентов (НИРС) является одним из важнейших  условий качества подготовки выпускников, способных в ситуации информационной перегрузки современного общества находить и применять в профессиональной деятельности актуальную, практически значимую информацию, оперативно адаптироваться к изменениям рынка рекламы и связей с общественностью и экономики в целом.


РАЗДЕЛ 5. РЕСУРСНОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ОП
5.1 Кадровое обеспечение.

Численность профессорско-преподавательского состава, обеспечивающего подготовку бакалавров по направлению «Реклама и связи с общественностью» составляет 35 человек, из них преподаватели кафедры рекламы и связей с общественностью - 12 чел. 

Руководство кафедры:  и.о. заведующего кафедрой рекламы и связей с общественностью - кандидат наук, доцент; заместители заведующего и секретарь кафедры – кандидаты наук, доценты, ассистент.

Блок ГСиЭ дисциплин обеспечивает 15 человек в целом, из них преподаватели кафедры – 4 человека, общая остепенённость – 93 %.

Блок ЕНиМ дисциплин обеспечивает 3 человека, общая остепенённость – 70 %.

Блок профессиональных дисциплин обеспечивает 21 человек, общая остепенённость – 90,5 %.

Общая остепенённость (по ставкам) по ОП составляет 94 %, доля преподавателей с учёной степенью доктора наук – 26 %.

Укомплектованность штатов – 100 %.  

Качественный состав ППС: из них докторов наук, профессоров – 8 чел. (23 %), кандидатов наук, профессоров – 1 чел. (3 %), кандидатов наук, доцентов – 20 чел. (57 %), ассистентов – 2 чел. (6 %), из них на полную ставку (штатные преподаватели) работают 20 человек (57 %), в том числе 6 (17 %) докторов наук, 12 (34 %) кандидатов наук, доцентов.

Средний возрастной состав ППС -  45 лет, 3 штатных ППС с ученой степенью и/или званием в возрасте до 35 лет;  0 - штатных ППС с ученой степенью доктора наук и/или званием профессора в возрасте до 50 лет;  наличие у  30 % штатных преподавателей опыта работы на производстве. 

ППС кафедры  регулярно проходит повышение квалификации, доля преподавателей, закончивших курсы повышения квалификации или прошедших переподготовку составляет 25 %; у 100 % ППС  базовое образование или научная степень  соответствуют профилю преподаваемых дисциплин. 

Кафедра «Реклама и связи с общественностью» входит в структуру Института маркетинга. Кадровый состав кафедр данного института  сформирован, в основном, из кадров высшей квалификации.  Возглавляет институт доктор экономических наук, профессор Г.Л. Азоев.
5.2. Материально-техническое обеспечение ОП. 

Образовательный процесс в вузе организован в зданиях и помещениях с учебно-лабораторной площадью 71845,90 м2, предоставленной университету в оперативное управление (свидетельство о внесении в реестр федерального имущества от 20.03.2002 г. № 008329, реестровый № 07700098, выданное Территориальным управлением Министерства имущественных отношений Российской Федерации «Агентство федерального имущества по городу Москве»; выписка из реестра федерального имущества по состоянию на 08.09.2005 г., закреплённого на праве оперативного управления за государственным образовательным учреждением высшего профессионального образования «Государственный университет управления», выданная Территориальным управлением Федерального агентства по управлению федеральным имуществом по городу Москве 20.03.2002 г., реестровый № 07700098).  Образовательный процесс организован в 2 смены.

В составе используемых помещений имеются 53 поточные лекционные аудитории (12 из которых оснащены мультимедийным оборудованием), 80 аудиторий для практических и семинарских занятий,  27 специализированных кабинетов и лабораторий, 35 компьютерных классов, библиотека с читальными залами на 340 посадочных мест, актовый зал, крытый спортивный комплекс и стадион, административные и служебные помещения. Общая площадь зданий, находящихся в оперативном управлении вуза составляет 124339,10 м2.

Университет располагает современной социальной инфраструктурой. Иногородние студенты обеспечены общежитием на 83,7%. В университетском городке 2 общежития (общей площадью 36983,60 м2 на 1656 спальных мест) для студентов и аспирантов, в том числе имеются места для проживания семейных пар.

Питание бакалавров организовано в учебных корпусах и общежитиях, столовой, залах быстрого обслуживания. Общее количество посадочных мест – 1088. Студенческая столовая оборудована 800 посадочными местами. Количество посадочных мест в кафе и 7 буфетах - 208, в том числе в общежитии (корпус № 12) – 36 посадочных мест. 

Медицинское обслуживание бакалавров осуществляется городской поликлиникой № 167 (Юго-Восточного административного округа г. Москвы) и студенческим здравпунктом – филиалом  поликлиники  № 167  со следующими кабинетами: терапевтический, процедурный, гинекологический, стоматологический. Здравпункт расположен на территории университета.

В университете имеется Центр учебно-воспитательных программ площадью 3605,0 м2 , актовый зал на 800 посадочных мест и музей площадью 441,0 м2. На их базе организуются досуговые мероприятия для студентов. В вузе функционирует 22 творческих коллектива, объединяющих более 1500 чел. Среди них студии бальных и спортивных танцев, команда КВН, изостудия, хоровая студия и другие. 

В распоряжении студентов спортивная база университета, включающая крытый спорткомплекс площадью 4849,4 м2 с 3 игровыми  и 2 тренажерными залами, а также футбольное поле и многофункциональная (хоккейная, футбольная, волейбольная и баскетбольная) площадка с искусственным покрытием. 

В университете организованы 35 компьютерных классов, в учебном процессе используются 2320 персональных компьютеров. К общеуниверситетской сети, имеющей выход в Интернет, подключены 2230 персональных компьютеров. В вузе для хранения и представления доступа к учебной информации используется 14 серверов.

Учебно-научные помещения и лаборатории в достаточной мере оснащены приборами и оборудованием естественнонаучного, общепрофессионального и специального назначения.


Материально–техническая база Института маркетинга включает: компьютеры в количестве 16 штук, принтеры в количестве 7 штук, копировальные аппараты в количестве 3 штук, 3 ноутбука, которые распределены по кафедрам Института маркетинга, в учебный отдел и дирекцию для обеспечения учебного процесса. Основное количество техники закуплено на денежные средства, выделенные различными научно–исследовательскими фондами, в рамках проводимых научных работ коллективом Института маркетинга. Основная часть компьютеров закупалась в 2007 году.

Обеспеченность новых технологий обучения техническими средствами в Институте маркетинга проявляется в процессе чтения лекций с помощью мультимедийных  проекторов.

Для обеспечения учебного процесса также используется материальная база Университета, в частности, аудитории Центра деловых игр и компьютерные классы.

Учебно-научные помещения и лаборатории в достаточной мере оснащены приборами и оборудованием естественнонаучного, общепрофессионального и специального назначения.
Для организации обучения студентов по направлению подготовки бакалавриата «Реклама и связи с общественностью» кафедра придерживается следующих принципов:

· наличие оборудования для оснащения междисциплинарных, межкафедральных, межфакультетских лабораторий (в том числе, современного, высокотехнологичного оборудования), обеспечивающего выполнение ОП с учетом профиля подготовки (профильной направленности магистратуры) (указывается перечень основного лабораторного оборудования, приборов); 

· использование в процессе обучения вычислительного оборудования и программных средств, необходимых для реализации ОП, обеспечения физического доступа к информационным сетям, используемым в образовательном процессе и научно-исследовательской деятельности;

· обеспечение прав на объекты интеллектуальной собственности, используемых для осуществления образовательного процесса и научно-исследовательской деятельности;

· наличие специализированных баз учебных и производственных практик;

· обеспечение другими материально-техническими ресурсами.
Тем самым, для подготовки по направлению бакалавриата «Реклама и связи с общественностью» в рамках деятельности Университета имеется следующая междисциплинарная и межкафедральная материально-техническая база:

· аудитории, оснащенные мультимедийным оборудованием;
· персональный компьютер; 
· графический планшет; 
· колонки; 
· демонстрационное оборудование; 
· дополнительное программное обеспечение для работы по следующим направлениям:

· Графические редакторы для работы с изображениями: CorelDRAW, Adobe CS5 Design Standard 5.0, Corel VENTURA 10, 

· Статистический пакет обработки данных SPSS;

· Программы для работы PR-менеджера: 

· "EXPO: 1001 Рекламоноситель" 3.5 позволяет решать несколько классов задач по разработке рекламных кампаний, выставочных стендов, PR и промо-акций. На сегодняшний день - крупнейшая база рекламоносителей - в рабочей версии более 2200 решений.

· "Приемы журналистики и public relations" 2.03 позволяет Автору решать несколько классов творческих задач по созданию: текстов (рекламных, учебных, публицистических); сценариев аудио- и видеороликов; речей и т.п. Программа построена на основе анализа 12 500 произведений Мастеров литературы, журналистики и рекламы.

· "HeadLiner/Заголовщик" 3.01 позволяет решать несколько классов задач, связанных с созданием: заголовков; рекламных слоганов; образных фраз; метафор; текстов баннеров; подписей под иллюстрациями; а также служит для поиска уместных цитат. Программа содержит 10 баз данных пословиц, крылатых выражений, фраз из кино- и мультфильмов и т.п.

· Фотостудия для организации обучения по дисциплинам, занимающимся изучением вопроса производства рекламного и PR-продукта, оборудованная следующим образом:

· Фотокамера Nikon D5000 Kit; 

· Световое оборудование:  Моноблок Rekam Master 600 

· Подвесная система: Manfrotto, площадь размещения подвесной системы 5х5 кв. метров; 

· Софтбоксы: 80х60 с сотовой насадкой, 100х80 с сотовой насадкой, 120х30 с сотовой насадкой, 

· Октобоксы 140 см и 25 см. 

· Рефлекторы: Рефлектор Bowens 60 гр., шторки, тубус - 2 шт., Рефлектор Bowens 75 град. Softlite, Рефлектор Bowens Super Soft 600 (для BW-1868), Рефлектор Bowens 40 град. Sunlite,

· Фоны: Держатель на 6 фонов с полным комплектом креплений. 

· Отражатели:  От 1м. круглого золото/серебро/белый до 1,8х1,2 белый/серебро. Держатели отражателей. 

· Вентилятор 2 штуки 

· Дым машина
· Линза Фринели и маски Гоба. Флешметр 

· Сценическое оборудование
·   Видеостудия для обучения производству рекламных и PR-продуктов с целью обучения продвижения товаров на рынке, оснащенная следующим оборудованием: 

· Камера: Sony HDR-CX150E; 

· Видеомонитор: NEOVO X-17A; 

· LCD телевизор переносной: PROLOGY HDTV-705XS; 

· Штативы напольные: Libec TH-950DV;

·  Штативы микрофонные настольные: Audio-technica 2 шт.; 

· Штативы микрофонные напольные: 2 шт. Ресивер: SONY STR-DE400;

·  Микрофоны: Audio-Technica AT831b Miniature cardioid condenser microphine, SENNHEISER EK 100 (EW122-P), SHURE Professional Microphone SM63LB;

· Акустические системы: MICROLAB PRO2;

·  Микшер студийный: BEHRINGER XENYX 1222FX; 

· Осветительное оборудование: Lite-Puter DX-626a II 6CH.DMX DIMMER PACK; 

· Осветительные приборы: ARRI 300 Plus 300W;

· Персональный компьютер с программным обеспечением по работе и корректировке изображения и видеоряда. 

· Креативная студия – аналог креативной студии в PR или рекламном агентстве. Максимально приближенные условия в работе в рамках реального времени для создания продуктов по продвижению товаров на рынке. Принципиальное отличие креативной студии заключается в том, что она выступает как креативная площадка для творчества студентов и выполнения в ней домашних заданий по профессиональным дисциплинам, неся в себя идею междисциплинарной творческой лаборатории. Для успешного функционирования данной лаборатории необходимо следующее ее оснащение:

· Персональные компьютеры;

· Стандартный пакет для работы в MSOffice
· Программа для обработки статистической информации;

· Программы для работы обработки графических изображений;

· Программы для работы PR-менеджера;

· Демонстрационное оборудование;

· Ноутбук;

· Флип-чарты;

· Белая доска;

· Маркеры для письма на белой доске и флип-чартах и пр. 

5.3. Информационно-библиотечное обеспечение.

Основная образовательная программа бакалавриата по направлению подготовки 42.03.01 -«Реклама и связи с общественностью» обеспечена учебно-методической документацией и материалами по всем учебным дисциплинам (модулям). Содержание каждой из учебных дисциплин (курсов, модулей) представлено в сети Интернет на сайте ГОУ ВО «Государственный университет управления».

Внеаудиторная работа обучающихся сопровождается разработанным  методическим обеспечением и обоснованием времени, затрачиваемого на её выполнение.

Каждый обучающийся обеспечен доступом к электронно-библиотечной системе (электронной библиотеке) университета, которая содержит различные издания по основным изучаемым дисциплинам и сформирована по согласованию с правообладателями учебной и учебно-методической литературы. Обеспечена возможность осуществления одновременного доступа к электронно-библиотечной системе (электронной библиотеке) не менее 25% обучающихся по основной образовательной программе бакалавриата, по направлению подготовки 42.03.01 - «Реклама и связи с общественностью». 
Электронно-библиотечной система (электронная библиотека) университета обеспечивает возможность индивидуального доступа каждого обучающегося из любой точки, в которой имеется доступ к сети Интернет.  

Каждый обучающийся по основной образовательной программе бакалавриата, по направлению подготовки 42.03.01 -  «Реклама и связи с общественностью» обеспечен не менее чем одним учебным и одним учебно-методическим печатным и/или электронным изданием по каждой дисциплине профессионального цикла, входящей в образовательную программу (включая электронные базы периодических изданий).

Используемый библиотечный фонд укомплектован печатными и электронными изданиями основной учебной литературы по дисциплинам базовой части всех циклов, изданными за последние 10 лет (для дисциплин базовой части гуманитарного, социального и экономического цикла – за последние 5 лет), из расчёта не менее 25 экземпляров данных изданий на каждые 100 обучающихся.

Фонд дополнительной литературы помимо учебной включает официальные, справочно-библиографические и специализированные периодические издания в расчете не менее 1-2 экземпляра на каждые 100 обучающихся.

В библиотеке университета имеется основная учебная литература количеством 21668 экземпляров, количество наименований – 416, количество экземпляров литературы на одного обучающегося составляет 1,88.

Доля новых поступлений от общего количества изданий по дисциплинам специальности составляет более 87 %.

Библиотека ГОУ ВО «Государственный университет управления» обеспечивает широкий доступ обучающихся к отечественным и зарубежным газетам, журналам и изданиям научно-технической информации (НТИ). 
Каждому обучающемуся по основной образовательной программе бакалавриата по направлению подготовки 42.03.01 - «Реклама и связи с общественностью» в библиотеке университета обеспечен доступ к следующим полнотекстовым национальным базам данных:

  Электронно-библиотечная система ZNANIUM.com
В коллекции полнотекстовых электронных версий книг представлены издания учебников, учебных пособий, монографий, сборников научных трудов, энциклопедий, справочников, законодательно-нормативных документов.

Содержит издания по направлениям экономика и управление, социальные науки, естественные, гуманитарные науки, образование и педагогика, энергетика, машиностроение, информатика и вычислительная техника, культура, искусство, юриспруденция и другие.

Адрес для работы: http://znanium.com/

 Электронная библиотечная система «Университетская библиотека онлайн»
Предоставляет доступ к 69000 источникам базовой коллекции ЭБС. Содержит полнотекстовые версии учебников и учебно-методических пособий (4400), монографии (3900), научные журналы, справочники, словари и энциклопедии (100) по менеджменту, экономике, юриспруденции, философии, политологии, социологии, психологии, истории, естественным наукам и другим областям знаний. В ЭБС доступны информационные интерактивные ресурсы, издания по искусству, художественная литература.
Первоначальная регистрация производится с территории ГУУ, в дальнейшем ресурс доступен в Интернете.
Адрес для работы: http://biblioclub.ru/

 Научная электронная библиотека eLIBRARY.RU
Крупнейший российский информационный портал в области науки, технологии, медицины и образования, содержит рефераты и полные тексты более 18 млн. научных статей и публикаций. На платформе eLIBRARY.RU доступны электронные версии 3200 российских научно-технических журналов, в том числе 2000 журналов находятся в открытом доступе.

Адрес для работы: http://elibrary.ru/

 Электронно-библиотечная система «Лань»
Представлена коллекция открытого доступа в ЭБС, включает научные журналы, книги по естественным, техническим и гуманитарным наукам, в том числе: экономика и менеджмент, сервис и туризм, право и юридические науки, информатика, деловая и художественная литература. Доступ с территории ГУУ без предварительной регистрации. При регистрации с территории ГУУ доступ возможен из любого места посредством сети Интернет.

Адрес для работы: http://e.lanbook.com/

 АРХИВ Универсальная база данных «ИСТ ВЬЮ (ИВИС)»
Коллекция содержит полные тексты 166 наименований российских газет и журналов. Хронологический период с середины 1990-х годов до настоящего времени.

В комплект подписки входят две базы данных: «Издания по общественным и гуманитарным наукам» и «Центральная пресса России».

Адрес для работы: http://dlib.eastview.com/
В комплект подписки входят две базы данных:

Издания по общественным и гуманитарным наукам
Центральная пресса России
СПРАВОЧНЫЕ СИСТЕМЫ

 «Система КонсультантПлюс»
«Версия Проф» – универсальный правовой информационный банк, в котором представлены отрасли законодательства, регулирующие общественные отношения во всех сферах деятельности.

«Сводное региональное законодательство» – содержит нормативные правовые акты и иные документы органов государственной власти субъекта Российской Федерации, территориальных органов федеральных органов исполнительной власти и органов местного самоуправления.


 «Система Гарант»

«ГАРАНТ-Максимум» – федеральные и региональные правовые акты, судебная практика, книги и материалы ведущих профессиональных изданий, схемы, бланки отчетности и образцы договоров, международные соглашения, проекты законов и многое другое.
Справочные системы доступны в отделе «Электронная библиотека».
Обучающиеся имеют возможность оперативного обмена информацией с рядом отечественных и зарубежных вузов, предприятий и организаций с соблюдением требований законодательства Российской Федерации об интеллектуальной собственности и международных договоров Российской Федерации в области интеллектуальной собственности. 

Для обучающихся обеспечен свободный доступ к современным информационным ресурсам: - Федеральная служба государственной статистики (Росстат) (на сайте представлены в свободном доступе статистические сборники) -  http://www.gks.ru/wps/wcm/connect/rosstat_main/rosstat/ru/statistics/publications/catalog/
- Surveyof Current Business    
С февраля 2014 это издание U.S. Bureau of Economic Analysis  выходит только в электронном виде. Каждый выпуск включает в себя многочисленные таблицы и графики различных экономических расчетов. 

http://www.bea.gov/scb/index.htm
- База данных ISI (The International Statistical Institute)
Международный статистический институт
Коммерческая организация, занимающаяся вопросами составления библиографических баз данных научных публикаций, их индексированием и определением индекса цитируемости, импакт-фактора и других статистических показателей научных работ.
http://www.isi-web.org/
- Научная электронная библиотека «КИБЕРЛЕНИНКА».
КиберЛенинка — это научная электронная библиотека, построенная на парадигме открытой науки (Open Science), основными задачами которой является популяризация науки и научной деятельности, общественный контроль качества научных публикаций, развитие междисциплинарных исследований, современного института научной рецензии и повышение цитируемости российской науки.
https://cyberleninka.ru/
Раздел 6. Нормативно-методическое обеспечение системы оценки качества освоения обучающимися ОП 

6.1. Содержание, организация текущей и промежуточной аттестации обучающихся по дисциплинам (модулям). Характеристика фондов оценочных средств для проведения текущей и промежуточной аттестации

Оценка результативности жизненного цикла подготовки студентов и выпускников осуществляется посредством механизма контроля качества, построенного на основе применения процессного подхода. При этом системообразующим критерием качества подготовки является уровень готовности обучающегося к осуществлению предстоящей профессиональной деятельности. Основными процессами механизма контроля являются текущая и промежуточная аттестации студентов, в ходе которых оценивается качество освоения студентами образовательной программы.

Вопросы к зачетам и экзаменам, фонды тестовых заданий для текущей и промежуточной аттестации по всем дисциплинам рассматриваются на заседаниях кафедры и утверждаются в установленном порядке. Диагностирующие материалы демонстрируют строгое соответствие программам дисциплин и Федеральному государственному образовательному стандарту.

Кафедрой разработана интегральная балльно-рейтинговая система оценки учебной работы студентов.

При разработке системы использованы следующие нормативные документы:

типовое положение об образовательном учреждении высшего профессионального образования (высшем учебном заведении) Российской Федерации, утвержденное постановлением Правительства Российской Федерации от 14 февраля 2008 г., №71;

приказ Министерства образования и науки РФ от 29.07.2005 № 215 «Об инновационной деятельности высших учебных заведений по переходу на систему зачетных единиц»;

Устав ГУУ.

Интегральная балльно-рейтинговая система оценки профессионально-личностного развития студентов сфокусирована на оценке и развитии необходимых для успешного специалиста ключевых компетенций.

Уровень требований при проведении текущего и промежуточного контроля.

Текущий контроль – проводимый регулярно, в течении учебного семестра, контроль знаний и умений студентов. 

Промежуточный контроль – аттестация студентов, проводимая по окончании семестра по учебным дисциплинам и практикам, предусмотренным учебными планами. 

Государственная (итоговая) аттестация выпускников является обязательной и осуществляется после освоения студентом образовательной программы в полном объеме. 

Результаты контроля учебных достижений студентов используются для корректировки организации и содержания учебного процесса, для поощрения успевающих студентов, развития их творческих способностей, самостоятельности и инициативы в овладении профессиональными компетенциями - профессиональными знаниями, умениями и навыками.

Применяются следующие виды текущего контроля студентов внутри семестра: контроль уровня приобретенных знаний и навыков на семинарах, коллоквиумах, практических и лабораторных занятиях, при защите курсовых проектов и курсовых работ, других видах самостоятельной работы студента. 

Также преподавателями осуществляется постоянный контроль посещаемости студентами лекций, практических и лабораторных занятий. 

Промежуточный контроль проводится в форме экзамена (письменный тест), зачета (письменный тест) и дифференцированного зачета по практике. Проведение промежуточного контроля позволяет дать объективную оценку уровня подготовленности студентов и соответствия его знаний требованиям ФГОС ВО.

Результаты промежуточного контроля обсуждаются на заседании кафедры, на директорате.

Неуспевающим студентам предоставляется возможность ликвидации задолженностей в соответствии с графиком. 
При различных видах текущей аттестации широко применяется компьютерное тестирование студентов.
Дидактические требования при проведении текущего и промежуточного контроля
1. Индивидуальный характер контроля работы каждого студента.

2. Системность, регулярность проведения контроля на всех этапах процесса обучения, сочетание его с другими сторонами учебной деятельности.

3. Разнообразие форм и методов контроля, что обеспечивает выполнение обучающей, развивающей и воспитательной функций контроля.

4. Всесторонность контроля, охват всех формируемых профессиональных знаний, умений, навыков студентов по всем учебным дисциплинам.

5. Объективность контроля, исключение субъективного оценивания работы студентов.

6. Дифференцированный подход, учитывающий специфические особенности каждого предмета, индивидуальные качества обучающихся, применение различных методик.

7. Единство требований преподавателей, осуществляющих контроль учебной деятельности в студенческой группе.

Данные требования и их соблюдение обеспечивают надежность контроля и выполнение его задач в процессе подготовки бакалавра.

Результаты текущих аттестаций студентов.

Текущая аттестация знаний студентов осуществляется на основе рейтинговой системы оценки знаний обучающихся по учебной дисциплине. Оценка знаний студентов производится по шести показателям в рамках семестра и по одному показателю на экзамене.
Перечень данных показателей следующий:
в рамках семестра:
· стереотипы учебной деятельности

· осведомленность

· понимание тематической структуры предмета

· выполнение текущих заданий

· результаты тестирования

· оценка рефератов и курсовых работ
· на экзамене:
- качество ответа на тест
В соответствии с требованиями ФГОС ВО для аттестации обучающихся на соответствие их персональных достижений поэтапным требованиям ОП бакалавриата по направлению подготовки «Реклама и связи с общественностью» созданы фонды оценочных средств для проведения текущего, промежуточного и межсессионного контроля успеваемости. 

Эти фонды включают: контрольные вопросы, типовые задания для практических занятий, контрольных работ, коллоквиумов, зачетов и экзаменов; тесты и компьютерные тестирующие программы; деловые игры; примерную тематику курсовых работ, а также иные формы контроля, позволяющие оценить степень сформированности компетенций обучающихся.

Нормативно-методическое обеспечение текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации обучающихся по ОП осуществляется в соответствии с Типовым положение о вузе, а также Положением ГУУ «О зачётно-экзаменационной сессии, формах текущего и рубежного контроля знаний студентов».

В связи с тем, что фонды оценочных средств, технологии для проведения текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации обучающихся на соответствие их персональных достижений поэтапным требованиям ОП формируются в учебно-методических комплексах по дисциплинам в данном разделе описывается содержание фондов оценочных средств.  

*Фонд оценочных средств для проведения текущего, промежуточного и межсессионного контроля успеваемости ОП  представлен в  учебно-методические комплексах по дисциплинам направления и находится на кафедре «Реклама и связи с общественностью».

Примеры контрольных вопросов и тестовых заданий по дисциплинам ОП

1. Методы сбора и анализа социальной информации 

1.1. Программа социологического исследования представляет собой:

1) Детальное описание характеристики выборки.

2) Методическая инструкция для анкетеров, интервьюеров.

3) Документ, определяющий общую концепцию исследования.

4) Рабочий план исследования (сроки, география, смета).

1.2. Репрезентативность - это:

1) Характеристика опросного листа.

2) Свойство выборочной совокупности.

3) Качество измерительной шкалы.

4) Понятие, которое относиться исключительно к качественному исследованию.

1.3.Измерительные принципы - это:

1) Эмпирическая интерпретация понятий.

2) Процедура сравнения измеряемого объекта с некоторым эталоном, его числовое выражение в определенном масштабе и на шкале.

3) Измерение характеристики выборки.

4) Качество надежности шкалы.

2. Стилистика и литературное редактирование 

2.1. Стиль, в котором затрагиваются актуальные вопросы современности, представляющие интерес для общества:

1. разговорный

2. научный

3. официально-деловой

4. публицистический

5. литературно-художественный

2.2. Какой выразительный прием использован в словосочетании «ветер поет»:

1. метафора

2. олицетворение

3. сравнение

4. эпитет

5. аллегория

2.3. Метафора в языке возникает на основе:

1. многозначности

2. сходства

3. смежности

4. образности

5. эмоциональности

3. История рекламы
3.1. К предметно-символичному варианту изобразительной рекламы в Древней Греции относится:

1. наборы глиняных сосудов около лавки гончара

2. пузырек с благовониями на окошке парфюмера

3. жернова около лавок булочников

4. обувь на прилавке у сапожника

3.2. К предплакатным жанрам рекламы НЕ относится:

1. настенная живопись

2. средневековая гравюра

3. изображения на стенах домов

4. летучий листок

3.3. Первое полноценное информационное бюро, ставшее прототипом современного рекламного агентства, открыл:

1. Мэрчмонт Нидхэм

2. Теофраст Ренодо

3. Оливер Уильямс

4. Роджер Л”Эстранж

4. Маркетинговые исследования и ситуационный анализ 

4.1. Согласно какой из перечисленных концепций маркетинга бренды должны звучать, пахнуть, иметь собственный вкус и давать уникальные тактильные ощущения? 
1. «Партизанский» маркетинг 
2. Доверительный маркетинг
3. Сенсорный маркетинг 
4. Интернет-маркетинг 
4.2. Какая из составляющих элемента promotion комплекса маркетинга соответствует следующему определению: «краткосрочные меры поощрения покупки товара или услуги»? 

1. реклама 

2. sales promotion 

3. product placement
4. direct marketing 

5. личные продажи 

6. выставки, ярмарки 

4.3. Как называется стратегия сбыта, позволяющая потребителю покупать товары с минимальной затратой усилий:

1. интенсивное распределение

2. избирательное распределение

3. исключительное распределение

5. Основы интегрированных коммуникаций (рекламы и связей с общественностью)
5.1.. Назовите известные вам российские и зарубежные организации, занимающиеся маркетинговыми и рекламными исследованиями:

1. ____________________________

2. ____________________________

3. ____________________________

4. ____________________________

5.2.. Специалист в рекламном отделе организации, в функции которого входят размещение и позиционирование товара на прилавках, сбор сведений о продажах, отслеживание товарных запасов, - это:

1. менеджер по производству

2. трафик-менеджер

3. мерчандайзер

4. медиабайер

5.3. Укажите модель рекламной коммуникации, предложенную Г. Гольдманом в 1953 г.:

1. ACCA

2. DAGMAR

3. DIBABA

4. AIDA

5.4. «Особая часть PR, задачей которой является формирование и поддержание отношений с правительством – в основном, с целью воздействия на законодательную и нормативную деятельность» - это:

1. отношения с инвесторами
2. лоббирование

3. кризисный менеджмент
4. финансовый PR
6. Организация эффективной рекламной коммуникации 

6.1. В каких формах может быть представлена модель рекламной коммуникации (РК)?

1. графическое изображение структурных элементов РК и их связей
2. графическое изображение динамики РК
3. описание процесса РК
4. описание структурных элементов РК и связей между ними
6.2. В чем  заключается специфика модели рекламной коммуникации (РК) - АССА?

1. модель предполагает реализацию суггестивной техники психологического воздействия
2. модель не отражает психологические процессы усвоения информации
3. модель является «смешанной», включающей социологические и психологические аспекты РК
4. в модели не учитываются эмоциональные аспекты психологического воздействия
6.3. В рамках какой теоретической парадигмы была построена матрица убеждающей коммуникации Ховланда и Джаниса?
1. позитивизм
2. социологизм
3. интеракционизм
4. бихевиоризм
5. индивидуализм
6. холизм
7. Организация работы пресс-службы
7.1. Укажите, какие источники информации  можно использовать пресс-секретарю в том случае, если  методом  сбора первичной эмпирической информации является анализ документов: 

	
	Источники
	метод

	1. 
	Патефонные пластинки начала прошлого века.
	

	2. 
	Сравнение результатов производительности в строительной бригаде, для которой применяют новые методы оплаты труда, с производительностью такой же бригады, где сохраняется прежняя система оплаты.
	

	3.
	Тексты статей в газете «Ведомости» на тему: «Способы преодоления кризиса в строительной отрасли».
	

	4. 
	Непосредственное участие  в работе строительной бригады.
	

	5.
	Беседы с родителями учеников об условиях, в которых они готовят уроки.
	

	6. 
	Видеозаписи телевизионной передачи «К барьеру» период с августа 2014 г. по август 2016 г.
	


7.2. По Вашему мнению, в процессе проведения контент-анализа выявляются (выберите наиболее подходящий вариант):

1. данные о социально-демографической структуре выборочной совокупности
2. объективные распределения норм и ценностей в выбранной популяции
3. документальные отображения фактов в социальной реальности
4. субъективные мнения людей, которые называются респондентами
7.3. По Вашему мнению, рейтинг СМИ представляет собой:

1. порядковый показатель, отображающий важность или значимость определенного объекта или явления
2. размер аудитории, читавшей определенное издание в заданный промежуток времени, по отношению к общему количеству населения
3. степень популярности социального объекта в определенное время
4. процент аудитории целевой группы, охваченной каким-либо интернет-ресурсом
6.2. Характеристика видов активных и интерактивных форм обучения, применяющихся при реализации образовательной программы бакалавриата

Интерактивные формы обучения (ИАФО) – это  формы диалогового обучения, в ходе которых осуществляется взаимодействие преподавателя и обучаемого. К интерактивным методам обучения относятся: аналитические методики, игровые методики, групповые дискуссии, мастер-классы, экскурсии.

ИАФО являются неотъемлемой составляющей современного образовательного процесса. ИАФО представляет собой один из важнейших видов учебной, учебно-исследовательской и научно-исследовательской деятельности студента в университете, которая способствует полноценной реализации его творческого потенциала и профессиональных интересов. 

ИАФО выполняются в аудиторное и внеаудиторное время по заданию и при методическом руководстве и контроле преподавателя. Интерактивные формы обучения значительно повышают эффективность процесса обучения и является обязательной составляющей образовательного.

Количество часов, отводимое на проведение учебных занятий в интерактивной форме по направлению подготовки 42.03.01  «Реклама и связи с общественностью», определяется федеральным государственным образовательным стандартом высшего образования по данному направлению и составляет не менее 20% от общего количества аудиторных занятий (квалификация (степень) «бакалавр»).

Содержание ИАФО, в том числе ее виды и методика организации, временные затраты студента на выполнение данного вида работы, регламентируются ФГОС ВО, учебными планами направления подготовки «Реклама и связи с общественностью», УМК и программами каждой из учебных дисциплин.

Инновационный подход ориентирует на внесение в процесс обучения новизны, обусловленной особенностями динамики развития жизни и деятельности, спецификой обучения и потребностями личности, общества и государства в выработке у обучаемых социально полезных знаний и профессионально значимых компетенций,  черт и качеств характера, отношений и опыта поведения. Основные методические инновации связаны сегодня с применением интерактивных методов и технологий обучения, которые предполагают такую организацию учебного процесса при которой практически все студенты оказываются вовлеченными в процесс познания, имеют возможность понимать и рефлектировать по поводу того, что они знают и думают. Совместная деятельность студентов в процессе познания, освоения учебного материала означает, что каждый вносит свой особый индивидуальный вклад, идет обмен знаниями, идеями, способами деятельности.
Цель интерактивного обучения – повышение эффективности образовательного процесса, достижение всеми учащимися высоких результатов обучения.
Интерактивные формы проведения занятий предполагают обучение в ситуации имитирующей реальную и таким образом  актуализируют теоретическую информацию, которую необходимо усвоить изучить в рамках изучаемой дисциплины. Все участники образовательного процесса (преподаватель и студенты) взаимодействуют друг с другом, обмениваются информацией, совместно решают проблемы, моделируют ситуации.
Содержательная сущность процесса использования интерактивных форм проведения состоит в погружении студентов в реальную атмосферу делового сотрудничества по разрешению конкретных прикладных проблем, и выработку профессиональных умений и навыков.
Основные преимущества интерактивных форм обучения:
· Активизация активно-познавательной и мыслительной деятельности студентов в ситуации имитирующей реальную профессиональную среду;
· Вовлечение студентов в процесс обучения,  освоения нового материала не в качестве пассивных слушателей, а в качестве активных участников;
· Развитие навыков анализа и критического мышления;
· Усиление мотивации к изучению дисциплины;
· Создание благоприятной атмосферы на занятии;
· Развитие коммуникативных компетенций у студентов;
· Сокращение доли традиционной аудиторной работы и увеличение объема самостоятельной работы студента;
· Развитие навыков владения современными техническими средствами и технологиями обработки информации;
· Формирование и развитие умения самостоятельно находить информацию и определять уровень ее достоверности;
· Гибкость и доступность процесса обучения – студенты могут подключаться к учебным ресурсам и программам с любого компьютера, находящегося в сети;
· Использование таких форм, как электронные тесты (текущие, промежуточные) позволяет обеспечить более четкое администрирование учебного процесса, повысить объективность оценки знаний студентов и т.д.;
· Интерактивные технологии дают возможность постоянных, а не эпизодических (по расписанию) контактов студентов с преподавателем.
Интерактивные формы проведения занятий используются при проведении лекций и практических занятий, при самостоятельной работе студентов и др. видах учебных занятий. 
Интерактивные формы обучения используются преподавателем в объеме не меньшем, чем предусмотрено учебным планом, а также в соответствии с рабочей программой учебной дисциплины.
Особенности интерактивного обучения
Различают несколько форм/моделей обучения:
· пассивная - обучаемый выступает в роли "объекта" обучения (слушает и смотрит);
· активная - обучаемый выступает "субъектом" обучения (самостоятельная работа, творческие задания);
· интерактивная - взаимодействие. Использование интерактивной модели обучения предусматривают моделирование реальных практических ситуаций, использование ролевых игр, совместное решение проблем. Исключается доминирование какого-либо участника учебного процесса или какой-либо идеи. Из объекта воздействия студент становится субъектом взаимодействия, он сам активно участвует в процессе обучения, следуя своим индивидуальным маршрутом.
В традиционной модели обучения студентам предлагается усваивать большие объемы уже готовых знаний. При этом практически отсутствует необходимость разрабатывать проекты, в основе которых лежит учебная деятельность с другими студентами. Учебный процесс, опирающийся на использование интерактивных методов обучения, организуется с учетом включенности в процесс познания всех студентов группы без исключения. Совместная деятельность означает, что каждый вносит свой особый индивидуальный вклад, в ходе работы идет обмен знаниями, идеями, способами деятельности. Организуются индивидуальная, парная и групповая работа, используется проектная работа, ролевые игры, осуществляется работа с документами и различными источниками информации. Интерактивные методы основаны на принципах взаимодействия, активности обучаемых, опоре на групповой опыт, обязательной обратной связи. Создается среда образовательного общения, которая характеризуется открытостью, взаимодействием участников, равенством их аргументов, накоплением совместного знания, возможность взаимной оценки и контроля.
Суть интерактивного обучения состоит в том, что учебный процесс организован таким образом, что практически все участники оказываются вовлеченными в процесс познания, они имеют возможность рефлексировать по поводу того, что они знают и думают. Ведущий (преподаватель) вместе с новыми знаниями ведет участников обучения к самостоятельному поиску. Активность преподавателя уступает место активности студентов, его задачей становится создание условий для их инициативы. Преподаватель отказывается от роли своеобразного фильтра, пропускающего через себя учебную информацию, и выполняет функцию помощника в работе, одного из источников информации.

Интерактивная форма/модель обучения предполагает использование интерактивных методик преподавания и интерактивных технологий.
Основные методические принципы интерактивного обучения:
· тщательный подбор рабочих терминов, учебной, профессиональной лексики, условных понятий;
· всесторонний анализ конкретных практических примеров управленческой и профессиональной деятельности, в которой обучаемые выполняют различные ролевые функции (например, взаимодействие менеджеров по управлению персоналом и линейных менеджеров);
· поддержание всеми обучаемыми непрерывного визуального контакта между собой;
· выполнение на каждом занятии одним из обучающихся функции лидера (руководителя), который инициирует и ориентирует обсуждение учебной проблемы (хороший преподаватель тот, который только помогает);
· активное использование технических учебных средств, в том числе таблиц, слайдов, фильмов, роликов, видеоклипов, видеотехники, с помощью которых иллюстрируется учебный материал;
· постоянное поддержание преподавателем активного внутригруппового взаимодействия, снятие им напряженности во взаимоотношениях между участниками, нейтрализация «острых» шагов и действий отдельных обучаемых;
· оперативное вмешательство преподавателя в ход дискуссии в случае возникновения непредвиденных трудностей, а также в целях пояснения новых для слушателей положений учебной программы;
· интенсивное использование индивидуальных занятий (домашние задания самодиагностического или творческого характера) и ин​дивидуальных способностей в групповых занятиях;
· организация пространственной среды – «игрового поля», которое должно способствовать раскрепощению обучаемого (например, дискуссия внутри команд или межгрупповая дискуссия);
· проигрывание игровых ролей («оппонента», «пессимиста», «реалиста», «адвоката дьявола», «компетентного судьи» и др.) с учетом  индивидуальных творческих и интеллектуальных способностей обучающихся (например, при проигрывании ситуации стимулирования конструктивного конфликта);
· осуществление взаимодействия в режиме строгого соблюдения сформулированных преподавателем норм, правил, поощрений (наказаний) за достигнутые  результаты;
· обучение принятию решений в условиях жесткого регламента и наличия элемента неопределенности в информации.
Виды интерактивных методов обучения
Обсуждение в группах
Групповое обсуждение какого-либо вопроса направлено на нахождении истины или достижение лучшего взаимопонимания. Групповые обсуждения способствуют лучшему усвоению изучаемого материала. На первом этапе группового обсуждения перед студентами ставится проблема, выделяется определенное время, в течение которого студенты должны подготовить аргументированный развернутый ответ. Преподаватель может устанавливать определенные правила проведения группового обсуждения:
· задавать определенные рамки обсуждения (например, указать не менее 10 ошибок);
· ввести алгоритм выработки общего мнения;
· назначить лидера, руководящего ходом группового обсуждения и др.
На втором этапе группового обсуждения вырабатывается групповое решение совместно с преподавателем. Разновидностью группового обсуждения является круглый стол, который проводится с целью поделиться проблемами, собственным видением вопроса, познакомиться с опытом, достижениями.
Творческое задание
Творческое задание составляет содержание (основу) любой интерактивной формы проведения занятия.
Выполнение творческих заданий требуют от студента воспроизведение полученной ранее информации в форме, определяемой преподавателем, и требующей творческого подхода:
· подборка примеров из практики;
· подборка материала по определенной проблеме;
· участие в ролевой игре и т.п.
Публичная презентация проекта
Презентация - самый эффективный способ донесения важной информации как в разговоре "один на один", так и при публичных выступлениях. Слайд-презентации позволяют эффектно и наглядно представить содержание, выделить и проиллюстрировать сообщение, которое несет презентация и его ключевые содержательные пункты.
Использование интерактивных элементов позволяет усилить эффективность выступлений, являющихся частью профессиональной  деятельности большинства специалистов.
Дискуссия
Как интерактивный метод обучения означает исследование или разбор. Учебной дискуссией называется целенаправленное, коллективное обсуждение конкретной проблемы, сопровождающееся обменом идеями, суждениями, мнениями в группе. Эффективность использования учебной дискуссии как метода обучения определяется целым рядом факторов: актуальность выбранной проблемы; сопоставление различных позиций участников дискуссии; информированность, компетентность и научная корректность дискутантов; владение учителем методикой дискуссионной процедуры; соблюдение правил и регламента и др. Каждая дискуссия обычно проходит три стадии: ориентация, оценка и консолидация. Последовательное рассмотрение каждой стадии позволило выделить следующие их особенности. Стадия ориентации предполагает адаптацию участников дискуссии к самой проблеме, друг другу, что позволяет сформулировать проблему, цели дискуссии; установить правила, регламент дискуссии. В стадию оценки происходит выступление участников дискуссии, их ответы на возникающие вопросы, сбор максимального объема идей, предложений, пресечение учителем личных амбиций отклонений от темы дискуссии. Стадия консолидации заключается в анализе результатов дискуссии, согласовании мнений и позиций, совместном формулировании решений и их принятии.
Выделяют следующие виды дискуссий:
1) тематическая дискуссия – обсуждаемы вопросы связаны с темой урока;

2) биографическая дискуссия – ориентирована на индивидуальный прошлый опыт участника; 

3) интеракционную – когда обсуждаются структура и содержание отношений, складывающихся «здесь и теперь», например, в условиях взаимодействия группы.  Вид дискуссии выбирает преподаватель в зависимости от задач, которые он ставит перед собой, возможно сочетание различных видов дискуссий. В зависимости от целей и задач урока возможно использовать следующие виды дискуссий: классические дебаты, экспресс-дискуссия, текстовая дискуссия, проблемная дискуссия, ролевая дискуссия, «Круглый стол». 

В процессе дискуссии наиболее полно представлена возможность:
· моделировать реальные жизненные проблемы;
· вырабатывать у учащихся умение слушать и взаимодействовать с другими;
· продемонстрировать характерную для большинства проблем многозначность решений;
· обучить анализировать реальные ситуации, отделять главное от второстепенного.
Таким образом, дискуссия выявляет многообразие существующих точек зрения на какую-либо проблему, инициирует всесторонний анализ каждой из них, формирует собственный взгляд каждого участника дискуссии на ту или иную проблему.
Деловая игра
Деловая игра — средство моделирования разнообразных условий профессиональной деятельности (включая экстремальные) методом поиска новых способов ее выполнения. Деловая игра имитирует различные аспекты человеческой активности и социального взаимодействия. Игра также является методом эффективного обучения, поскольку снимает противоречия между абстрактным характером учебного предмета и реальным характером профессиональной деятельности.
Цели использования:
· формирование познавательных и профессиональных мотивов и интересов;
· развитие системного мышления
· передача целостного представления о профессиональной деятельности и её крупных фрагментах с учётом эмоционально-личностного восприятия;
· обучение коллективной мыслительной и практической работе, формирование умений и навыков социального взаимодействия и общения, навыков индивидуального и совместного принятия решений;
· воспитание ответственного отношения к делу, уважения к социальным ценностям и установкам коллектива и общества в целом;
· обучение методам моделирования, в том числе математического, инженерного и социального проектирования.
Деловая игра позволяет найти решение сложных проблем путем применения специальных правил обсуждения, стимулирования творческой активности участников как с помощью специальных методов работы (например, методом «Мозгового штурма», так и с помощью модеративной работы психологов-игротехников, обеспечивающих продуктивное общение.
Применение деловых игр позволяет выявить и проследить особенности психологии участников. С помощью деловых игр можно определить:
· наличие тактического и (или) стратегического мышления;
· способность анализировать собственные возможности и выстраивать соответствующую линию поведения;
· способность прогнозировать развитие процессов;
· способность анализировать возможности и мотивы других людей и влиять на их поведение;
· ориентацию при принятии решений на игру «на себя» или «в интересах команды» и мн. др.
Виды учебных деловых игр:
· тренинг отдельного навыка;
· тренинг комплекса навыков;
· демонстрация навыка;
· демонстрация типичных ошибок и др.
Использование деловых игр способствует развитию навыков критического мышления, коммуникативных навыков, навыков решения проблем, отработке различных вариантов поведения в проблемных ситуациях.
Анализ конкретных ситуаций (кейс-метод)
Метод кейсов представляет собой изучение, анализ и принятие решений по ситуации, которая возникла в результате происшедших событий, реальных ситуаций или может возникнуть при определенных обстоятельствах в конкретной организации в тот или иной момент времени. Таким образом, различают полевые ситуации, основанные на реальном фактическом материале, и кресельные (вымышленные) кейсы. Обучающиеся должны проанализировать ситуацию, разобраться в сути проблем, предложить возможные решения и выбрать лучшее из них.
Преимущества метода:
· Развивает аналитическое мышление студентов
· Обеспечивает системный подход к решению проблемы
· Позволяет выделять варианты правильных и ошибочных решений, выбирать критерии нахождения оптимального решения, принимать коллективные решения.
· Учащемуся легко соотносить получаемый теоретический багаж знаний с реальной практической ситуацией.
· Вносит в обучение элемент загадки, тайны.
· Разбираемая гипотетическая ситуация не связана ни с каким личным риском ни для одного из участников.
Этапы работы над ситуацией в аудитории:
· индивидуальное изучение текста ситуации;
· постановка преподавателем основных вопросов, вводное слово;
· распределение участников по малым группам;
· работа в составе малой группы, выбор лидера;
· представление «решений» каждой малой группы;
· общая дискуссия, вопросы;
· выступление преподавателя, его анализ ситуации.
Трудности, возникающие у участников анализа конкретной ситуации:
· выявление проблемы;
· поиск причин возникновения проблемы;
· анализ проблемы с использованием теоретических конструкций;
· анализ положительных и отрицательных последствий решения проблемы;
· обоснование лучшего варианта решения проблемы;
· выделение релевантной проблеме информации.
Интерактивная лекция
Интерактивная лекция представляет собой выступление ведущего обучающего мероприятия перед большой аудиторий в течение 1-4 часов с применением следующих активных форм обучения:
· Ведомая (управляемая) дискуссия или беседа
· Модерация
· Демонстрация слайдов или учебных фильмов
· Мозговой штурм
· Мотивационная речь
Разработка проекта
Этот метод позволяет участникам мысленно выйти за пределы аудитории и составить проект своих действий по обсуждаемому вопросу. Самое главное, что группа или отдельный участник имеет возможность защитить свой проект, доказать преимущество его перед другими и узнать мнение друзей. Участники могут обратиться за консультацией, дополнительной литературой в специализированные учреждения, библиотеки и т.д. Можно предложить участникам собрать публикации из газет, фотографии, статьи, касающиеся вопросов темы, а затем обсудить эти материалы со всей группой.
Просмотр и обсуждение видеофильмов
Видеофильмы соответствующего содержания можно использовать на любом из этапов занятий и тренингов в соответствии с его темой и целью, а не только как дополнительный материал. Перед показом фильма необходимо поставить перед обучаемыми несколько (3-5) ключевых вопросов. Это будет основой для последующего обсуждения. Можно останавливать фильм на заранее отобранных кадрах и проводить дискуссию. В конце необходимо обязательно совместно с обучаемыми подвести итоги и озвучить полученные выводы.
Тренинг
Тренинг - форма интерактивного обучения, целью которого является развитие компетентности межличностного и профессио​нального поведения в общении. Достоинством тренинга является то, что он обеспечивает активное вовлечение всех участников в процесс обучения.
Требования к проведению тренинга:
· оптимальное количество участников тренинга 20-25 человек;
· соответствующее по размерам количеству участников тренинга помещение, где посадочные места расположены по «тренинговому кругу», что способствует активному взаимодействию его участников;
· обязательность ознакомления участников в начале любого занятия тренинга с целями и задачами данного занятия;
· проведение на первом занятии тренинга упражнения «знакомство» и принятие «соглашения» - правил работы группы;
· создание дружелюбной доверительной атмосферы и ее поддержание в течение всего тренинга;
· вовлечение всех участников в активную деятельность на протяжении всего тренинга;
· уважение чувств и мнений каждого участника;
· поощрение участников тренинга;
· подведение участников тренером (преподавателем) к достижению поставленной перед ними цели занятия, не навязывая при этом своего мнения;
· обеспечение тренером соблюдения временных рамок каждого этапа тренинга;
· обеспечение эффективного сочетания теоретического материала и интерактивных упражнений;
· обязательность подведения итогов тренинга по его окончании.
Преподаватель-тренер должен владеть психолого-педагогическими знаниями и умело применять их в учебном процессе, владеть методами получения, накопления и преподнесения информации участникам, влияния на их поведение и отношения.
Преподаватель-тренер должен знать цели и задачи, методы и способы обучения, источники информации, профилактические образовательные программы.
Необходимые условия для успешного обучения:
· готовность обучаемого учиться;
· применение различных форм и методов обучения;
· использование повторения для закрепления знаний;
· соответствие процесса обучения реальной жизненной ситуации;
· своевременность непредвзятой, адекватной оценки действий обучаемых преподавателем - тренером.
Непосредственно обучение включает в себя 2 этапа:
· Информационный блок или предоставление теоретических знаний;
· Выработка практических навыков.
1. Информационный блок
Этот этап можно начать с ответов на вопросы из опросных листов, которые вызвали массовое затруднение. Основной материал может быть преподнесен в виде лекции, мультимедийной презентации. Затем на выбор преподавателя (тренера) могут быть использованы различные методы интерактивного обучения: ролевые игры, дискуссии, приглашение визитера, работа в малых группах и т.д.
2. Выработка практических навыков.
Учитывая, что любые знания информационного, теоретического плана должны обязательно сочетаться с практическими умениями и навыками, необходимо вырабатывать эти навыки. Данный этап тренинга призван способствовать приобретению участниками практического опыта по защите своей жизни и здоровья, а также окружающих. С этой целью можно использовать ролевые игры, инсценировки, дискуссии, «мозговую атаку» и другие интерактивные формы работы в зависимости от условий.
3. Подведение итогов
Итоги подводятся в конце любого занятия, тренинга. Как правило, эта процедура рассчитана на то, чтобы участники поделились своими впечатлениями, ощущениями, высказали свои пожелания. Подведение итогов можно проводить в виде заполнения анкет.
Тренер может спросить участников семинара, что нового они узнали, что было для них интересно, полезно, предложить вспомнить, какие упражнения они выполняли, таким образом, закрепляя пройденный материал. Хорошо, если тренер постоянно поощряет участников тренинга различными доступными ему способами: выражает устную или письменную благодарность, вручает какие-то брошюры, буклеты, сувениры и т.п.
Круглый стол
В современном значении выражение «круглый стол» употребляется как название одного из способов организации обсуждения некоторого вопроса. Этот способ характеризуется тем, что:
· цель обсуждения — обобщить идеи и мнения относительно обсуждаемой про​блемы;
· все участники круглого стола выступают в роли пропонентов (должны выражать мнение по поводу обсуждаемого вопроса, а не по поводу мнений других участников); отсутствие набора нескольких ролей характерно не для всех круглых столов;
· все участники обсуждения равноправны; никто не имеет права диктовать свою волю и решения.
Чаще всего круглый стол играет скорее информационную роль, а не служит инструментом выработки конкретных решений.
Коллоквиум
Коллоквиум - вид учебно-теоретических занятий, представляющий собой групповое обсуждение под руководством преподавателя достаточно широкого круга проблем, например, относительно самостоятельного большого раздела лекционного курса. Одновременно это и форма контроля, разновидность устного экзамена, массового опроса, позволяющая преподавателю в сравнительно небольшой срок выяснить уровень знаний студентов целой академической группы по данному разделу курса. Коллоквиум проходит обычно в форме дискуссии, в ходе которой студентам предоставляется возможность высказать свою точку зрения на рассматриваемую проблему, учиться обосновывать и защищать ее. Аргументируя и отстаивая свое мнение, студент в то же время демонстрирует, насколько глубоко и осознанно он усвоил изученный материал.
Методика «Дерево решений»
Использование методики «дерево решений» позволяет овладеть навыками выбора оптимального варианта решения, действия и т.п. Построение «дерева решений» - практический способ оценить преимущества и недостатки различных вариантов. Дерево решений для трех вариантов может выглядеть следующим образом:
	Проблема: …

	Вариант 1: …
	Вариант 2: …
	Вариант 3: …

	Плюсы
	Минусы
	Плюсы
	Минусы
	Плюсы
	Минусы

	
	
	
	
	
	


На этапе предложения вариантов, и на этапе их оценки возможно использование методики «мозговой штурм».
Методика «Мозговой штурм»
Метод и термин «мозговой штурм», «мозговая атака» предложены американским ученым А.Ф.Осборном как улучшенный вариант диалога Сократа с широким использованием свободных ассоциаций, одновременным созданием психоэвристического микроклимата в малых группах для повышения эффективности решения творческих, особенно изобретательских задач.
Эвристический диалог «мозговой атаки» базируется на ряде психологических и педагогических закономерностей, но прежде чем их сформулировать, следует кратко остановиться на тех теоретических предпосылках, которыми руководствовались создатели этого  метода. Изобретателями было отмечено, что коллективно генерировать идеи эффективнее, чем индивидуально. В обычных условиях творческая  активность человека часто сдерживается явными и не явно существующими барьерами (психологическими, социальными, педагогическими и т.д.). Эту ситуацию удобно выразить при помощи модели «шлюза». Творческая активность человека чаще всего потенциально сдерживается, как энергия воды при помощи «шлюза». Поэтому нужно открыть «шлюз», чтобы его высвободить. Жесткий стиль руководства, боязнь ошибок и критики, сугубо профессиональный слишком серьезный подход к делу, давление авторитета  более способных товарищей, традиции и привычки, отсутствие положительных эмоций - все это выполняет роль «шлюза». Диалог в условиях «мозговой атаки» выступает в роли средства, позволяющего убрать «шлюз», высвободить творческую энергию участников решения творческой задачи.
В настоящее время выработано несколько модификаций метода «мозговой атаки».
Прямая коллективная «мозговая атака»
Прямая «мозговая атака» как метод коллективного генерирования идей решения творческой задачи был предложен А.Ф Осборном. Цель этого метода заключается в сборе как можно большего количества идей, освобождения от инерции мышления  преодоления привычного хода мысли в решении творческой задачи.
Основной принцип и правило этого метода – абсолютный запрет критики предложенных участниками идей, а также поощрение всевозможных реплик, шуток. Успех применения метода во многом  зависит от руководителя дискуссии (или, как его обычно называют, руководителя сессии). Руководитель сессии должен умело направлять ход дискуссии, удачно ставить стимулирующие вопросы, осуществлять подсказки, использовать шутки, реплики. Количеств участников сессии обычно составляет от 4 до 15 человек. Наиболее  оптимальной считается группа от 7 до 13 человек. Желательно, чтобы   участники сессии были разного уровня образования, разных специальностей, однако рекомендуется соблюдать баланс между  участниками разного уровня активности, характера и темперамента.
Длительность «мозговой атаки» варьируется от 15 минут до одного часа. Отбор идей производят специалисты-эксперты, которые осуществляют их оценку в два этапа. Вначале из общего количества отбирают наиболее оригинальные рациональные, а потом отбирается самая оптимальная, с учетом специфики творческой  задачи и цели ее решения.
Массовая «мозговая атака»
Массовая «мозговая атака», предложенная Дж. Дональдом Филипсом (США), позволяет существенно увеличить эффективность генерирования новых идей в большой аудитории (число участников варьируется от 20 до 60 человек). Особенность этой модификации метода заключается в том, что присутствующих делят на малые группы численностью 5-6 человек. Руководитель каждой группы является одновременно руководителем всей сессии. После разделения аудитории на малые группы последние проводят самостоятельную сессию прямой мозговой атаки. Длительность работы малых групп может быть разной, но четко определенной, например, 15 минут. После генерирования идей в малых группах проводится их оценка.
Затем выбирают наиболее оригинальную.
Использование методики «мозговой штурм» стимулирует группу студентов к быстрому генерированию как можно большего вариантов ответа на вопрос.
На первом этапе проведения «мозгового штурма» группе дается определенная проблема для обсуждения; участники высказывают по очереди любые предложения, в точной и краткой форме; ведущий записывает все предложения (на доске, плакате) без критики их практической применимости.
На втором  этапе проведения «мозгового штурма» высказанные предложения обсуждаются. Группе необходимо найти возможность применения любого из высказанных предложений или наметить путь его усовершенствования.  На данном этапе возможно использование различных форм дискуссии.
На третьем этапе проведения «мозгового штурма» группа представляет презентацию результатов по заранее оговоренному принципу:
· самое оптимальное решение;
· несколько наиболее удачных предложений;
· самое необычное решение и т.п.
Для проведения «мозгового штурма» возможно деление участников на несколько групп:
· генераторы идей, которые высказывают различные предложения, направленные на разрешение проблемы;
· критики, которые пытаются найти отрицательное в предложенных идеях;
· аналитики, которые будут привязывать выработанные предложения к конкретным реальным условиям с учетом критических замечаний, и др.
Проблемное обучение
В условиях проблемного обучения происходит активное овладение личностью теми приемами, способами, которые наиболее характерны для любой творческой деятельности. «Чтобы научить человека творить, - писал И.Я.Лернер, - есть только один путь - научить его творческим процедурам, т.е. тем структурам, которые и составляют сущность творческой деятельности. Все остальное выполняет вспомогательную роль. Этими процедурами являются: 1. Самостоятельный перенос (ближний и дальний) ранее усвоенных знаний и умений в новую ситуацию. 2. Видение проблемы знаковой ситуации. 3. Видение новой функции объекта. 4. Определение структуры объекта (проблемы). 5. Видение альтернативы решения или его способа. 6. Комбинирование ранее усвоенных способов деятельности в новый применительно к возникшей проблеме.
В условиях проблемного, особенно эвристического, обучения важное значение имеет не только и не столько учебная проблема или проблемная задача, но и искусная постановка преподователем  вопросов. Вопросы в организации деятельности учащихся могут побуждать их: 1) воспроизвести по памяти известную им информацию, 2) к действию репродуктивного характера, 3) стимулировать творческое мышление, в результате которого учащиеся открывают, приобретают новое знание, умение.

Систематика эвристических вопросов, стимулирующих овладение знаниями, развивающих умения и творческие способности учащихся

	Типы эвристических вопросов
	Дидактические цели

	Какова главная идея?
В чем суть?
Кто, где, когда, что?
Дайте определение...
Сформулируйте теорему..
	Углубление, расширение знаний

	Опишите...
Перескажите...
Объясните...
Как использовать?
Какая разница?
Приведите примеры...
Обобщите...
Систематизируйте...
Классифицируйте
	Развитие умений


	Как решить другим способом?
В чем причины?
Согласны ли вы с этим утверждением?
Приведите контраргументы?
В чем недостатки?
Ваш прогноз?
Найдите ошибки..
	Развитие творческих способностей, критического мышления и выработка практических решений


Наибольший эффект для обучаемых интерактивные методы приносят при их комплексном применении в процессе освоения учебной дисциплины.
Основные требования к организации и проведению занятий в интерактивной форме
Интерактивное обучение определенным образом изменяет требования к условиям организации обучения, а также к работе преподавателя. Необходимыми условия организации интерактивного обучения являются:
· высокий уровень квалификации преподавателя;
· позитивные отношения между обучающим и обучающимися;
· демократический стиль;
· сотрудничество в процессе общения обучающего и обучающихся между собой;
· опора на личный ("педагогический") опыт, включение в учебный процесс ярких примеров, фактов, образов;
· многообразие форм и методов представления информации, форм деятельности обучающихся, их мобильность;
· включение внешней и внутренней мотивации деятельности, а также взаимомотивации обучающихся;
· применение мультимедийных технологий.
Преподаватель должен обладать следующими умениями:
· организовывать процесс исследования задачи таким образом, чтобы оно воспринималось обучаемым как собственная инициатива;
· целенаправленно организовывать для учащихся учебные ситуации, побуждающие их к интеграции усилий;
· создавать учебную атмосферу в аудитории и дозировать свою помощь студентам;
· осознавая педагогическое взаимодействие как влияние реакций обучаемых на управляющие воздействия преподавателя, решать нестандартные учебные и межличностные ситуации;
· сохраняя свой научный авторитет, помогать студентам не попадать под его зависимость, которая сковывает их мыслительную деятельность, а проявлять самостоятельность в интеллектуальном поведении.
Организация интерактивного обучения включает:
· нахождение проблемной формулировки темы занятия;
· организацию учебного пространства, располагающего к диалогу;
· формирование мотивационной готовности студентов и преподавателя к совместным усилиям в процессе познания;
· создание специальных ситуаций, побуждающих студентов к интеграции усилий для решения поставленной задачи;
· выработку и принятие правил учебного сотрудничества для студентов и преподавателя;
· использование «поддерживающих» приемов общения: доброжелательные интонации, умение задавать конструктивные вопросы и т.д.;
· оптимизацию системы оценки процесса и результата совместной деятельности;
· развитие общегрупповых и межличностных навыков анализа и самоанализа.
Интерактивное обучение предполагает:
- проведение вебинаров – лекций и семинаров в режиме реального времени посредством Интернета, когда студенты и преподаватели имеют возможность не только слушать лекции, но и обсуждать ту или иную тематику, участвовать в прениях, обмениваться документами и т.д.; - создание и функционирование виртуальных рабочих кабинетов преподавателей, студентов и кураторов; - регулярное обновление и использование электронной базы учебно-методических материалов; - регулярное обновление и использование электронных учебно-методических комплексов (учебно-методические материалы, тесты, задачи, практикумы, требования к оформлению курсовых и дипломных работ и т.д.); - проведение лекций и практических занятий в компьютерных классах; - использование мультимедийных средств для проведения лекций и семинаров; - формирование видеотеки с курсами лекций и бизнес-кейсами; - создание и использование в учебном процессе виртуальной учебной фирмы/корпорации.
Использование информационных и мультимедийных технологий является одним из важнейших условий для проведения занятий в интерактивной форме и предполагает использование мультимедийных средств, компьютерной техники, интерактивных досок и  сетевых информационных образовательных ресурсов.
Мультимедиа - ком​плекс аппаратных и программных средств компьютера, позволяющих объединять информацию, представленную в различ​ных формах (текст, графика, звук, видео, анимация), и работать с ней в интерактив​ном режиме.
Ведущей целью применения мультимедийного оборудования является достижение более глубокого запоминания учебного материала через образное восприятие, усиление его эмоционального воздействия, обеспечение “погружения” в конкретную социокультурную среду. Это происходит за счет использования мультимедиапроектора, интерактивной доски и компьютера, обеспечивающего выход в Интернет.
Мультимедийные технологии позволяют использовать анимацию, «оживить» картинки, тексты и другие объек​ты учебника. Эта технология дает возможность демонстрировать экспериментальные работы по предметам в виртуальном виде, «проявить» невидимые или провести опасные для живой демонстра​ции опыты.
Мультимедийность облегчает процесс запоминания, позволяет сделать занятие более интересным и динамичным, создать иллюзию соприсутствия, содействует становлению объемных и ярких представлений.
Интерактивная доска (Smart Board) предоставляет преподавателю и студентам уникальное сочетание компьютерных и традиционных методов организации учебной деятельности: с ее помощью можно работать с практически любым программным обеспечением и одновременно реализовывать различные приемы индивидуальной и коллективной, публичной («ответ у доски») работы студентов.
Основной формой представления материалов для демонстрации аудитории является презентация, состоящая из набора слайдов. Основным инструментом для создания таких презентаций обычно является программа Microsoft PowerPoint. Однако среда SMART Notebook предоставляет еще больше возможностей, специально ориентированных на работу с интерактивной доской.
Принципы работы с интерактивной доской Smart Board и моторика действий учащегося при работе практически полностью совпадают с традиционными для обычной меловой (или фломастерной) доски. С помощью интерактивной доски можно создавать собственные ролики, демонстрирующие принципы работы с операционной системой Windows (Vista), ее стандартными приложениями или любыми прикладными программами.
Таким образом, интерактивная доска Smart Board даже при использовании лишь поставляемого вместе с ней простейшего программного обеспечения позволяет подготовить и провести занятие на качественно новом уровне.
Использование компьютерной техники дает возможность:
· повысить интерес к предмету;
· облегчить формирование у студентов основных понятий по изучаемой теме;
· подготовить к самостоятельному усвоению дисциплин;
· овладевать конкретными знаниями, необходимыми для применения в практической деятельности;
· интеллектуально развивать студентов;
· расширить виды совместной работы, повысить коммуникативный опыт.
Сетевые информационные образовательные ресурсы (далее – сетевой ресурс) - это дидактический, программный и технический комплекс, предназначенный для обучения с преимущественным использованием среды Интернет независимо от места расположения обучающих и обучающихся. Обучение с помощью сетевых ресурсов может рассматриваться как целенаправленный, организованный процесс взаимодействия студентов с преподавателями, между собой и со средствами обучения.
Сетевой ресурс может использоваться в учебном процессе в различных пропорциях в очной, заочной, вечерней формах получения образования. Таким образом, сетевой ресурс - это учебно-методический интерактивный комплекс, использование которого позволяет реализовать полный дидактический цикл обучения по дисциплине учебного плана.
Дидактические свойства сетевого ресурса в процессе обучения позволяют реализовать:
· представление на экранах мониторов персональных компьютеров преподавателей и студентов учебно-методической информации, а также возможность получения твердых копий целенаправленно выбираемой части информации, содержащейся в сетевом ресурсе;
· диалоговый обмен между участниками образовательного процесса в реальном (online) и отложенном (off-line) режиме учебной, методической, научно-образовательной и другой информацией;
· обработка передаваемой и получаемой информации (хранение, распечатка, воспроизведение, редактирование);
· доступ к различным источникам информации (порталам, электронным библиотекам, базам данных, ресурсам Интернет т.п.);
· доступ к удаленным вычислительным ресурсам, лабораторным практикумам, учебным курсам и контролирующим материалам;
· организация коллективных форм общения преподавателя со студентами и студентов между собой посредством теле и видеоконференций;
· обмен определенной заранее заданной части информации в конфиденциальной форме и регламентированный доступ;
· техническая консультационная поддержка функционирования сетевого ресурса.
Использование сетевых ресурсов не должно исключать непосредственного общения студентов с преподавателем и между собой. В этой связи выделяют следующие возможные технологии обучения в зависимости от степени увеличения наполнения курса интерактивными сетевыми формами:
1. Традиционный курс в аудитории;
2. Курс в компьютерном классе (видео и т.п.);
3. Гибридный курс: частично в аудитории, частично интерактивно;
Использование инновационных интерактивных методов в образовательном процессе по направлению подготовки бакалавриата «Реклама и связи с общественностью»:

- электронное оформление элементов учебных дисциплин на  сайте Института маркетинга;

· выполнение студентами конкурсных работ (для рекламных и PR конкурсов, например «MEDIA CLASS», «Хрустальный апельсин», Evtentиада  Awards;

· подготовка и проведение дискуссионного клуба;

· проведение лекций и практических занятий в интерактивной форме;

· использование мультимедийных презентаций в процессе проведения лекций и практических занятий;

· использование электронных мультимедийных учебников и учебных пособий;

· проведение мастер-классов представителями АКАР и ведущих коммуникационных агентств;

· использование проблемно-ориентированного междисциплинарного подхода к изучению наук;

· применение активных методов обучения, «контекстного обучения» и «обучения на основе опыта»;

· использование методов, основанных на изучении практики: case studies, деловые и имитационные игры;

· использование проектно-организованных технологий обучения работе в команде над комплексным решением практических задач;

· организация и работа студентов на профессиональных мероприятиях (например,  выставка «Реклама – 2016» и др.);
- проведение предметных Олимпиад по дисциплинам «Основы рекламы», «Теория и практика связей с общественностью»;

- ежегодное участие студентов во Всероссийской студенческой Олимпиаде по связям с общественностью г. Казань.

6.3. Государственная итоговая аттестация выпускника ОП

Итоговая аттестация выпускника Университета является обязательной и осуществляется после освоения ОП в полном объеме. Итоговая государственная аттестация бакалавра по направлению подготовки 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» включает итоговый государственный междисциплинарный экзамен и защиту выпускной квалификационной работы. 

Итоговая государственная аттестация осуществляется государственными аттестационными комиссиями (ГАК), основными функциями которых являются: 

· комплексная оценка уровня подготовки выпускника и соответствия его подготовки требованиям федерального государственного образовательного стандарта высшего образования;

· решение вопроса о присвоении квалификации по результатам итоговой государственной аттестации и выдаче выпускнику соответствующего диплома о высшем образовании;

· разработка рекомендаций по совершенствованию подготовки выпускников на основании результатов работы комиссий.

ГАК руководствуется в своей деятельности Положением об итоговой государственной аттестации выпускников вузов в РФ и научно-методической документацией, разрабатываемой в вузах на основе Федерального государственного образовательного стандарта высшего образования, в части государственных требований к минимуму содержания и уровню подготовки выпускников.

ГАК состоит из экзаменационных комиссий по приему итогового междисциплинарного экзамена и по защите выпускной квалификационной работы (бакалаврской работы). ГАК возглавляет председатель, организующий и контролирующий деятельность всех экзаменационных комиссий, обеспечивающий единство требований, предъявляемых к выпускникам.

Присвоение выпускнику квалификации «бакалавр» по направлению подготовки 42.03.01 - «Реклама и связи с общественностью» и выдача ему диплома о высшем образовании осуществляются при условии успешного прохождения всех установленных видов аттестационных испытаний, включенных в итоговую государственную аттестацию.

Выпускнику, достигшему особых успехов в освоении профессиональной образовательной программы и прошедшему все виды аттестационных испытаний с оценками «отлично» и «хорошо» (при этом оценок «хорошо» должно быть не более 25% всех оценок, а средний балл должен быть не ниже 4,75), сдавшему итоговый междисциплинарный экзамен и защитившему выпускную квалификационную работу на «отлично», может быть выдан диплом с отличием.

Студент, не прошедший в течение установленного срока обучения аттестационных испытаний, входящих в состав итоговой государственной аттестации, отчисляется из вуза и получает академическую справку или, по его просьбе, диплом о неполном высшем образовании. Выпускники, не прошедшие отдельных аттестационных испытаний, допускаются к ним повторно в установленном в вузе порядке.

Студентам, не прошедшим аттестационные испытания по уважительной причине, может быть продлен срок обучения до следующего периода работы ГАК, но не более одного года.

В случае изменения перечня аттестационных испытаний, входящих в состав итоговой государственной аттестации, выпускники проходят аттестационные испытания в соответствии с перечнем, действовавшим в год окончания полного курса обучения.

6.3.1. Характеристика итогового государственного экзамена
6.3.1.1. Общие положения о  государственном междисциплинарном экзамене

Итоговый государственный междисциплинарный экзамен по направлению 42.03.01 - «Реклама и связи с общественностью» является составной частью государственной образовательной программы подготовки бакалавров. К его основным целям относятся: 

· выявление у выпускников уровня сформированности общекультурных и профессиональных компетенций; 

· оценка качества теоретической и практической подготовки студентов к решению профессионально-ориентированных междисциплинарных проблем и задач. 

К государственному междисциплинарному экзамену, являющемуся одним из этапов итоговой государственной аттестации, допускаются студенты, завершившие в полном объеме освоение основной образовательной программы высшего профессионального образования по направлению 420301  «Реклама и связи с общественностью», разработанной Государственным университетом управления в соответствии с требованиями оригинального образовательного стандарта  высшего профессионального образования.  

При условии успешного прохождения всех установленных видов итоговых аттестационных испытаний, в том числе государственного междисциплинарного экзамена, выпускнику Государственного университета управления присваивается квалификация «бакалавр» по направлению подготовки 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» и  выдается диплом государственного образца о высшем образовании.

6.3.1.2. Содержание государственного междисциплинарного экзамена

С учетом основных требований к уровню подготовки, знаниям, умениям и навыкам, предъявляемым федеральным государственным образовательным стандартом высшего образования по направлению подготовки 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью», определяющими назначение, профессиональный потенциал и квалификацию выпускников, совокупность, последовательность преподавания и содержание дисциплин и видов учебных занятий, предусмотренных рабочими программами и учебными планами, итоговый государственный экзамен должен включать в себя экзаменационные вопросы, направленные на диагностику знаний выпускника по дисциплинам базовой и вариативной частей учебного плана гуманитарного, социального и экономического цикла, математического и естественнонаучного цикла, профессионального цикла, с количественным приоритетом вопросов по дисциплинам профессионального цикла.
Содержание итогового государственного экзамена отражает степень сформированности у студентов знаний, умений и навыков, соответствующих направлению подготовки.

Выпускник Государственного университета управления с квалификацией (степенью) «бакалавр по рекламе и связям с общественностью» должен знать:

· основы гуманитарных, социально-экономических, математических и естественнонаучных дисциплин для решения профессиональных, социальных, научных и педагогических задач;

· законодательные и нормативные акты, регламентирующие предпринимательскую, коммерческую и рекламную деятельность, систему налогообложения;

· законодательство, регламентирующие предпринимательскую, коммерческую и рекламную деятельность, систему налогообложения;

· порядок заключения, исполнения и прекращения договоров в сфере рекламной деятельности и связей с общественностью; 

· основы рыночной экономики, предпринимательства и ведения бизнеса, основы делового администрирования; базовые принципы, структуры и основные модели функционирования экономики интегрированных коммуникаций

· теорию и практику менеджмента, структуру управления фирмой, предприятием, учреждением и организацией, механизм инновационной и инвестиционной деятельности, основы организации делопроизводства, мотивации труда, основы законодательства о труде, правила и нормы охраны труда;

· теорию и практику маркетинга, конъюнктуру рынка, порядок ценообразования, системы управления качеством товара и сбытом;

· основы социологии, общую и специальную психологию, этику делового общения;

· современные средства сбора и обработки информации, средства электронно-вычислительной техники, коммуникаций и связи;

· организацию рекламного дела, средства и носители рекламы, формы и методы разработки и ведения рекламных кампаний, порядок разработки договоров и контрактов на организацию и проведение рекламных кампаний, основы технологии производства рекламы, формы и методы работы с персоналом и клиентами, передовой и зарубежный опыт ведения рекламного дела;

· работу в пресс-центрах, пресс-службах, в отделах печати, СМИ, отделах по связям с общественностью, центрах общественных связей, отделах рекламы, в рекламных агентствах, маркетинговом отделе, в коммуникационных агентствах 

· основные подходы, процедуры и методологию управления проектами; способностью реализовывать проекты и владением методами их реализации;

· теорию и практику массовой информации, ее место и роль в жизни современного общества и социальном управлении; системные характеристики современных российских и зарубежных СМИ, основные модели и теории коммуникации, структуру коммуникативного акта и коммуникативных событий в различных сферах и видах коммуникации, связи теории коммуникации с другими науками, способностью понимать основы коммуникативного взаимодействия 

· системы планирования, ценообразования, продвижения и распространения идей, товаров и услуг для удовлетворения нужд, потребностей и желаний отдельных лиц и организаций;

· историю и теорию менеджмента, основные управленческие функции (планирование, организация, координация, учет, контроль, принятие решений, лидерство, мотивация, адаптация) и методы их реализации; основы бизнес-процессов;

· основы медиапланирования;

· теорию и практику брендменеджмента. 

Выпускник по направлению подготовки 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» с квалификацией (степенью) «бакалавр» в соответствии с целями основной образовательной программы и задачами профессиональной деятельности должен уметь:

· реализовывать знания в области рекламы и связей с общественностью как сферы профессиональной деятельности;

· осуществлять профессиональные функции в области рекламы и связей с общественностью в государственных, общественных, коммерческих структурах, средствах массовой информации, в социальной сфере, сфере политики, экономики, производства, торговли, науки, культуры, спорта; 

· принимать участие в управлении и организации работы рекламных служб и служб по связям с общественностью фирмы и организации, осуществлять оперативное планирование и оперативный контроль за рекламной работой, деятельностью по связям с общественностью, проводить мероприятия по повышению имиджа организации, продвижению товаров и услуг фирмы на рынок, оценивать эффективность рекламной деятельности и связей с общественностью;

· осуществлять работу в пресс-центрах, пресс-службах, в отделах печати, средствах массовой информации (СМИ), отделах по связям с общественностью, центрах общественных связей, отделах рекламы, в коммуникационных агентствах;

· устанавливать, поддерживать и развивать межличностные отношения, деловые отношения с представителями различных государственных, финансовых, общественных структур, политических организаций, СМИ, информационными, рекламными, консалтинговыми агентствами;

· планировать и осуществлять коммуникационные, рекламные, информационные и пропагандистские кампании и мероприятия;

· использовать методики и техники проведения опросов общественного мнения и фокус-групп в рыночных исследованиях;

· проводить исследования в конкретной предметной области, понимать результаты экспериментальных и наблюдательных способов проверки научных теорий;

· использовать методику и технику проведения маркетинговых кабинетных и внекабинетных исследований рынка, организовывать опросы потребителей с целью выявления их лояльности к товару и фирме, с целью выявления конкурентных преимуществ и недостатков фирмы и организации;

· организовывать и проводить рыночное наблюдение, опросы, анкетирование, эксперимент с целью повышения имиджа и конкурентной позиции организации и фирмы на рынке; осуществлять сбор, обработку и анализ полученных данных;

· организовывать и проводить социологические исследования с целью составления прогноза общественного мнения и разработки мер по повышению имиджа фирмы, организации;

· собирать и систематизировать научно-практическую информацию по теме исследований в области связей с общественностью и рекламы;

· принимать участие в планировании, подготовке и проведении коммуникационных кампаний и мероприятий в соответствии с целями и задачами организации на основе результатов исследований;

· оперативно принимать решения, в том числе в кризисных ситуациях; 

· участвовать в формировании эффективных внутренних коммуникаций, ориентироваться на создание и поддержание благоприятного психологического климата в коллективе, мотивацию сотрудников на активную деятельность и развитие организации; осуществлять работу по повышению квалификации и общего культурного и профессионального уровня сотрудников;

· участвовать в создании эффективной коммуникационной инфраструктуры организации, обеспечении внутренней и внешней коммуникации, в том числе с государственными учреждениями, общественными организациями, коммерческими структурами, средствами массовой информации; участвовать в формировании и поддержании корпоративной культуры;

· организовывать подготовку к выпуску, производство и распространение рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы;

· разрабатывать тексты и документы, используемые в сфере связей с общественностью и рекламы; составлять и оформлять аналитические справки, обзоры, прогнозы, материалы для экспертных заключений и отчетов; 

· участвовать в проектировании в области рекламы и связей с общественностью фирмы, организации, обеспечивать средства и методы по реализации проектов, участвовать в организации работы проектных команд;

· готовить проектную документацию (технико-экономическое обоснование, техническое задание, бизнес-план, креативный бриф, соглашение, договор, контракт).

Ежегодно за шесть месяцев до даты приема государственного междисциплинарного экзамена на заседании выпускающей кафедры обсуждаются, корректируются и утверждаются состав и содержание экзаменационных вопросов, включаемых в государственный междисциплинарный экзамен.

6.3.1.3. Процедура проведения итогового государственного экзамена

Сдача государственного междисциплинарного экзамена осуществляется на заседаниях Государственной экзаменационной комиссии с участием не менее двух третей ее состава.

Государственный междисциплинарный экзамен по направлению 42.03.01  «Реклама и связи с общественностью» проводится в устной форме по билетам, содержащим вопросы, которые составлены в соответствии с текущим учебным планом и рабочими программами учебных дисциплин. Два первых вопроса имеют теоретический характер, третий вопрос представляет собой практическое задание.

При подготовке к ответу студенты делают необходимые записи по каждому вопросу на выданных секретарем экзаменационной комиссии листах бумаги со штампом института. На подготовку к ответу студенту предоставляется 0,5 академического часа. 

Использование студентами неразрешенных материалов (включая заранее подготовленные ответы на экзаменационные вопросы) и любых технических средств во время государственного междисциплинарного экзамена категорически запрещено. Студент, уличенный членами Государственной аттестационной комиссии в нарушении этого правила, незамедлительно удаляется с экзамена с оценкой «неудовлетворительно».

После завершения ответа по всем вопросам экзаменационного билета студенту членами экзаменационной комиссии с разрешения ее председателя могут быть заданы уточняющие и дополнительные вопросы в пределах перечня, вынесенного на итоговый государственный междисциплинарный экзамен.

После завершения ответа студента на все вопросы экзаменационного билета и объявления председателем комиссии окончания опроса экзаменуемого, члены экзаменационной комиссии проставляют в своем протоколе оценки за ответы экзаменуемого на каждый вопрос и по их совокупности.

По завершении экзамена экзаменационная комиссия на закрытом заседании обсуждает ответы каждого студента, анализирует проставленные членами комиссии оценки и выставляет каждому студенту согласованную оценку по итоговому государственному междисциплинарному экзамену в целом по системе: «отлично», «хорошо», «удовлетворительно», «неудовлетворительно». 

Устанавливаются следующие критерии оценки знаний студентов:
	Оценка
	Критерии оценивания уровня подготовки студентов

	Отлично
	Студент демонстрирует глубокие знания всего материала программы подготовки, понимание сущности и взаимосвязи рассматриваемых процессов и явлений в сфере рекламы и связей с общественностью, корректно использует профессиональные термины и понятия, владеет основными положениями смежных дисциплин, дает развернутые, полные, логически последовательные, непротиворечивые, содержательные, конкретные ответы на вопросы билета и дополнительные вопросы членов Государственной экзаменационной комиссии.

	Хорошо
	Студент обладает достаточно полными знаниями всего материала программы подготовки, пониманием сущности и взаимосвязи рассматриваемых процессов и явлений в сфере рекламы и связей с общественностью, корректно использует профессиональные термины и понятия, владеет основными положениями смежных дисциплин, дает развернутые, полные, логически последовательные, содержательные, конкретные ответы на вопросы билета и дополнительные вопросы членов Государственной экзаменационной комиссии. Студент способен свободно исправиться при ответе в случае замечаний комиссии по отдельным вопросам.

	Удовлетворительно
	Студент знает и понимает основные вопросы программы подготовки, дает на поставленные вопросы конкретные ответы без грубых ошибок, способен устранить неточности и незначительные ошибки в освещении отдельных положений – при наводящих вопросах членов комиссии, в ответе присутствуют отдельные ошибки в употреблении профессиональных терминов и понятий.

	Неудовлетворительно
	Студент допускает грубые ошибки в ответе, демонстрирует непонимание сущности излагаемых вопросов, дает неточные или неправильные ответы на дополнительные вопросы экзаменаторов.


В случае расхождения мнения членов экзаменационной комиссии по итоговой оценке решение экзаменационной комиссии принимается на закрытом заседании простым большинством голосов. При равном числе голосов голос председателя является решающим.

Итоговая оценка по экзамену заносится в протокол заседания экзаменационной комиссии, сообщается студенту и проставляется в зачетную книжку студента и визируется председателем, членами экзаменационной комиссии (равно как и в протоколе).

Апелляция результатов итогового государственного междисциплинарного экзамена не проводится.

В случае получения студентом по итоговому междисциплинарному экзамену итоговой оценки «неудовлетворительно», он не допускается к выполнению и защите выпускной квалификационной работы (ВКР) и отчисляется из вуза с получением академической справки.

Листы с ответами студентов на экзаменационные вопросы вместе с копией протокола об итогах экзамена формируются секретарем комиссии в отдельную папку «Итоговый междисциплинарный экзамен» и хранятся в течение трех лет на выпускающей кафедре, а затем сдаются в архив института.

6.3.2. Характеристика выпускной квалификационной работы (ВКР)

6.3.2.1. Общие положения о выпускной квалификационной работе (ВКР)
Выполнение выпускной квалификационной работы (далее ВКР) является завершающим и наиболее сложным этапом государственного контроля качества образования в высшей школе.

Выпускная квалификационная работа выполняется в 8-м семестре и суммирует все полученные в процессе обучения знания студента. В результате успешной защиты ВКР Государственной аттестационной комиссией принимается решение о присвоении студенту-выпускнику квалификации «бакалавр» по направлению подготовки 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью».
Целью выпускной квалификационной работы является закрепление, углубление и специализация знаний и навыков студента в соответствии со следующими видами профессиональной деятельности: организационно-управленческая, проектная, коммуникационная, рекламно-информационная, рыночно-исследовательская, прогнозно-аналитическая. 
ВКР связана со следующими ключевыми профессиональными компетенциями выпускника:

- способность осуществлять стратегическое и тактическое планирование коммуникационных программ разного уровня (ОПК-9);
- способность понимать специфику работы в условиях мультимедийной среды владеть методами и технологиями подготовки медиапродукта в разных знаковых системах (вербальной, аудио-, видео, графика, анимация) (ОПК-11);
- способность принимать участие в управлении и организации работы рекламных служб и служб по связям с общественностью фирмы и организации, осуществлять оперативное планирование и оперативный контроль рекламной работы, деятельности по связям с общественностью, проводить мероприятия по повышению имиджа организации, продвижению товаров и услуг фирмы на рынок, оценивать эффективность рекламной деятельности и связей с общественностью (ПК-1);

- создание текстов рекламы и связей с общественностью (ПК-3);

- владение навыками подготовки проектной документации (технико-экономическое обоснование, техническое задание, бизнес-план, креативный бриф, соглашение, договор, контракт) (ПК-4);

- способность принимать участие в планировании, подготовке и проведении коммуникационных кампаний и мероприятий (ПК-7);

- способность организовывать подготовку к выпуску, производство и распространение рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы (ПК-8);

- компетенциями организации и проведения маркетинговых исследований (ПК-9).
ВКР включает разработку комплекса проектных предложений в области рекламной деятельности компании и/или в области связей с общественностью, а также оценку эффективности предложенных решений. Проектные решения ВКР должны быть направлены на повышение конкурентоспособности компании, на решение ее коммерческих и общественных задач путем совершенствования рекламной и PR-деятельности. Объектами  ВКР могут выступать коммерческие, государственные, негосударственные, общественные учреждения и организации, а также средства массовой информации. 

Для выполнения и защиты ВКР бакалавру необходимы знания всех циклов дисциплин учебного плана: общих гуманитарных и социально-экономических, общепрофессиональных и специальных. Бакалаврская работа также должна основываться на материалах, полученных выпускником в ходе прохождения практик и выполнения им в период обучения курсовых работ (проектов), научно-исследовательских работ или иных работ, связанных с темой ВКР.
Выпускная квалификационная работа должна отвечать следующим требованиям:

Целевая направленность работы на достижение конкретных практически-значимых результатов, связанных с повышением качества и эффективности рекламной и PR-коммуникации.
Самостоятельность, способность вырабатывать и защищать оригинальные подходы к решению исследовательских и практических задач.

Целостность, логичность, доказательность, лаконизм, четкое и ясное изложение материала, а также достоверность представленных фактов.
ВКР выполняется в одном из двух форматов – проект или исследовательская работа.

Тема ВКР выбирается студентом на четвертом курсе не позднее установленных кафедрой сроков. ВКР выполняется студентом индивидуально.

Актуальность темы и ее разработка на уровне современных научных, методических и практических знаний по направлению подготовки.

Корректное определение объекта и предмета ВКР; обоснованность аналитических решений и выводов; соответствие проектных решений целям и стратегии компании; комплексность и конкретность, практическая значимость и эффективность проектных решений.

Оформление, структура и содержание ВКР в соответствии с принятыми стандартами и настоящими методическими указаниями.

Характер выпускной квалификационной работы (ВКР) бакалавра должен соответствовать спектру профессиональных задач специалиста в области рекламы и связей с общественностью и иметь одну из двух направленностей: проектная и исследовательская.
Проектное направление работы является приоритетным и предпочтительным для выбора студентами, поскольку позволяет сформировать и продемонстрировать навыки, необходимые для трудоустройства в профильные рекламные, коммуникационные и PR-агентства, а также в департаменты и отделы маркетинга и маркетинговых коммуникаций российских и зарубежных компаний.

Основным результатом ВКР проектного характера является решение коммерческих и/или общественных задач компании или организации при помощи современных методов и инструментов маркетинговых коммуникаций: рекламы, связей с общественностью и др. Практическая значимость работы является обязательным условием. Фундаментальной целью ВКР должны являться рекомендации по повышению конкурентоспособности компании, либо выполнению социальной или общественной задачи посредством совершенствования рекламной и PR-деятельности.

Формат исследовательской работы, как правило, более сложен для выполнения, требует высокой аналитической подготовки и навыков научно-исследовательской деятельности. Часто такой формат работы предпочтителен в случае, когда студент планирует последующую исследовательскую деятельность в магистратуре и аспирантуре.

В рамках исследовательской работы выпускник проводит изучение актуальной темы, соответствующей современному состоянию определенной области науки и практики в сфере рекламы, связей с общественностью и в целом маркетинговых коммуникаций.

6.3.2.2. Основные этапы подготовки выпускной квалификационной работы (ВКР)

Процесс написания  выпускной квалификационной работы (ВКР) состоит из следующих взаимосвязанных этапов:
1. Выбор темы выпускной квалификационной работы

Выбор темы является наиболее ответственным этапом всего процесса написания выпускной квалификационной работы. От того, насколько верно будет она определена и точно сформулирована, во многом зависит эффективность и результативность всей последующей работы. Четко определиться в теме, в реальности ее реализации крайне важно. Это позволяет студенту с самого начала сконцентрироваться в нужном направлении. 
Бакалавр имеет право выбрать тему ВКР, исходя из научных интересов кафедры и собственных предпочтений, но в рамках направления подготовки 42.03.01 “Реклама и связи с общественностью”.

Темы определяются кафедрой рекламы и связей с общественностью с учетом запросов компаний, а также профессиональных интересов студентов с целью формирования индивидуального портфолио. При выборе тем целесообразно учитывать тематику выполненных курсовых проектов по дисциплинам профессионального цикла.

В ВКР проектного типа тема должна иметь конструктивный, проектный, созидательный характер; обязательно должна иметь признак действия - «разработка»; «совершенствование»; «организация»; «развитие»; «планирование»; «оптимизация», а также должна четко идентифицировать  предмет и объект ВКР. 

В ВКР исследовательского типа выбор темы и области исследования должны отвечать перспективам развития соответствующей сферы научного поиска и практической деятельности. Исследовательская работа направлена на решение актуальной проблемы, связанной с функционированием и развитием процесса маркетинговых коммуникаций, оценкой эффективности коммуникационной деятельности, разработкой новых каналов и инструментов продвижения и т.д.

Студент обосновывает выбор темы согласно следующим критериям: актуальность, степень разработанности, практическая значимость. Данная информация позволяет выпускнику более точно сформулировать тему, объект, предмет и временные  рамки исследования  выпускной квалификационной работы (ВКР).

Для закрепления темы ВКР за обучающимся бакалавр лично заполняет типовой бланк заявления на имя заведующего кафедрой рекламы и связей с общественностью и сдает его на кафедру. Обучающийся обязан выбрать тему ВКР не позднее, чем за 8 месяцев до планируемого срока защиты. На основании личных заявлений обучающихся, подписанных заведующим кафедрой рекламы и связей с общественностью, кафедра готовит приказ (проект приказа) о закреплении тем ВКР за обучающимися, назначении им руководителей ВКР, а при необходимости консультантов. Не позднее, чем за 7 месяцев до планируемого срока защиты ректор Университета издает приказ о ВКР, в котором за каждым студентом окончательно закрепляются тема и руководитель ВКР, а в случае необходимости и консультант по специальным вопросам.

Изменение темы ВКР возможно не позднее, чем за два месяца до предполагаемой защиты. Для этого оформляется личное заявление студента на имя заведующего кафедрой рекламы и связей с общественностью с обоснованием причины изменения, которое обязательно визируется руководителем ВКР. Изменение или уточнение темы ВКР обучающегося утверждается заведующим кафедры и оформляется приказом ректора ГУУ.
2. Составление плана-графика выпускной квалификационной работы (ВКР)

В процессе изучения литературы и выбора темы у студента должен появиться замысел всей будущей работы, который реализуется в форме плана-графика выпускной квалификационной работы.

План-график выпускной квалификационной работы составляется под руководством научного руководителя выпускной квалификационной работы и утверждается им. План-график предусматривает основные этапы написания выпускной квалификационной работы, сроки их завершения. В нем в индивидуальном порядке определяется время для проведения консультаций с научным руководителем. Кроме того, планом-графиком предусматриваются сроки завершения выпускной квалификационной работы, сроки представления на кафедру для получения допуска к защите выпускной квалификационной работы.

3. Написание выпускной квалификационной работы (ВКР)

Написание выпускной квалификационной работы является центральным этапом творческой деятельности студента. Важнейшее требование, предъявляемое к написанию выпускной квалификационной работы (ВКР) полная самостоятельность. ВКР ни в коем случае не должна быть простым пересказом или конспектированием одного, двух источников. 
Во Введении обосновывается актуальность работы, формулируется цель и задачи, предмет и объект будущего исследования. Объем раздела: от 3 до 5 страниц.

Особенности написания ВКР проектного типа

ВКР проектного типа включает две главы: аналитическая подготовка (в том числе стратегическое планирование), разработка проектных решений.

Выполнение аналитической подготовки обеспечивает выбор осознанной коммуникационной стратегии, которая является основой при разработке тактических мероприятий и креативных решений. 

Аналитическая часть должна иметь предметное, конкретное название, соответствующее содержанию и объекту дипломного проектирования.

Учитывая особенности выбранной темы ВКР, аналитическая подготовка состоит из трех элементов: анализ рынка; анализ и описание бренда/продукта; анализ потребителей (целевая аудитория). 

На основе проведенной аналитической подготовки необходимо сформулировать организационно-управленческую и/или коммуникационную проблему, которая является основой для использования средств маркетинговых коммуникаций и решается во второй главе при помощи проектных решений.

Результатом аналитической подготовки проектных решений выступает расширенный бриф на разработку коммуникационной кампании.
Для проектов управленческой направленности итогом первой главы может быть аналитическое резюме, которое объединяет основные выводы аналитической главы, формулирует маркетинговые, коммуникационные или управленческие проблемы, для решения которых во второй главе предложен комплекс проектных решений.

Во второй главе  необходимо привести разработку проектных решений. Проектные решения должны содержать предлагаемые изменения в области рекламной и PR-деятельности, а также в сфере маркетинговых коммуникаций фирмы, необходимые для решения проблем компании или реализации рыночных возможностей. Проектные решения должны быть направлены на достижение цели и решение задач ВКР.

Цель данной главы - разработать и представить практическую часть проекта, которая выносится на защиту. На основе проведенной аналитической подготовки студент разрабатывает комплекс проектных коммуникационных решений, связанных с предметом и объектом работы и решающих поставленные цели и задачи. Необходимо максимально детализировать рекомендации и решения, а также аргументировать выбор. Проектная часть выпускной работы позволяет выпускнику продемонстрировать собственные знания и профессиональные навыки в разработке рекламных и PR-проектов, а членам комиссии оценить личный вклад автора работы в комплекс предлагаемых решений. 

В итоговом разделе выпускной работы необходимо перечислить результаты проекта и сопоставить их с исходными целями и задачами. Следует дать профессиональную оценку выполненному проекту с точки зрения эффективности, содержания проектных решений и затраченных средств.

Место и роль исследований в проектной ВКР должны определяться автором совместно с научным руководителем.

Особенности написания ВКР исследовательского  типа

В первой главе ВКР исследовательского типа излагаются теоретические подходы по основным вопросам темы, анализируются и обобщаются взгляды авторов, научных школ, производится группировка направлений кабинетных исследований в рассматриваемой области.

После завершения обзора информационных источников следует сформулировать основной вопрос исследования и, при необходимости, гипотезы исследования.

В качестве отдельного параграфа первой главы следует предусмотреть разработку программы эмпирического исследования, которое требуется для получения ответа на основной вопрос исследования, а также для тестирования гипотез. 

Во второй главе результаты исследования представляются в виде диаграмм, рисунков, таблиц с углубленным анализом и интерпретацией статистических данных, на основании которых формулируются выводы и рекомендации по решению поставленной проблемы. Обозначаются направления будущих исследований, направленных на дальнейшее изучение.
Стиль изложения материала в ВКР проектного и исследовательского типов должен быть научным (в исключительном случае - научно-публицистическим). Общими требованиями к написанию выпускной квалификационной работы (ВКР) являются точность и ясность языка, предельная четкость мысли, логическая последовательность, доказaтельность и аргументированность. Особенно важно, чтобы были четко сформулированы основные положения исследования, выводы, практические предложения и рекомендации. Качество выпускной квалификационной работы (ВКР) значительно повышается, если она содержит иллюстративный материал.

При написании выпускной квалификационной работы (ВКР) необходимы постоянные (не реже, чем раз в неделю) консультации научного руководителя.

6.3.2.3. Порядок защиты выпускной квалификационной работы (ВКР)

1. Описание процедуры защиты выпускной квалификационной работы (ВКР)

Ответственность за содержание ВКР, достоверность всех приведенных данных несет обучающийся – автор работы.

К защите ВКР допускаются обучающиеся, успешно завершившие в полном объеме освоение образовательной программы по направлению «Реклама и связи с общественностью» высшего образования, успешно сдавшие государственные аттестационные испытания (государственные экзамены) и представившие ВКР с отзывом руководителя в установленные сроки.

Защита ВКР проводится в соответствии с утвержденным графиком проведения государственных аттестационных испытаний на заседании ГЭК по направлению подготовки «Реклама и связи с общественностью». Порядок проведения и процедура защиты ВКР определяется положением о государственной итоговой аттестации по образовательным программам  ГУУ.

После ознакомления с ВКР заведующий кафедрой рекламы и связей с общественностью определяет соответствие проекта предъявляемым требованиям и принимает решение о допуске его к защите.

Защита ВКР осуществляется на заседании Государственной экзаменационной комиссии (ГЭК). Сведения о студентах, защищающих ВКР на очередном заседании ГЭК, о темах ВКР, фамилиях председателя, секретаря и членов ГЭК, месте заседания комиссии и начале работы помещаются на доску объявлений.

Публичная защита ВКР проводится в следующем порядке:

1) Доклад студента – до 10 минут (зачитывание доклада не приветствуется ГЭК).

2) Вопросы членов и председателя ГЭК и ответы студента. Вопросы могут быть заданы и другими лицами, присутствующими на защите.

3) Оглашение отзыва руководителя и поступивших рецензий на ВКР студента.

Текст доклада готовится студентом заранее в письменной̆ форме и согласовывается с руководителем ВКР. Содержание доклада строится в соответствие с логикой и последовательностью изложения материала в ВКР и представляет собой обзор выполненной выпускником работы. В докладе должны быть представлены цель и задачи проекта, основные результаты аналитической и проектной работы, выводы и рекомендации. В тексте доклада делаются ссылки на раздаточный материал и материал медиапрезентации. Речь-доклад с мультимедийной презентацией отрабатывается (репетируется) заранее, при этом отслеживается соблюдение временного регламента доклада.

Доклад на защите необходимо иллюстрировать мультимедийной презентацией (выполняется при помощи MS PowerPoint или других  программ и сервисов), которая готовится студентом заранее, отрабатывается им с руководителей ВКР и согласовывается в процессе подготовки заседания ГЭК по организационным и техническим параметрам. При необходимости выпускник может предоставлять другие визуальные материалы, необходимые для презентации результатов: скетчи, мудборды, эскизы, звуковые и видео-файлы, макеты, принты, прототипы и т.д. Студенты могут приносить собственные ноутбуки и аналогичные устройства для презентаций. Цель слайд-презентации – через визуальный ряд сделать более понятным и структурированным устное выступление на защите.  Создать целостную картину ВКР: от постановки цели до ее реализации.

Для защиты студент готовит раздаточный материал, согласовывая его с руководителем ВКР. 

По положительным результатам итоговой государственной аттестации выпускников аттестационная комиссия по защите выпускных квалификационных работ принимает решение о присвоении им квалификации «бакалавр» по направлению подготовки 42.03.01 - «Реклама и связи с общественностью» и выдаче диплома государственного образца о высшем образовании. 

Решения ГЭК оформляются специальными протоколами. В них записываются вопросы, заданные дипломникам, выступления, особое мнение членов ГЭК.

После окончания публичной защиты проводится краткое закрытое совещание членов ГЭК, на котором обсуждаются дипломные работы и презентации, а затем с учетом результатов защиты учебной, научной и общественной работы дипломника за весь период обучения в университете определяется общая оценка защищенной работы. Решение об оценке принимается простым большинством голосов. Решающим является голос председателя ГЭК.

После завершения совещания ГЭК на вновь открытом публичном заседании председатель (или представляющий его член ГЭК кафедры маркетинга) объявляет решение ГЭК о результатах защиты, присвоении (не присвоении) выпускникам квалификации «бакалавр» по направлению подготовки «Реклама и связи с общественностью» и выдаче дипломов о высшем образовании образца, установленного Министерством образования и науки Российской Федерации. Итоги ГЭК по защитам ВКР обсуждаются на заседаниях кафедры рекламы и связей с общественностью и Ученом совете Института маркетинга.
2. Документы, представляемые на защиту ВКР

1. Полностью грамотно оформленная выпускная квалификационная работа, содержащая все необходимые структурные элементы (не сброшюрованная, в папке с двумя кольцами).

2. Задание к выпускной квалификационной работе.

3. Отзыв научного руководителя.

4. Аннотация.

5. Справка об уникальности текста ВКР.

6. Диск (USB flash накопитель) с полным набором вышеуказанных документов. Задание к выпускной квалификационной работе, аннотацию, рецензию и отзыв научного руководителя со всеми визами (подписями) предварительно сканируют, а затем переносят на диск (USB flash накопитель). Документы, записанные на носитель без подписей, считаются недействительными.

3. Критерии оценки выпускной квалификационной работы (ВКР)

Выпускная квалификационная работа оценивается Государственной экзаменационной комиссией по защите выпускной квалификационной работы по следующим параметрам:

соответствие структуры работы требованиям ГОСТ;

полнота охвата решаемой проблемы, глубина анализа и умение грамотно выносить на защиту материалы выпускной квалификационной работы;

своевременное предоставление материала ВКР к защите.
Решение ГЭК об итоговой оценке основывается на оценках:

- руководителя ВКР за качество работы, степени новизны, практической значимости, обоснованности выводов и рекомендаций, сделанных автором по итогам исследования, степени ее соответствия требованиям, предъявляемым к выпускной квалификационной работе;

- членов ГЭК за содержание работы, её защиту, включая доклад, ответы на вопросы.
Критерии оценки ВКР:

Оценка «Отлично» ставится при выполнении выпускником всех требований к подготовке и выполнению ВКР, презентации и срокам выполнения работы в полной мере (100-90%), а также при исчерпывающих ответах на поставленные вопросы.

Оценка «Хорошо» ставится при выполнении требований к подготовке и выполнению ВКР на 90-80%.

Оценка «Удовлетворительно» ставится при выполнении требований к подготовке и выполнению ВКР в преобладающей части (80-70%).

Оценка «Неудовлетворительно» ставится при выполнении требований к подготовке и выполнению ВКР в недостаточной мере (менее чем на 70%). При получении неудовлетворительной оценки студенты выполняют работу по новой теме или перерабатывают прежнюю в сроки, определенные ректоратом и деканатом.
По результатам итоговой государственной аттестации выпускников экзаменационная комиссия по защите выпускных квалификационных работ принимает решение о присвоении студенту квалификации «бакалавр» по направлению подготовки 42.03.01 - «Реклама и связи с общественностью» и выдаче диплома государственного образца о высшем образовании.

РАЗДЕЛ 7. ДРУГИЕ НОРМАТИВНО-МЕТОДИЧЕСКИЕ ДОКУМЕНТЫ И МАТЕРИАЛЫ, ОБЕСПЕЧИВАЮЩИЕ КАЧЕСТВО ПОДГОТОВКИ ОБУЧАЮЩИХСЯ
7.1. Положение о балльно-рейтинговой системе оценивания 

В рамках выполнения Болонских соглашений, российская система образования предусматривает, кроме введения многоуровневого образования, обязательный переход на обучение в системе зачетных единиц (академических кредитов). Балльно-рейтинговая оценка знаний обучающихся является неотъемлемым элементом системы зачетных единиц, введение которой позволит повысить объективность оценки успеваемости студентов, даст возможность своевременного определения способностей и склонностей студентов, позволит стимулировать студентов к систематической работе, а также эффективно решать вопросы общей и предметной аттестации студентов на разных этапах и уровнях обучения. 

Настоящее Положение определяет единые для всех факультетов и институтов Государственного университета управления подходы к использованию рейтинговой системы оценки учебной работы студентов, внедряемой в соответствии с нормативно-правовыми актами Министерства образования Российской Федерации в целях повышения качества образования. 

I. ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ

1. Балльно-рейтинговая система оценки успеваемости студентов (далее - академический рейтинг) используется в Институте маркетинга ГУУ  с целью оптимизации учебного процесса, активизации систематической работы студентов при освоении учебных дисциплин и повышения объективности оценивания знаний студентов преподавателями.

2.  Академический рейтинг студентов – инструмент управления образовательным процессом, предполагающий ранжирование студентов по результатам кумулятивной (накопленной) оценки их персональных достижений в учебной деятельности и социальной активности. 

3. Академический рейтинг является комплексной оценкой успеваемости студента при освоении им  основных образовательных программ в сравнении с показателями других студентов в сопоставимых условиях.

4. Академический рейтинг студентов позволит:

а)
повысить мотивацию студентов к активной и равномерной учебной работе в течение всего периода обучения по усвоению фундаментальных основ профессиональных знаний, умений, компетенций; 

б)
приучить студентов к планомерной самостоятельной работе путем повышения мотивации к накоплению профессиональных знаний, саморазвитию и самореализации; 

в) обеспечить текущий систематический контроль выполнения и усвоения студентами учебного материала;

г) отменить усредненные показатели оценки деятельности студентов (троечники, хорошисты, отличники);

д) получить четкую и дифференцированную оценку знаний, умений и навыков студентов;

е) обеспечить объективность и прозрачность знаний, умений и навыков студентов за счет уменьшения фактора случайности и предвзятого отношения преподавателя к студенту при сдаче экзамена или зачета;

ж) повысить соревновательный дух, состязательность студентов в процессе обучения;

з) обеспечить взаимозачет оценок при реализации внутренней и международной мобильности студентов;

и)  выявить перспективные направления совершенствования учебно-методической и научно-методической работы преподавателей; 

к) получить накопительную информацию о личных достижениях студентов, необходимую для их морального и материального поощрения. Вследствие этого более успешные студенты могут быть рекомендованы для поступления в магистратуру и аспирантуру; представлены на конкурсы по присуждению грантов, именных стипендий, зарубежных стажировок; рекомендованы работодателю при трудоустройстве и др.;

л) создать систему сопоставимых критериев и методик оценки качества образования с целью обеспечения гармонизации российской и европейской систем оценки качества образования.

 5. Рейтинговая система оценки учебной работы студентов является единой для всех факультетов и институтов Университета, применяется на всех курсах и по всем дисциплинам, изучаемым студентами ГУУ. 

6. Шкала оценок по отдельным, блокам, разделам, видам учебной работы для каждой учебной дисциплины должна разрабатываться ведущим преподавателем учебной дисциплины,  и сообщаться студентам в начале каждого семестра/модуля.
7. Академический рейтинг каждого студента определяется по итогам каждого семестра/модуля, по окончании зимней и летней/осенней, зимней, весенней, летней  зачетно-экзаменационной сессии. Итоговый рейтинг студента складывается из семестровых/модульных рейтингов.
8. Подготовка преподавателем необходимых материалов и проверка работ по всем видам контроля учитывается как учебно-методическая работа.

II. ТЕРМИНЫ И ОПРЕДЕЛЕНИЯ
1. Общие понятия
Рейтинговая оценка - оценка успеваемости студента, выраженная в процентах по отношению к некоторому уровню знаний, умений и навыков, принятому за наивысший (100%). В зависимости от сферы оценивания (учебная дисциплина, набор дисциплин за семестр/модуль, учебный год, весь период обучения) представляет собой соответствующий рейтинговый показатель.

Академический рейтинг - набор оценок в процентах (рейтинговых показателей), полученных студентом по каждой из дисциплин, изучаемых в течение семестра, и рейтинговых оценок студента за семестр/модуль, за учебный год, за весь период обучения.

2. Показатели
Интегральный рейтинговый показатель - оценка, рассчитанная по определенной формуле на основе других, более частных оценок (показателей).

Рейтинговый показатель по дисциплине (РД) - итоговая оценка, интегральный рейтинговый показатель, отражающий степень освоения студентом дисциплины, по которой предусмотрена аттестация в виде зачета или экзамена. Является процентным выражением итоговой (зачетно-экзаменационной) оценки в стандартной форме, заносится в зачетно-экзаменационную ведомость и в зачетную книжку студента.

Общий рейтинговый показатель за семестр/модуль (ОРС/ОРМ) - интегральный рейтинговый показатель, отражающий степень освоения студентом дисциплин учебного плана за семестр/модуль. Вычисляется на основании рейтинговых показателей по всем дисциплинам, изучаемым в данном семестре/модуле.

Общий рейтинговый показатель за учебный год (ОРГ) - интегральный рейтинговый показатель, отражающий степень освоения студентом дисциплин учебного плана за учебный год. Вычисляется на основании рейтинговых показателей за два семестра/четыре модуля.

Итоговый рейтинговый показатель (ИР) - интегральный рейтинговый показатель, отражающий степень освоения студентом дисциплин учебного плана за весь период обучения. Вычисляется на основании рейтинговых показателей по всем дисциплинам и результатов итоговой государственной аттестации.

3. Контроль
Текущий контроль - совокупность средств, используемых преподавателем на лекциях и семинарских занятиях для проверки степени освоения студентом учебного материала, дидактических единиц. Формами текущего контроля являются: устный опрос, контрольная работа, лабораторная работа, практическое задание, тестирование, проект, реферат, эссе, экспресс-опрос, собеседование, коллоквиум, творческое задание, решение кейса и др. Система текущего контроля разрабатывается преподавателем с целью более объективной оценки успеваемости в точках промежуточного контроля.

Промежуточный контроль - обязательная контрольная проверка знаний студентов с выставлением рейтинговой оценки в рейтинговой ведомости. Проводится с частотой и в сроки, установленные настоящим положением.

Контроль посещаемости - контроль присутствия студента на лекциях, семинарах, других видах аудиторной учебной работы, осуществляемый старостами групп, преподавателями и деканатом. По итогам за семестр выставляется рейтинговая оценка в рейтинговой ведомости.

Зачетно-экзаменационное испытание - контроль уровня подготовки студента, проводимый в форме зачета или экзамена в соответствии с учебным планом по дисциплине. Рейтинговая оценка ответа выставляется в рейтинговой ведомости.

4. Оценки по дисциплине
Рейтинговая ведомость - ведомость, в которой аккумулируются все виды установленных рейтинговых оценок студентов по конкретной дисциплине в течение семестра. 

 Промежуточная рейтинговая оценка - рейтинговая оценка, полученная студентом по результатам обязательного промежуточного контроля по дисциплине. Выставляется преподавателем в рейтинговой ведомости и участвует в формуле расчета рейтингового показателя по дисциплине.

Оценка текущей успеваемости (Блок 1) - средняя оценка успеваемости студента по дисциплине в семестре, вычисляемая исходя из промежуточных рейтинговых оценок.

Оценка посещаемости (Блок 2) - рейтинговая оценка, полученная по результатам контроля посещаемости. Выставляется в рейтинговой ведомости.

Текущая рейтинговая оценка - рейтинговая оценка, вычисляемая исходя из оценок по Блокам 1-2 по правилу, установленному настоящим положением. Выставляется в рейтинговой ведомости.

Оценка ответа на экзамене или зачете (Блок 3) - рейтинговая оценка, полученная по результатам ответа на зачете или экзамене. Выставляется в рейтинговой ведомости.

Итоговая (зачетно-экзаменационная) оценка - рейтинговая оценка, вычисляемая исходя из текущей рейтинговой оценки и оценки по Блоку 3 по правилу, установленному настоящим положением. Совпадает с рейтинговым показателем по дисциплине (РД). Вместе с оценкой в стандартной форме заносится преподавателем в рейтинговую ведомость, зачетно-экзаменационную ведомость и в зачетную книжку студента.

III.
ПОРЯДОК ФОРМИРОВАНИЯ  РЕЙТИНГОВОГО  ПОКАЗАТЕЛЯ  СТУДЕНТА

Рейтинговая система оценки успеваемости студентов в ходе всех форм контроля обеспечивается принятием единого механизма оценки знаний студентов, выраженного в процентах, согласно которому 100% - это полное усвоение знаний по учебной дисциплине исходя из требований учебной программы, составленной в соответствии с государственным образовательным стандартом. Если студент получает рейтинговую оценку ниже 100%, это означает, что определенная доля от общего необходимого объема знаний студентом не усвоена. Основой для определения рейтинга студента являются интегральные рейтинговые показатели.

1. Интегральные рейтинговые показатели
1.1. По индивидуальным семестровым/модульным оценкам для каждого студента вычисляются следующие интегральные рейтинговые показатели:

· рейтинговые показатели по каждой из дисциплин, изучаемых в течение семестра/модуля (РД);

· общий рейтинговый показатель за семестр/модуль (ОРС);

· общий рейтинговый показатель, достигнутый за учебный год (ОРГ);

· итоговый рейтинговый показатель, достигнутый студентом за все годы обучения по направлению подготовки «Реклама и связи с общественностью» Института маркетинга ГУУ.

Базовыми являются рейтинговые показатели по дисциплинам, на основе которых далее вычисляются ОРС/ОРМ и ОРГ.

 1.2. Интегральные рейтинговые показатели формируются на основе оценки текущей успеваемости студента по изучаемым дисциплинам в течение семестра/модуля (Блок 1), оценки посещаемости занятий студентом (Блок 2) и оценки ответа на экзамене или зачете (Блок 3). Оценки по всем трем блокам учитываются при расчете интегральных рейтинговых показателей в разной степени, в зависимости от «веса» каждого из Блоков.

 1.3. В Институте маркетинга ГУУ  приняты следующие весовые коэффициенты для Блоков оценки:

· результаты текущего контроля знаний - весовой коэффициент 0,4;

· оценка посещаемости занятий студентом - весовой коэффициент 0,1;

· оценка ответа на экзамене или зачете - весовой коэффициент 0,5.

1.4. Максимальный результат, который может быть достигнут студентом по каждому из блоков рейтинговой оценки, равен 100%.

1.5. Введение рейтингового механизма оценки знаний студентов в процентах не отменяет существующие оценки, выставляемые по пятибалльной шкале. В Институте маркетинга ГУУ принята следующая шкала соответствия рейтинговых оценок пятибалльным оценкам:

· 90 - 100% - «отлично» (5);

· 75 - 89% - «хорошо» (4);

· 60 - 74% - «удовлетворительно» (3);

· менее 60% - «неудовлетворительно» (2).

Для дисциплин, формой итогового отчета которых является зачет, принята следующая шкала соответствия рейтинговой оценке:

· 60% - 100% - «зачтено»;

· менее 60% - «не зачтено».

1.6. Критерии оценки знаний студентов в рамках каждой учебной дисциплины или групп дисциплин вырабатываются преподавателями согласованно на кафедрах Института маркетинга исходя из требований образовательных стандартов. 

1.7. Общий рейтинговый показатель за семестр/модуль студента рассчитывается путем введения соответствующего коэффициента, зависящего от общего объема курса, который определяется делением общего числа часов курса на 36 часов (36 часов эквивалентны одной кредитно-зачетной единице) с точностью до 0,1.  

Таким образом, общий рейтинговый показатель за семестр/модуль студента можно вычислить по формуле: 

ОРС (сем) = (К1  х  Р1 + К2 х Р2+…) / (К1 + К2 +…) = (i Ki x Pi / (i Ki, 

где Рi –рейтинговый показатель студента по дисциплине i, а Кi - ее коэффициент, пропорциональный объему дисциплины в часах или кредитно-зачетных единицах.    

2. Текущий и промежуточный контроль знаний. 
2.1. Результаты текущего контроля знаний студента являются показателем того, как студент работал в течение семестра/модуля. 

2.2. Оценка работы студента в течение семестра/модуля осуществляется ведущим преподавателем в соответствии с разработанной им системой контроля за усвоением различных разделов изучаемого курса. Система контроля может сочетать как письменные, так и устные; как групповые, так и индивидуальные формы. 

2.3. Формы текущего контроля, их количество зависят от содержания учебной дисциплины и ее объема. Формы контроля разрабатываются преподавателем исходя из специфики дисциплины, вносятся в учебную рабочую программу или учебно-методический комплекс дисциплины. 

2.4. Текущий контроль за усвоением учебного материала должен быть равномерно распределен на протяжении семестра/модуля.

2.5. В течение семестра преподавателем должно быть проведено два обязательных промежуточных контроля знаний для всех студентов, изучающих дисциплину. Для дисциплин, преподаваемых в течение всего семестра, устанавливаются следующие контрольные сроки: 6-я, 11-я и 15/16 недели семестра. Для других дисциплин конкретные временные рамки не устанавливаются, а действует общее положение о равномерном распределении контроля знаний студентов в течение всего периода изучения дисциплины. 

2.6. По итогам текущего и промежуточного контроля преподаватель выставляет студенту промежуточную рейтинговую оценку.

2.7. Оценкой текущей успеваемости по дисциплине (по Блоку 1) является средняя оценка, вычисленная исходя из промежуточных рейтинговых оценок в семестре/модуле.

2.8. Преподаватель обязан информировать студентов о формах промежуточного контроля по дисциплине, о критериях оценки знаний по дисциплине, о результатах каждого контрольного среза, о достигнутом уровне успеваемости (в %) по предмету на разных этапах семестра и о полученных ими промежуточных рейтинговых оценках.

2.9. Если по дисциплине в учебном плане не предусматривается проведение семинарских и практических занятий, преподаватель ведет расчет рейтинговых показателей студентов согласно п.2.3.
2.10. Если дисциплина предполагает лекционные и практические занятия, заканчивается экзаменом или зачетом, но студент по этой  дисциплине в течение семестра/модуля по Блоку 1 набрал менее 25 %, он по этой дисциплине к экзаменационной сессии не допускается. 

2.11. Если по итогам текущего и промежуточного контроля знаний студент получает оценку текущей успеваемости ниже 60%, преподаватель обязан предоставить ему возможность повысить свой рейтинговый показатель в течение одной недели после заключительного промежуточного контроля в рамках учебных часов, отведенных преподавателю на индивидуальную работу со студентами. Форма контроля знаний при этом устанавливается преподавателем. Решение о возможности повышения оценки текущей успеваемости в других случаях принимается преподавателем. Обо всех изменениях оценок преподаватель обязан своевременно информировать лаборанта кафедры.

2.12. В случае недопуска студента к экзаменационной сессии не более чем по двум дисциплинам он может заново пройти их в следующем семестре/модуле в системе дополнительного образования по решению Ученого совета института маркетинга  ГУУ.
2.13. Студент имеет право на получение рейтинговых показателей по факультативным дисциплинам. В этом случае преподаватель сам устанавливает формы и сроки контроля знаний студентов.

 2.14.  Студенты, обучающиеся по индивидуальному плану, обязаны освоить основную образовательную программу в том же объеме, что и остальные студенты той же формы обучения. Каждый студент данной категории должен согласовать с преподавателем задания по изучаемой дисциплине, сроки их выполнения и формы отчетности.

2.15. Рейтинговая система предусматривает поощрение студентов за участие в научной деятельности или особые успехи в изучении дисциплины. Преподаватель может самостоятельно принимать решение о «премировании» соответствующих студентов дополнительными рейтинговыми баллами за подготовку доклада и выступление на научном семинаре или конференции; опубликование научной работы и прочие достижения. 

3. Оценка посещаемости занятий студентом (Блок 2)
3.1. Оценка посещаемости занятий студентом рассматривается как неотъемлемый элемент учебного процесса, проводится в целях повышения ответственности и организованности студентов, их мотивации к глубокому и всестороннему усвоению необходимого объема знаний, а также привития навыков систематической работы.

3.2. Оценка посещаемости осуществляется на основании подсчета процента посещенных аудиторных занятий и определяется преподавателем, ответственным за заполнение рейтинговой ведомости, в течение одной недели после заключительного промежуточного контроля.

3.3. Посещаемость студента учитывается преподавателями и старостами групп в журнале учета посещаемости. Контроль над деятельностью старост осуществляют деканат и преподаватель, ответственный за заполнение рейтинговой ведомости.

3.4. Занятия, пропущенные по уважительной причине (болезнь, семейные обстоятельства, вызов в военкомат, следственные органы и т.п.), должны быть подтверждены документально. В этом случае студент обязан отчитаться за пропущенные темы по согласованию с преподавателем в дни консультаций, проводимых согласно расписанию, представленному на кафедре.

3.5. Преподаватель засчитывает посещение занятий студентов, обучающихся по индивидуальному плану, на основании заданий, выполненных до соответствующего промежуточного контроля, и с учетом уровня освоения студентом дисциплины. Студенты, не явившиеся к преподавателю до промежуточного контроля, считаются не посещавшими занятия в контрольный период.

4. Зачетно-экзаменационная сессия (Блок 3). Итоговый контроль
4.1. Рейтинговым показателем по Блоку 3 является оценка, полученная студентом за ответ на экзамене или зачете. Ответ оценивается в процентах с учетом шкалы соответствия рейтинговых оценок оценкам в баллах.

4.2. Если изучение дисциплины в семестре заканчивается зачетом, преподаватель имеет право поставить зачет без опроса тем студентам, которые активно работали на лекциях, семинарских или практических занятиях в течение всего семестра и показали хорошие знания по результатам промежуточного контроля. В этом случае, с согласия студента, преподаватель может выставить оценку за ответ на зачете и итоговую оценку по дисциплине равными текущей рейтинговой оценке.

4.3. В зачетно-экзаменационную ведомость выставляется итоговая оценка по пятибалльной шкале (или отметка о зачете) и итоговая рейтинговая оценка в процентах через черту (например, отл / 96 или зачтено / 78). Эта же оценка заносится в зачетную книжку в графы «Экзаменационная оценка» или «Отметка о зачете».

4.4. При пересдаче экзамена или зачета используется следующее правило для формирования рейтинговой оценки: 

- 1-я пересдача – фактическая рейтинговая оценка, полученная студентом за ответ, минус 10 (%); 

- 2-я пересдача – фактическая рейтинговая оценка, полученная студентом за ответ, минус 20 (%). 

4.5. При получении студентом на экзамене или зачёте неудовлетворительной оценки в ведомость выставляется рейтинговая оценка в % (<60%), соответствующая фактическим знаниям (ответу) студента. 

4.6. По учебной и производственной практикам, государственным экзаменам и защите выпускной квалификационной работы выставляются итоговые оценки по пятибалльной шкале.

5. Пример расчета рейтинговых показателей каждой из дисциплин, изучаемых в течение семестра 

Рейтинговый показатель каждой из дисциплин рассчитывается следующим образом:  

1) Максимальное количество баллов, которое студент может получить по учебной дисциплине в течение семестра, равно 60%. Методом пропорции можно вычислить процент баллов, набранный студентом по данной дисциплине в течение всего семестра, например 54%.

2) Процент за посещаемость студентом занятий по конкретной дисциплине равен 10.  Например, студент посетил 8 занятий из десяти возможных, что соответствует 8%.

3) Процент, полученный студентом на зачете/экзамене исчисляется исходя из 40%. Например, студент отвечает правильно на 15 вопросов тестовых заданий из 20 возможных, т.е получает на экзамене 30 %. 

4) Рейтинговый показатель каждой из дисциплин, изучаемых в течение семестра, находится как сумма показателя работы студента в семестре - 54% плюс процент за посещаемость занятий – 8%, плюс зачетный/экзаменационный показатель – 30%.  Таким образом, рейтинг студента при освоении дисциплины в приведенном примере равен: 54% + 8% + 30% = 92%, что соответствует итоговой оценке «отлично». 


IV. ОРГАНИЗАЦИОННЫЕ АСПЕКТЫ ФУНКЦИОНИРОВАНИЯ РЕЙТИНГОВОЙ СИСТЕМЫ
1. Организационное, методическое и информационно-аналитическое обеспечение академического рейтинга студентов осуществляют деканаты факультетов и предоставляют данные для анализа в Учебно-методическое управление ГУУ.    

2.
Все преподаватели обязаны представить в деканат к началу семестра регламент проведения занятий и оценки знаний студентов по преподаваемой дисциплине.  

3.
Ответственность за осуществление академического рейтинга преподавателями, заполнение ими рейтинговых ведомостей, а также ответственность за полноту, достоверность и своевременность предоставляемой в деканаты информации как в бумажном, так и в электронном виде возложена на кафедры. Информация по Блоку 1 должна предоставляться в деканаты. 

4.
Ответственность за сбор рейтинговой информации и контроль за её достоверностью, а также обеспечение кафедр ведомостями возложена на деканаты факультетов и институтов ГУУ. Рейтинговый показатель за семестр и итоговый рейтинговый показатель, достигнутый студентом за все годы обучения в Университете, подсчитывает старший тьютор (заместитель декана по качеству, а в его отсутствие – заместитель декана по учебной работе). Он же отвечает за своевременное информирование студентов преподавателями о критериях и результатах академического рейтинга по отдельным дисциплинам. 
5.
Рейтинговый показатель успеваемости за семестр для студентов, сдавших сессию, объявляется на факультете не позднее первой недели следующего семестра. Для остальных он рассчитывается в течение одной недели после ликвидации академических задолженностей. 

V. ДОПУСК К ИНФОРМАЦИИ О РЕЗУЛЬТАТАХ АКАДЕМИЧЕСКОГО РЕЙТИНГА СТУДЕНТОВ

1. Развернутая итоговая информация об академическом рейтинге студента является конфиденциальной. К ней имеют доступ руководство Государственного университета управления, а также руководство кафедр и институтов. 

2. Студенты имеют допуск только к той итоговой информации, которая касается их непосредственно. 

Информирование студентов о достигнутом рейтинге за семестр в целом и по дисциплинам, изучаемым в течение семестра, должно осуществляться деканатами. В этих целях деканаты могут использовать как проведение индивидуальных консультаций, так и размещение на информационных стендах деканатов списков с рейтинговыми показателями студентов без указания их Ф.И.О., а только с указанием идентификационных номеров студентов - № зачетных книжек. 

3. В целях повышения мотивации студентов к получению глубоких и прочных знаний, к общественной активности и постоянному личному совершенствованию достоянием гласности является информация о студентах, вошедших в группу «Лучшие студенты Университета» (с рейтинговыми показателями 90–100%), «Лучшие студенты кафедры/института» (с рейтинговыми показателями от 80 до 100%), а также о тех поощрениях, которые получили студенты по итогам академического рейтинга в учебном году. 
7.2. СОГЛАШЕНИЯ О ПОРЯДКЕ РЕАЛИЗАЦИИ СОВМЕСТНЫХ С ЗАРУБЕЖНЫМИ И РОССИЙСКИМИ ПАРТНЕРАМИ ОП И МОБИЛЬНОСТИ ОБУЧАЮЩИХСЯ И ПРЕПОДАВАТЕЛЕЙ

Кафедра «Реклама и связи с общественностью» поддерживает активное взаимодействие с ведущими профессиональными организациями на рынке рекламных и PR агентств. Кафедра установила партнерские отношения с Ассоциацией Коммуникационных Агентств России (АКАР) и Российской Ассоциацией Маркетинговых Услуг (РАМУ). В соответствии с программой сотрудничества проводятся мастер-классы при участии ведущих экспертов и специалистов таких крупных рекламных, PR и маркетинговых агентств как GroupM, PRP Weber Shandwick, RCG, SPN Communications, Poster One, Beetl, Praktika. В рамках сотрудничества кафедры с АКАР, РАМУ, рекламными и PR агентствами проходит организация стажировок и практики для студентов, различных форм повышения квалификации профессорско-преподавательского состава. Внедряется практика разработки совместных учебных программ, приглашения ведущих специалистов в области рекламы и PR в состав Государственных экзаменационных и аттестационных комиссий, проведения экспертиз и оценки выпускных квалификационных работ. Студенты кафедры принимают активное участие в студенческих олимпиадах и фестивалях по рекламе и связям с общественностью. В 2014, 2015 и 2016  г.г. студенты кафедры стали победителями и дипломантами конкурса рекламных и PR-проектов XI и XII Всероссийских олимпиад по рекламе и связям с общественностью.     
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		Профессиональный цикл

		Базовая часть

		Основы маркетинга																				+																																														+		+		+				+								+

		Основы менеджмента												+		+																				+																																+		+		+				+

		Психология массовых коммуникаций																																						+																						+																+

		Социология массовых коммуникаций																																																				+		+								+																+								+

		Вариативная часть
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		Вариативная часть
дисциплины по выбору
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		Вариативная часть
обязательные дисциплины 

		Консалтинг в связях с общественностью и рекламе										+																								+																																																+						+

		Разработка управленческих решений										+																								+																																+		+		+				+								+
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дисциплины по выбору
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		6 семестр

		Профессиональный цикл

		Вариативная часть
обязательные дисциплины 
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		Б1.Б.4		Психология		1																								4		4		144		144		69		5		75		48		16		144		69		4		24				24		16		75		5		4																0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		50%		19		80		Социологии и психологии управления

		Б1.Б.5		Русский язык и культура речи		1																								4		4		144		144		69		5		75		48		16		144		69		4		24				24		16		75		5		4																0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		50%		19		79		Русского языка и лингвистических коммуникаций в управлении

		Б1.Б.6		Социология		1																								4		4		144		144		69		5		75		48		16		144		69		4		24				24		16		75		5		4																0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		50%		19		80		Социологии и психологии управления

		Б1.Б.7		Философия		2																								4		4		144		144		69		5		75		48		16		144		69		4																24				24		16		75		5		4		0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		50%		19		58		Философии

		Б1.Б.8		Экономика		4																								4		4		144		144		69		5		75		48		16		0		0		0																														144		69		4																24				24		16		75		5		4		0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		50%		19		88		Экономической теории

		Б1.В		Вариативная часть		5		2		0		0		2		0		0		0		0		0		0		0		25		25		900		900		409		25		491		276		108		684		306		19		36		0		48		36		163		5		8		48		0		72		46		215		15		11		216		103		6		12		0		12		10		38		0		2		0		0		48		16		75		5		4		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0																																																																																																65%		110

		Б1.В.ОД		Обязательные дисциплины		3		1		0		0		2		0		0		0		0		0						16		16		576		576		253		15		323		168		70		576		253		16		36		0		48		36		163		5		8		36		0		48		34		160		10		8		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0																																																																																																57%		110

		Б1.В.ОД.1		Методы сбора  и анализа социальной информации в рекламе и связях с общественностью		2		1						2																8		8		288		288		125		5		163		84		36		288		125		8		24				24		18		78				4		12				24		18		85		5		4		0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		57%		34		32		Рекламы и связи с общественностью

		Б1.В.ОД.2		Социальная значимость профессий в области рекламы и связей с общественностью		1								1																4		4		144		144		59		5		85		36		18		144		59		4		12				24		18		85		5		4																0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		67%		14		32		Рекламы и связи с общественностью

		Б1.В.ОД.3		Стилистика и литературное редактирование		2																								4		4		144		144		69		5		75		48		16		144		69		4																24				24		16		75		5		4		0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		50%		19		32		Рекламы и связи с общественностью

		Б1.В.ДВ		Дисциплины по выбору		2		1		0		0		0		0		0		0		0		0						9		9		324		324		156		10		168		108		38		108		53		3		0		0		0		0		0		0		0		12		0		24		12		55		5		3		216		103		6		12		0		12		10		38		0		2		0		0		48		16		75		5		4		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0																																																																																																78%		43

		Б1.В.ДВ.1		Б1.В.ДВ.1				3																						2		2		72		72		34		0		38		24		10		0		0		0																														72		34		2		12				12		10		38				2																0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		50%		10		66		Кафедры института (факультета)

		Б1.В.ДВ.2		Б1.В.ДВ.2		2																								3		3		108		108		53		5		55		36		12		108		53		3																12				24		12		55		5		3		0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		67%		14		66		Кафедры института (факультета)

		Б1.В.ДВ.3		Б1.В.ДВ.3		4																								4		4		144		144		69		5		75		48		16		0		0		0																														144		69		4																				48		16		75		5		4		0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		100%		19		66		Кафедры института (факультета)

				Б=66,67%  В=33,33% ДВ /от В/=60%

		Б2		Математический и естественнонаучный цикл		1		4		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		15		15		540		540		237		5		303		168		64		216		84		6		12		0		24		14		94		0		4		12		12		0		10		38		0		2		324		153		9		24		24		0		16		75		5		4		24		0		36		24		96		0		5		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0																																																																																																57%		67

		Б2.Б		Базовая часть		1		2		0		0		0		0		0		0		0		0						10		10		360		360		153		5		207		108		40		216		84		6		12		0		24		14		94		0		4		12		12		0		10		38		0		2		144		69		4		24		24		0		16		75		5		4		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0																																																																																																56%		43

		Б2.Б.1		Компьютерные технологии и информатика		3		2																						6		6		216		216		103		5		113		72		26		72		34		2																12		12				10		38				2		144		69		4		24		24				16		75		5		4																0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		50%		29		78		Программной инженерии

		Б2.Б.2		Математика и статистика				1																						4		4		144		144		50		0		94		36		14		144		50		4		12				24		14		94				4																0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		67%		14		20		Математики

		Б2.В		Вариативная часть		0		2		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		5		5		180		180		84		0		96		60		24		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		180		84		5		0		0		0		0		0		0		0		24		0		36		24		96		0		5		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0																																																																																																60%		24

		Б2.В.ОД		Обязательные дисциплины		0		1		0		0		0		0		0		0		0		0						2		2		72		72		34		0		38		24		10		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		72		34		2		0		0		0		0		0		0		0		12		0		12		10		38		0		2		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0																																																																																																50%		24

		Б2.В.ОД.1		Информационные компьютерные технологии в рекламе и связях с общественностью				4																						2		2		72		72		34		0		38		24		10		0		0		0																														72		34		2																12				12		10		38				2		0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		50%		10		78		Программной инженерии

		Б2.В.ДВ		Дисциплины по выбору		0		1		0		0		0		0		0		0		0		0						3		3		108		108		50		0		58		36		14		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		108		50		3		0		0		0		0		0		0		0		12		0		24		14		58		0		3		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0																																																																																																67%		14

		Б2.В.ДВ.1		Б2.В.ДВ.1				4																						3		3		108		108		50		0		58		36		14		0		0		0																														108		50		3																12				24		14		58				3		0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		67%		14		67		Кафедры университета

				Б=45,16%  В=54,84% ДВ /от В/=19,12%

		Б3		Профессиональный цикл		17		22		0		1		4		0		0		0		0		0		0		0		124		124		4464		4464		1939		85		2525		1400		454		288		137		8		0		0		0		0		0		0		0		48		0		48		36		151		5		8		1296		593		36		96		0		120		84		369		15		19		84		0		108		76		334		10		17		1836		766		51		168		12		168		128		584		20		30		80		0		120		50		486		20		21		1044		443		29		80		0		100		14		305		5		14		72		0		96		66		296		10		15		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0																																																																																																55%		560

		Б3.Б		Базовая часть		8		6		0		0		3		0		0		0		0		0						56		56		2016		2016		918		40		1098		636		242		288		137		8		0		0		0		0		0		0		0		48		0		48		36		151		5		8		936		432		26		72		0		96		64		293		15		15		60		0		72		48		211		5		11		612		274		17		84		12		96		72		338		10		17		0		0		0		0		0		0		0		180		75		5		0		0		0		0		0		0		0		24		0		24		22		105		5		5		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0																																																																																																55%		254

		Б3.Б.1		Безопасность жизнедеятельности				2																						2		2		72		72		34		0		38		24		10		72		34		2																12				12		10		38				2		0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		50%		10		53		Управления природопользованием и экологической безопасностью

		Б3.Б.2		Маркетинговые исследования и ситуационный анализ				5																						3		3		108		108		50		0		58		36		14		0		0		0																														0		0		0																														108		50		3		12				24		14		58				3																0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		67%		14		18		Маркетинга

		Б3.Б.3		Организация работы отделов рекламы и связей с общественностью		8								8																5		5		180		180		75		5		105		48		22		0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														180		75		5																24				24		22		105		5		5		0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		50%		19		32		Рекламы и связи с общественностью

		Б3.Б.4		Основы интегрированных коммуникаций		5		4						5																13		13		468		468		205		5		263		144		56		0		0		0																														144		66		4																24				24		18		78				4		324		139		9		48				48		38		185		5		9																0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		50%		58		32		Рекламы и связи с общественностью

		Б3.Б.5		Основы маркетинга		4		3																						7		7		252		252		119		5		133		84		30		0		0		0																														252		119		7		12				24		14		58				3		24				24		16		75		5		4		0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		57%		34		18		Маркетинга

		Б3.Б.6		Основы менеджмента		3		2																						4		4		144		144		71		5		73		48		18		72		34		2																12				12		10		38				2		72		37		2		12				12		8		35		5		2																0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		50%		19		39		Теории управления

		Б3.Б.7		Основы теории коммуникации		2																								4		4		144		144		69		5		75		48		16		144		69		4																24				24		16		75		5		4		0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		50%		19		32		Рекламы и связи с общественностью

		Б3.Б.8		Психология массовых коммуникаций		3								3																6		6		216		216		91		5		125		60		26		0		0		0																														216		91		6		24				36		26		125		5		6																0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		60%		24		32		Рекламы и связи с общественностью

		Б3.Б.9		Социология массовых коммуникаций		3																								4		4		144		144		69		5		75		48		16		0		0		0																														144		69		4		24				24		16		75		5		4																0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		50%		19		32		Рекламы и связи с общественностью

		Б3.Б.10		Теория и практика массовой информации		5		4																						8		8		288		288		135		5		153		96		34		0		0		0																														108		50		3																12				24		14		58				3		180		85		5		24		12		24		20		95		5		5																0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		63%		38		32		Рекламы и связи с общественностью

		Б3.В		Вариативная часть		9		16		0		1		1		0		0		0		0		0		0		0		68		68		2448		2448		1021		45		1427		764		212		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		360		161		10		24		0		24		20		76		0		4		24		0		36		28		123		5		6		1224		492		34		84		0		72		56		246		10		13		80		0		120		50		486		20		21		864		368		24		80		0		100		14		305		5		14		48		0		72		44		191		5		10		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0																																																																																																55%		306

		Б3.В.ОД		Обязательные дисциплины		7		12		0		1		1		0		0		0		0		0						55		55		1980		1980		779		35		1201		576		168		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		360		161		10		24		0		24		20		76		0		4		24		0		36		28		123		5		6		1152		458		32		72		0		60		46		208		10		11		80		0		120		50		486		20		21		468		160		13		50		0		50		10		250		0		10		12		0		24		14		58		0		3		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0																																																																																																55%		306

		Б3.В.ОД.1		Анализ деятельности конкурентов		6																								3		3		108		108		41		5		67		30		6		0		0		0																														0		0		0																														108		41		3																10				20		6		67		5		3		0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		67%		12		18		Маркетинга

		Б3.В.ОД.2		Деловое общение				4																						3		3		108		108		50		0		58		36		14		0		0		0																														108		50		3																12				24		14		58				3		0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		67%		14		32		Рекламы и связи с общественностью

		Б3.В.ОД.3		Интернет-коммуникации				3																						2		2		72		72		34		0		38		24		10		0		0		0																														72		34		2		12				12		10		38				2																0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		50%		10		32		Рекламы и связи с общественностью

		Б3.В.ОД.4		Консалтинг в связях с общественностью и рекламе		5																								4		4		144		144		69		5		75		48		16		0		0		0																														0		0		0																														144		69		4		24				24		16		75		5		4																0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		50%		19		32		Рекламы и связи с общественностью

		Б3.В.ОД.5		Копирайтинг				7																						2		2		72		72		22		0		50		20		2		0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														72		22		2		10				10		2		50				2																0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		50%		8		32		Рекламы и связи с общественностью

		Б3.В.ОД.6		Маркетинг стартапов				7																						2		2		72		72		22		0		50		20		2		0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														72		22		2		10				10		2		50				2																0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		50%		8		18		Маркетинга

		Б3.В.ОД.7		Маркетинговая модель рекламного продукта		4						4																		3		3		108		108		43		5		65		24		14		0		0		0																														108		43		3																12				12		14		65		5		3		0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		50%		10		32		Рекламы и связи с общественностью

		Б3.В.ОД.8		Медиапланирование				6																						2		2		72		72		26		0		46		20		6		0		0		0																														0		0		0																														72		26		2																10				10		6		46				2		0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		50%		8		32		Рекламы и связи с общественностью

		Б3.В.ОД.9		Организация  эффективной рекламной коммуникации				7																						2		2		72		72		22		0		50		20		2		0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														72		22		2		10				10		2		50				2																0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		50%		8		32		Рекламы и связи с общественностью

		Б3.В.ОД.10		Организация работы пресс-службы				6																						3		3		108		108		38		0		70		30		8		0		0		0																														0		0		0																														108		38		3																10				20		8		70				3		0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		67%		12		32		Рекламы и связи с общественностью

		Б3.В.ОД.11		Основы брендинга		6																								3		3		108		108		41		5		67		30		6		0		0		0																														0		0		0																														108		41		3																10				20		6		67		5		3		0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		67%		12		32		Рекламы и связи с общественностью

		Б3.В.ОД.12		Персонализированные коммуникации				3																						2		2		72		72		34		0		38		24		10		0		0		0																														72		34		2		12				12		10		38				2																0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		50%		10		32		Рекламы и связи с общественностью

		Б3.В.ОД.13		Психология потребителей		6								6																5		5		180		180		59		5		121		40		14		0		0		0																														0		0		0																														180		59		5																20				20		14		121		5		5		0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		50%		16		32		Рекламы и связи с общественностью

		Б3.В.ОД.14		Разработка креативной идеи рекламного сообщения				7																						2		2		72		72		22		0		50		20		2		0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														72		22		2		10				10		2		50				2																0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		50%		8		32		Рекламы и связи с общественностью

		Б3.В.ОД.15		Разработка управленческих решений				5																						3		3		108		108		50		0		58		36		14		0		0		0																														0		0		0																														108		50		3		24				12		14		58				3																0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		33%		14		13		Корпоративного управления

		Б3.В.ОД.16		Рекламный менеджмент		6																								5		5		180		180		65		5		115		50		10		0		0		0																														0		0		0																														180		65		5																20				30		10		115		5		5		0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		60%		20		32		Рекламы и связи с общественностью

		Б3.В.ОД.17		Технологии презентации рекламных проектов				7																						2		2		72		72		22		0		50		20		2		0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														72		22		2		10				10		2		50				2																0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		50%		8		32		Рекламы и связи с общественностью

		Б3.В.ОД.18		Технологии производства рекламного продукта				8																						3		3		108		108		50		0		58		36		14		0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														108		50		3																12				24		14		58				3		0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		67%		14		32		Рекламы и связи с общественностью

		Б3.В.ОД.19		Управление рекламными и PR проектами		5																								4		4		144		144		69		5		75		48		16		0		0		0																														0		0		0																														144		69		4		24				24		16		75		5		4																0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		50%		19		32		Рекламы и связи с общественностью

		Б3.В.ДВ		Дисциплины по выбору		2		4		0		0		0		0		0		0		0		0						13		13		468		468		242		10		226		188		44		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		72		34		2		12		0		12		10		38		0		2		0		0		0		0		0		0		0		396		208		11		30		0		50		4		55		5		4		36		0		48		30		133		5		7		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0																																																																																																59%		75

		Б3.В.ДВ.1		Б3.В.ДВ.1				5																						2		2		72		72		34		0		38		24		10		0		0		0																														0		0		0																														72		34		2		12				12		10		38				2																0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		50%		10		67		Кафедры университета

		Б3.В.ДВ.2		Б3.В.ДВ.2		7																								1		1		36		36		35		5		1		30		0		0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														36		35		1		10				20				1		5		1																0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		67%		12		67		Кафедры университета

		Б3.В.ДВ.3		Б3.В.ДВ.3				7																						2		2		72		72		32		0		40		30		2		0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														72		32		2		10				20		2		40				2																0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		67%		12		67		Кафедры университета

		Б3.В.ДВ.4		Б3.В.ДВ.4		8																								4		4		144		144		69		5		75		48		16		0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														144		69		4																24				24		16		75		5		4		0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		50%		19		67		Кафедры университета

		Б3.В.ДВ.5		Б3.В.ДВ.5				7																						1		1		36		36		22		0		14		20		2		0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														36		22		1		10				10		2		14				1																0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		50%		8		67		Кафедры университета

		Б3.В.ДВ.6		Б3.В.ДВ.6				8																						3		3		108		108		50		0		58		36		14		0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														108		50		3																12				24		14		58				3		0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		67%		14		67		Кафедры университета

		Б4		Физическая культура		0		2		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		2		2		400		400		400		0		0		400		0		108		108		0		6		0		48		0		0		0		0		6		0		48		0		0		0		0		140		140		1		6		0		80		0		0		0		1		6		0		48		0		0		0		0		100		100		0		6		0		48		0		0		0		0		4		0		42		0		0		0		0		52		52		1		4		0		48		0		0		0		1		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0																																																																																																91%		160

		Б4.В		Вариативная часть		0		2		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		2		2		400		400		400		0		0		400		0		108		108		0		6		0		48		0		0		0		0		6		0		48		0		0		0		0		140		140		1		6		0		80		0		0		0		1		6		0		48		0		0		0		0		100		100		0		6		0		48		0		0		0		0		4		0		42		0		0		0		0		52		52		1		4		0		48		0		0		0		1		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0																																																																																																91%		160

		Б4.В.ОД		Обязательные дисциплины		0		2		0		0		0		0		0		0		0		0						2		2		400		400		400		0		0		400		0		108		108		0		6		0		48		0		0		0		0		6		0		48		0		0		0		0		140		140		1		6		0		80		0		0		0		1		6		0		48		0		0		0		0		100		100		0		6		0		48		0		0		0		0		4		0		42		0		0		0		0		52		52		1		4		0		48		0		0		0		1		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0																																																																																																91%		160

		Б4.В.ОД.1		Физическая культура				3,7																						2		2		400		400		400		0		0		400		0		108		108		0		6				48										6				48										140		140		1		6				80								1		6				48										100		100		0		6				48										4				42										52		52		1		4				48								1																0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				200		0		91%		160		83		Физической культуры

		Б5		Практики, НИР		0		0		13		0		0		0		0		0		0		0		0		0		24		24		864		864		0		0		864		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		324		0		9		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		324		0		9		540		0		15		0		0		0		0		540		0		15		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0																																																																																																0%		0

		Б5.Б		Базовая часть		0		0		13		0		0		0		0		0		0		0		0		0		24		24		864		864		0		0		864		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		324		0		9		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		324		0		9		540		0		15		0		0		0		0		540		0		15		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0																																																																																																0%		0

		Б5.Б.1		Производственная практика						7																				15		15		540		540		0		0		540		0		0		0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														540		0		15										540				15																0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		0%		0		32		Рекламы и связи с общественностью

		Б5.Б.2		Учебная практика						6																				9		9		324		324		0		0		324		0		0		0		0		0																														0		0		0																														324		0		9																								324				9		0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		0%		0		32		Рекламы и связи с общественностью

		Б6		Итоговая государственная аттестация		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		15		15		540		540		0		0		540		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		540		0		15		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		540		0		15		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		Б6.Б		Базовая часть		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0						15		15		540		540		0		0		540		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		540		0		15		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		540		0		15		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		Б6.Б.1		Выпускная квалификационная работа																										12		12		432		432		0		0		432		0		0		0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														432		0		12																								432				12		0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		0%		0		32		Рекламы и связи с общественностью

		Б6.Б.2		Государственный экзамен																										3		3		108		108		0		0		108		0		0		0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																														108		0		3																								108				3		0		0		0																														0		0		0																														0		0		0																																																				36		0		0%		0		32		Рекламы и связи с общественностью





Кафедры

		Код		Наименование кафедры

		1		Английского языка

		2		Бухгалтерского учета, анализа и аудита*

		3		Германских и романских языков

		4		Государственного и муниципального управления

		5		Государственного управления и политических технологий

		6		Гражданского права и процесса

		7		Документоведения и документационного обеспечения управления *

		8		Институциональной экономики

		9		Информационных систем

		10		Истории и политологии

		11		Компьютерных технологий *

		12		Конституционного и международного права

		13		Корпоративного управления

		14		Корпоративных финансов и финансового инжиниринга *

		15		Лингвистических коммуникаций в управлении *

		16		Логистики

		17		Макроэкономики и социально-экономического прогнозирования *

		18		Маркетинга

		19		Маркетинга услуг и бренд-менеджмента

		20		Математики

		21		Математических методов в управлении *

		22		Международного маркетинга *

		23		Менеджмента и инновационных технологий управления *

		24		Мировой экономики и управления внешнеэкономической деятельностью *

		25		Налоговой политики и налогообложения*

		26		Общественных финансов и кредитования *

		27		Политэкономии *

		28		Правового обеспечения управления

		29		Предпринимательского и трудового права

		30		Промышленного бизнеса *

		31		Психологии *

		32		Рекламы и связи с общественностью

		33		Русского языка и межкультурных коммуникаций в управлении *

		34		Социологии управления *

		35		Статистики

		36		Страхового дела и управления финансовыми рисками*

		37		Таможенного менеджмента *

		38		Теории и истории государства и права

		39		Теории управления

		40		Уголовного права и процесса

		41		Управления банковской деятельностью*

		42		Управления бизнесом в строительстве *

		43		Управления в здравоохранении и индустрии спорта

		44		Управления в международном бизнесе и индустрии туризма

		45		Управления в социальной сфере и социального страхования *

		46		Управления в сфере культуры, кино, телевидения и индустрии развлечений

		47		Управления инновациями в реальном секторе экономики *

		48		Управления миграционными процессами и региональным развитием *

		49		Управления на транспорте

		50		Управления недвижимостью *

		51		Управления организацией в машиностроении

		52		Управления персоналом

		53		Управления природопользованием и экологической безопасностью

		54		Управления проектом

		55		Управления собственностью и развития предпринимательства

		56		Управления транспортно-экспедиционным обслуживанием

		57		Физической культуры и бизнеса в спорте *

		58		Философии

		59		Экономики знаний

		60		Экономики и управления в нефтегазовом комплексе *

		61		Экономики и управления в промышленности *

		62		Экономики и управления в энергетике *

		63		Экономики строительства и управления инвестициями *

		64		Экономической политики и экономических измерений

		65		Иностранных языков      *

		66		Кафедры института (факультета)

		67		Кафедры университета

		68		Выпускающая кафедра

		69		Кафедра

		70		Экономики труда персонала *

		71		Управления бизнес-системами

		71		Управления бизнес-системами

		72		Банковского и страхового дела

		73		Бухгалтерского учета, аудита и налогообложения

		74		Информационной безопасности

		75		Математических методов в экономике и управлении

		76		Международного производственного бизнеса

		77		Мировой экономики

		78		Программной инженерии

		79		Русского языка и лингвистических коммуникаций в управлении

		80		Социологии и психологии управления

		81		Управления инновациями

		82		Управления собственностью

		83		Физической культуры

		84		Финансов и кредита

		85		Экономики и управления в строительстве

		86		Экономики и управления в топливно-энергетическом комплексе

		87		Экономики труда и управления социально-трудовыми отношениями

		88		Экономической теории

		89		Государственного контроля и аналитических технологий






